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Dobândă BNR 6,50% 
ROBOR 3M 5.55 % 
ROBOR 6M 5.59% 
IRCC 3M 5.99 % 
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l Economia Germaniei 
este pe cale de a înreg‑
istra al doilea declin 
anual consecutiv: 
Germania, cea mai mare 
economie europeană, 
este pe cale de a se con‐
tracta pentru al doilea an 
consecutiv, a anunţat Gu‐
vernul, ceea ce scoate în 
evidenţă problemele 
autorităţilor de la Berlin, 
într‐un moment în care 
se îndreaptă spre un an 
electoral dificil, transmit 
AP şi Reuters. Noile pre‐
viziuni indică o scădere a 
PIB‐ului de 0,2% anul 
acesta, după ce în aprilie 
Executivul estima un 
avans de 0,3%, dar în 
linie cu previziunile 
economiştilor, care prog‐
nozau o uşoară contrac‐
tare. Anul trecut, 
economia a înregistrat 
un declin de 0,3%.  
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l Piaţa românească de 
fuziuni şi achiziţii a 
revenit pe creştere în 
trimestrul al treilea: 
Potrivit companiei de 
consultanță PwC au fost 
înregistrate în total 77 
de tranzacţii în valoare 
de peste 2 miliarde euro. 
Trimestrul al treilea 
arată o revenire a 
activităţii pe piaţa 
românească de fuziuni şi 
achiziţii ‐ în pofida unei 
scăderi a numărului de 
tranzacţii în prima 
jumătate a acestui an ‐ 
cu 77 de operaţiuni 
anunţate în perioada 
iulie‐septembrie, în va‐
loare de peste 2 miliarde 
euro, faţă de 53 în inter‐
valul similar din 2023  
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l Câştigul salarial 
mediu net a scăzut în 
august, la 5.158 lei: 
Câştigul salarial mediu 
net a scăzut în luna 
august cu 84 lei (‐1,6%), 
la 5.158 lei, faţă de luna 
iulie 2024, arată datele 
Institutului Naţional de 
Statistică (INS). Valorile 
cele mai mari ale 
câştigului salarial mediu 
net s‐au înregistrat în 
activităţi de servicii în 
tehnologia informaţiei, 
inclusiv activităţi de 
servicii informatice 
(11.204 lei), iar cele mai 
mici în fabricarea 
articolelor de 
îmbrăcăminte (2.972 
lei). 
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din Sumar

l IT-ul are perspective bune sau în curs de 
îmbunătățire pentru anul 2025, previzionează pentru 
piața globală Raportul „Sector Atlas 2024”, publicat 
recent de Allianz Trade l la nivel mondial, sectorul 
serviciilor IT a crescut cu aproximativ +6% în 2023 

și se estimează că va crește cu aproape +10% 
până la finalul anului 2024 l pentru anul trecut, mai 

arată documentul, companiile de servicii IT au 
raportat o marjă de profitabilitate de aproape 10%, 
iar creșterea câștigurilor estimată pentru următorii 

cinci ani este de +15% l pornind de la aceste 
informații, am vrut să vedem cum a făcut față anului 
2023 piața IT din Iași și am analizat cele mai mari 
11 companii din acest domeniu de activitate l 4

Doi tineri 
ieșeni vor să 

facă revoluție 
în reciclarea 

ambalajelor l 3

Ajustarea TVA în 
favoarea societății 

pentru o pierdere din 
creanță generată de 

insolvența clientului l 5

Sectorul imobiliar şi al 
construcţiilor a urcat pe 

poziţia a doua în ierarhia 
domeniilor de activitate 
care concentrează cele 

mai mari valori ale soldului 
investiţiilor străine, 

devansând comerţul l 7

Generația Z și 
preferințele 
de consum. 

Cum se 
adaptează 

mallurile? l 3

Șase ambasadori și mai mulți 
miniștri, directori de agenții 

guvernamentale sau de mari 
instituții de stat, consuli și 
reprezentanți ai unor mari 

companii din domeniile energetic, 
construcții, tehnologii și logistică 

și-au confirmat participarea la 
Forumul Economic Trilateral 

pentru Afaceri și Reconstrucție în 
Ucraina care va avea loc la Iași 
săptămâna viitoare, pe 24-25 

octombrie l Pagina 2

Opinie Dragoș Damian, 
CEO Terapia SA: 

Cumpără un apartament. 
Eşti un prost dacă-ţi bagi 
banii în fabrici şi ferme! 

Dacă urmezi câteva reguli simple 
duci o viaţă fără griji. Trebuie să 

găseşti pe cineva care te ajuta să 
fentezi modificările fiscale de la 
începutul anului. Este absolut 

obligatoriu să zbori pe sub radar, 
adică administrezi maximum 5-10 

apartamente, cât să nu baţi la 
ochi. Eventual pune proprietăţile 

pe numele mamei de 80 de ani. Şi, 
extrem de important, rămâi în 

continuare un cetăţean modest, cu 
frica legii, nu te afişa inutil cu 

averea ta. l Pagina 5

Investitorii români nu au 
încredere în piaţa imobiliară 

şi se tem de inflaţie 
O posibilă recesiune a economiei româneşti 

îngrijorează 14% dintre investitorii români l 6 

Iașul, centrul 
dialogului pentru 

reconstrucția Ucrainei

Topul celor mai mari  
11 companii de IT din Iași 

Investiţiile străine directe 
în sectorul imobiliar au 

săltat la 20,7 miliarde euro
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Un rol vital în societate şi economie îl joacă transpor -
turile, calitatea vieţii depinzând de un sistem de transport 
eficient şi accesibil. În acelaşi timp, transporturile reprezin -
tă o sursă majoră de presiune asupra mediului în Uniunea 
Europeană (UE) şi contribuie la schimbările climatice, la 
poluarea atmosferică şi la zgomot. Deşi poluarea atmosfe -
rică provocată de transporturi a scăzut în ultimul deceniu 
ca urmare a introducerii standardelor de calitate a carbu -
ran ţilor, a standardelor Euro privind emisiile provenite de la 
vehicule şi a utilizării unor tehnologii mai curate, concen -
traţiile de poluanţi atmosferici sunt încă prea ridicate.  

Comisia Europeană a stabilit obiective ambiţioase pen tru 
eliminarea treptată a vehiculelor cu combustibili con -
venţionali din mediul urban şi pentru a reduce depen denţa 
noastră de importurile de petrol, cât şi pentru a reduce 
gazele cu efect de seră şi poluarea aerului şi fonică locală. 
Cartea Albă 2011 solicită reducerea la jumătate a utilizării 
de maşini cu alimentare convenţională în transportul urban 
până în 2030 şi eliminarea completă până în 2050. 

Politicile şi obiectivele guvernamentale europene şi 
naţionale stabilesc standarde de mediu din ce în ce mai 
stricte, a căror îndeplinire cade în sarcina autorităţilor 
locale şi regionale. Electro-mobilitatea şi vehiculele 
electrice oferă o oportunitate majoră de a rezolva efectele 
negative externe asociate motoarelor cu combustie 
internă, fără a constrânge rolul vital pe care îl au vehiculele. 

Prin urmare, pentru a ne alinia cerințelor europene, la 
nivel național au fost demarate numeroase sesiuni de 

depunere, destinate alocării fondurilor necesare 
asigurării infrastructurii pentru transportul verde, 
respectiv a punctelor de reîncărcare pentru vehiculele 
electrice. 

În acest sens, societatea S.C. SIGM-HOME PROJECTS 
S.R.L. a venit în întâmpinarea cerințelor beneficiarilor 
publici, asigurând nu doar elaborarea și depunerea 
cererilor de finanțare, dar și întocmirea documentațiilor 
tehnice necesare obținerii finanțării oferite prin 
ADMINISTRAȚIA FONDULUI PENTRU MEDIU. Astfel, la 
nivelul regiunii Nord-Est, am fost responsabili de 
implementarea a nu mai puțin 9 astfel de proiecte, ce se 
află în prezent în diverse stadii de implementare, execuția 
și finalizarea acestora având termen limită anul 2025. 

În ceea ce privește obiectivul general, acesta îl 
reprezintă nu doar dezvoltarea unei infrastructuri de 
alimentare a vehiculelor cu energie electrică, dar și efectul 
pe care îl are această infrastructură asupra îmbunătăţirii 
calităţii mediului, ca urmare a reducerii emisiilor de gaze cu 
efect de seră în zonele vizate. 

Așadar, prin gestionarea proiectelor amintite mai sus, 
S.C. SIGM-HOME PROJECTS S.R.L. își continuă promisiunea 
făcută cu ani în urmă, aceea de a educa beneficiarii în 
scopul conștientizării faptului că tranziția spre o Românie 
mai verde și mai sănătoasă depinde în mod exclusiv de 
modalitatea în care aceștia se implică în atragerea și 
achiziționarea de bunuri, servicii și lucrări care să aibă un 
impact cât mai redus asupra mediului înconjurător.

„Reducerea emisiilor de gaze cu efect de 
seră în transporturi prin amplasarea stațiilor 

de reîncărcare pentru vehicule electrice“

Banca Comercială Română (BCR), 
în parteneriat cu Asociația Fab Lab 
Iași, a lansat hubul „Zbor în Iași“, un 
spațiu inovator care le oferă tinerilor 
șansa de a-și construi viitorul. Acest 
hub este un punct de întâlnire 
pentru tineri, un loc în care se pot 
dezvolta personal, profesional și 
social, având acces gratuit la 
activități de educație informală, 
mentorat și coaching. 

La „Zbor“, tinerii au oportunitatea de a 
participa la cursuri de educație financiară, 
antreprenorială și digitală, promovând în 
același timp valori precum sustenabilitatea 
și gândirea critică. Hubul „Zbor“ face parte 
dintr‐o rețea națională, Iașul fiind al doilea 
oraș în care BCR a implementat acest pro‐
iect, după Constanța, iar acum se pregăteș te 
să deschidă noi locații în Brașov și Cluj. 
Inaugurarea „Zbor Iași“ a avut loc recent. 

„Iașul este un centru universitar,  
este un oraș al libertății“ 

Dana Dima, vicepreşedinte executiv 
retail şi private banking BCR, a explicat 
conceptul pentru „Ziarul de Business“: 
„Zbor este un vis pe care toți tinerii din 
România îl au, acela de a veni într‑un 
spațiu de explorat, un spațiu deschis, în 
care pot veni și pot crea, construi. Pot 
învăța să comunice, să aibă o gândire 
critică, pur și simplu pot să‑și constru ‑
iască un nou viitor, iar acest lucru este 
esențial pentru România. BCR susține 
acest proiect din tot sufletul, pentru că 
tinerii reprezintă viitorul țării. Este un 
spațiu deschis tuturor tinerilor, indifer‑
ent dacă sunt încă în liceu sau studenți. 
Tinerii vor avea parte de mentorat, de 
coaching, bineînțeles de educație finan ‑
ciară, digitală, de antreprenoriat. Iașul 
este al doilea oraș, după Constanța, în 
care am inaugurat hubul «Zbor», 
urmea ză în câteva zile alte două orașe 
importante, respectiv Brașov și Cluj. 
Sperăm să atingem astfel punctele 
importante, anume centrele universi‑
tare. Iașul este un centru universitar, 
este un oraș al libertății, educația 
înseamnă libertate. Noi credem că este 
important să fim în aceste locuri, pentru 
că aici vin tineri nu numai din oraș, ci și 
din apropierea orașului, iar în acest fel 
deschidem, practic, porțile către toți tin‑

erii din România“, ne‐a declarat Dana 
Dima.  

Ionuț Stanimir, director de marketing și 
comunicare BCR, spune că România are cei 
mai mulți tineri din Europa Centrală și de 
Est, iar fiecare regiune are oportunități 
multe și diferite pentru ei. „De exemplu, în 
Iași, tinerii pot fi inițiatorii unor clustere 
de IT, de biotehnologie, turism sau mediu, 
în care vor putea nu doar să pregătească 
forță de muncă pentru diferitele domenii, 
ci să regândească în totalitate viitorul 
orașului și al economiei locale. Pentru 
asta au nevoie să se adune într‑un loc 
care le ofere inspirația, contextul și 
informația care să le pună în valoare 
ideile și energia. Asta face hubul Zbor“, a 
precizat Ionuț Stanimir. 

„Un vis ambițios“ 
În câteva luni de la apariția ideii, hubul 

Zbor a devenit realitate, spune Oana 
Grădinaru, coordonator comunicare BCR, 
Sucursala Județeană Iași. „De la momentul 
în care a apărut ideea și până acum, când 
inaugurăm hubul «Zbor», au trecut câteva 
luni, un timp relativ scurt pentru un vis atât 
de ambițios. În această perioadă, am avut 
numeroase discuții cu membrii comunității 
locale, cu reprezentanți din mediul academ‐
ic și de afaceri. Am fost încântați să vedem 
că toți au reacționat pozitiv și au început să 
întrebe cum pot contribui, cum se pot 
implica. Această dorință de a colabora 
reflectă preocuparea comună pentru viito‐
rul copiilor noștri și al nostru, ceea ce ne‐a 
încurajat să accelerăm procesul“, a declarat 
Oana Grădinaru.  

„Hubul «Zbor», o destinație «wow»“ 
Dan Zaharia, fondatorul Fab Lab Iași, 

este de părere că hubul „Zbor“ le oferă tin‐
erilor un loc atractiv pentru dezvoltare și 
conectare cu Iașul. „Zbor este mai mult 
decât un hub, a devenit o invitație 
deschisă către tineri. La 30‑60 de kilo‑
metri de Iași există o punte culturală 
între viața urbană și rurală. Tineri 
inteligenți și talentați, care au nevoie 
doar de o scânteie, vin aici pentru 
oportunități. Dacă acești tineri sunt 
educați financiar și învață cum să‑și ges‑
tioneze resursele, devin mai relaxați din 
punct de vedere financiar. Hubul Zbor 
este pentru ei o destinație «wow», un loc 
care le oferă acces la educație, dezvol‑
tare și le consolidează legătura cu Iașul, 
oferindu‑le perspective pentru un viitor 
mai bun“, consideră Dan Zaharia. 
(Florentina SANDU)

Hubul „Zbor“ Iași: 
Mentorat gratuit 

pentru tineri Șase ambasadori și mai mulți 
miniștri, directori de agenții 
guvernamentale sau de mari 
instituții de stat, consuli și 
reprezentanți ai unor mari 
companii din domeniile 
energetic, construcții, tehnologii 
și logistică și-au confirmat 
participarea la Forumul 
Economic Trilateral pentru 
Afaceri și Reconstrucție în 
Ucraina care va avea loc la Iași 
săptămâna viitoare, pe 24-25 
octombrie.  

Organizat de Camera de Comerț și 
Industrie Iași în parteneriat cu 
Camerele de Comerț și Industrie ale 
României, Ucrainei și Republicii 
Moldova, evenimentul își propune să 
ofere cadrul în care se pot creiona vii‐
toarele strategii prin care regiunea 
uitată până acum de guvernanții 
români, Nord‐Est, împreună cu 
Republica Moldova și Ucraina vor 
putea dezvolta legături de afaceri. Iar 
pentru Iași va fi și momentul în care va 
începe să se profileze clar ca Hub 
strategic regional pentru România.   

„Nu cred că a mai fost un forum în 
zona noastră, dacă nu chiar în 
România, cu șase ambasadori. De ce 
pun ambasadorii în prim plan? 
Pentru că este important această 
formulă de susținere strategică. Iar 
interesul a Olandei chiar ne‑a sur‑
prins, o să avem un desant olandez 
aici. Mai vin aici consulii noștri de la 
Odessa și de la Cernăuți, plus consu‑
lii onorifici pe care‑i avem aici la 
Iași, din partea Franţei și Olandei“, a 
declarat pentru „Ziarul de Business“ 
Paul Butnariu, președintele Camerei 
de Comerț și Industrie Iași, care spune 
că e posibil chiar ca numărul ambasa‐
dorilor participanți la forum să 
crească, în condițiile n care mai 
așteaptă confirmări și din partea altor 
ambasade invitate.  

„Ne punem sărăciile împreună“ 
Suntem la aproape 500 de km de 

front, regiunea din Uniunea europeană 
cea mai apropiată de zona de conflict 
așa că, „văzând că nu se întâmplă 
nimic din punctul de vedere al 
promovării atuurilor estului 
României, sau al României în gen‑
eral, în această desfășurare 

economică legată de război“, „ne 
punem sărăciile împreună pe ideea 
de a încerca să ne promovăm atuu‑
rile pe care le putem avea în 
condițiile acestui conflict care se 
desfăşoară în Ucraina, pe de o parte, 
pe de altă parte, în condițiile în care 
sperăm la integrarea Moldovei în 
Uniunea Europeană“, mai subliniază 
președintele Camerei de Comerț Iași. 

Atuurile pe care la are Iașul, 
inițiatorul forumului care vrea să 
aducă la masa negocierilor economice 
Ucraina, Republica Moldova și 
Regiunea Nord‐Est a României sunt 
multe, crede Paul Butnariu care 
amintește de „o cale ferată largă, ce 
ajunge până la Socola, deci, sub umb‐
rela Uniunii Europene, ca să nu mai 
spun sub umbrela NATO, orice busi‐
ness se poate dezvolta la Iași, se poate 
pune în vagoane, se pot vămui și sigila 
în condiții de birocrație minimă 
europeană“. Dar Iașul e, în opinia 
președintelui Camerei de Comerț și 
Industrie de aici, și o zonă dinamică, 
cu atractivitate pentru viitoare 
investiții.  

Creștere locală și  
viziune regională 

Am reușit să ne dezvoltăm destul de 
bine, fără să ne ajute absolut nimeni, 
probabil că am fi o forță dacă am mai 
avea și ajutor, o spune nu doar Paul 
Butnariu, o demonstrează și cifrele pe 
care acesta le amintește: „Anul trecut, 
în 2023, cifra de afacere a firmelor 
din România totală a scăzut, de la 
492 de miliarde de euro, la 490 de 
miliarde de euro. Iașul este unul din‑
tre puținele județe care a avut o 
dinamică pozitivă, chiar un trend 
pozitiv destul de puternic. Adică, 
între un minus și o creștere cu 7‑8% 
este o diferență foarte mare. Noi la 
finalul 2022 am avut 8,7 miliarde de 
euro cifră de afaceri, iar la 30 
decembrie 2023, din datele pe care 
le avem de la ANAF din bilanțurile 
înregistrate, cifra de afaceri a fost de 
9,4 miliarde de euro. Deci am depășit 
9 miliarde de euro în condițiile în 
care, repet, dinamica Iașului este 
mult, mult peste cea medie 
națională. Nu vine nimeni să ne 
pună în sac, nu vine nimeni să ne 
dea ceva de pomană și atunci trebuie 
să ne orientăm“.  

Orientarea de care vorbește 
președintele Camerei de Comerț și 
Industrie Iași e regională – Republica 
Moldova, care își dorește intrarea în 

Uniunea Europeană, are expertiza în ce 
privește tradiționalele legături comer‐
ciale cu firmele ucrainene și cu piața 
ucraineană, și atuul cunoașterii limbii 
și a mentalităților ucrainene. Ucraina 
are nevoie de susținere, iar Iașul poate 
deveni un centru din care să plece spre 
această țară aflată acum în război, 
resursele reconstrucției. Prin urmare, 
la Forumul Trilateral discuțiile se vor 
axa pe trei direcții strategice: „energie 
și tehnologii inovative“, „logistică și 
infrastructură“ și „construcții și refac‐
ere urbană“. 

Discuțiile ar trebui să se cristalizeze 
în forma unei viziuni comune din par‐
tea reprezentanților celor trei țări 
privind viitoarea dezvoltare economică 
a acestei zone. „Și vrem și ca partea 
de business să fie foarte acceptată, 
de aia și panelurile sunt profilate pe 
partea de business, au componente 
de business, dar avem și o sesiune de 
business‑to‑business între toți cei 
care participă și o sesiune de busi‑
ness‑to‑government“, completează 
Paul Butnariu.  

Iașul și Moldova, Puncte de 
Conexiune pentru Ucraina 

Chiar dacă reconstrucția Ucrainei 
pare să fie fixată într‐un viitor încă 
neclar, ucrainenii și moldovenii au 
nevoie de bunuri și servicii pe care 
Iașul și Regiunea Nord‐est a României 
le pot furniza cel mai rapid, odată ce 

logistica e dezvoltată, strategiile sunt 
clare și antreprenorii au bătut palma. 
„Din totalul investițiilor străine care 
se fac în România, în Regiunea de  
Nord‑Est ajung sub 3%, cred că 2,8% 
a fost maximul de investiții străine. 
Păi ce ar însemna să vină aici 7% 
din investițiile străine, vă dați 
seama?“, se întreabă Paul Butnariu.  

În plus, se întreabă el, cum ar fi fost 
să avem și autostrăzi? „De autostrada 
A8 eu vorbesc din 1999. Abia prin 
2017 a început să miște ceva, sunt 
aproape opt ani de atunci. Nu a 
progresat A8, decât așa, cu forcepsul 
și sub presiunea publică a ONG‑uri‑
lor, în mod special. Eu am și spus‑o, 
îmi asum cuvântul, A8 a fost 
sabotată, conștient sau inconștient, 
de toți cei care au fost implicați în 
proiectare, în avizare și în susținerea 
acestui proiect din punct de vedere a 
autorității. Sabotată cu bună știință. 
S‑au prioritizat alte lucrări. Pe harta 
României, autostrăzile existente 
formează o diagonală, de la Satu‑
Mare la Constanța. Iar harta parcu‑
rilor industriale din România urmă ‑
rește exact diagonala asta ‑ înseam ‑
nă firme care s‑au așezat acolo, 
înseamnă producție, înseamnă busi‑
ness, înseamnă afacere“.  

Contextul economic e însă generos 
– forțați de împrejurări, până și 
guvernanții români admit că e momen‐
tul ca regiunea Moldovei să se dez‐
volte. (Cristina PETRACHE)

Iașul, centrul dialogului 
pentru reconstrucția Ucrainei 

Paul Butnariu, președintele Camerei de Comerţ și Industrie Iași
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Statul la coadă pentru reciclare 
poate fi înlocuit, mai nou, de o 
aplicație. Se numește Reverse PET 
și a fost inventată de doi tineri din 
Iași. Un IT‐ist și un specialist în 
marketing, care la rândul lor s‐au 
lovit de problema returnării amba‐
lajelor cu simbolul SGR, la cozi 
interminabile. De aici și ideea aces‐
tei aplicații. Odată instalată în tele‐
fon, poți scăpa de produsele recicla‐
bile, plasând o comandă pentru pre‐
luarea lor direct de la ușa casei. 
Aplicația îți permite și să comuți 
contul de utilizator, din reciclator în 
livrator. Asta, pentru bani în plus și 
dacă timpul îți permite. 

Fondatorul acestei aplicații este 
Ion Bogatu, un tânăr pasionat de IT, 
cu origini de peste Prut, care, în 
urmă cu 9 ani, a venit la Iași, pen‐
tru a studia Informatica și aici a 
rămas. „Ideea  a venit undeva în 
aprilie, anul acesta, ca urmare a 
faptului că doream și eu să reci‑
clez niște PET‑uri și nu prea mi‑a 
ieșit cu statul la coadă. Nu prea 
m‑am împăcat cu ideea de a 
pierde timp acolo. Și m‑am gândit 
că ar fi util să am o aplicație prin 
care să pot plasa o comandă cu 
numărul de PET‑uri și un alt uti‑

lizator să o poată prelua, astfel 
încât să fie recompensat cu o 
parte din acea garanție de 50 de 
bani. Practic, să fie un win‑win 
pentru toată lumea“, a mărturisit 
pentru „Ziarul de Business“, Ion 
Bogatu, fondatorul aplicației 
Reverse PET. Ce înseamnă asta mai 
exact? Ei bine, utilizatorul aplicației 
care vrea să recicleze de acasă, fără 
a sta la cozi, va primi în schimbul 
fiecărui ambalaj cu simbolul de 
garanție‐returnare (SGR), 20 de 
bani. Curierul, adică cel care va pre‐
lua produsele, va primi în schimbul 
acestui serviciu 25 de bani pentru 
fiecare produs în parte, iar 5 bani 
vor fi direcționați către servicii de 
mentenanță și dezvoltare ale 
aplicației. „Ținând cont că liv‑
ratorul sau colectorul, cum îl 
numim noi, face munca cea mai 
grea și câștigul lui este mai mare 
decât al meu. 20 de bani rămân la 
utilizator, 25 de bani la colector și 
5 bani pentru dezvoltarea 
aplicației. Da, atât ne revin nouă, 
5 bani, sumă pe care o vom rein‑
vesti în marketing, în diverse 
campanii pe care o să le 
realizăm“, a explicat fondatorul 
aplicației. 

Ce se întâmplă  
după plasarea comenzii? 
În cazul în care, utilizatorul 

dorește să fie la rândul său livrator 
și să preia  comenzile direct de la 
domiciliul reciclatorului, acesta tre‐
buie să cumpere puncte din aplica ‐
ție, care vor asigura ulterior plata 
celui de la care ridică produsele.  

Pentru a onora o comandă, curie‐
rul are la dispoziție 60 de minute. 
Dacă nu poate fi preluată la timp, 
acele puncte se întorc automat la 
utilizatorul inițial, iar comanda va fi 
disponibilă din nou în aplicație pen‐
tru alți livratori. „Trebuia să facem 
un sistem în care să ne gândim la 
ambele părți, un sistem care 
include și cumpărarea de puncte, 
pe bani reali. În schimb, nu există, 
de exemplu, o pierdere pentru 
nicio parte. Acele puncte se pot 
extrage din nou în cazul în care 
nu sunt folosite și avem utilizatori 
care, după o perioadă, au ales să 
convertească punctele în bani 
reali și, astfel și‑au scos investiția 
inițială. Deci, cumva colectorul, în 
primă fază, atunci când ridică o 
comandă, el transferă acei 20 de 
bani către reciclator și 5 bani 
către aplicație, bani pe care îi 
revendică atunci când se duce la 
centrul de colectare și își ia acea 
garanție de 50 de bani“, a mai 
explicat IT‐istul. Așadar, orice utiliz‐
ator poate fi și livrator, aplicația 
având disponibile în acest sens 
două profiluri.  

Câteva mii de utilizatori doar 
într-o singură lună 

Lansarea oficială a aplicației a 
avut loc luna trecută, pe 16 septem‐
brie și a fost primită neașteptat de 

bine, după cum ne asigură fon‐
datorii ei. În nici o lună de zile a 
strâns deja peste 2.000 de utili‐
zatori din toată țara, pentru că nu 
este disponibilă numai la Iași. Poate 
fi folosită la fel de bine în orice alt 
județ unde există și automate de 
reciclare ale RetuRo: „În prima zi, 
cred că am avut în jur de 200 de 
utilizatori. A doua zi încă 300 și în 
prima săptămână am depășit 
1.000, iar sâmbăta trecută (n.r. ‑
05 octombrie) am depășit pragul 
de 2.000 de utilizatori. A fost o 
creștere la care nu ne‑am așteptat 
nici noi, sincer! Ca număr de 
comenzi avem 400 și ca număr de 
PET‑uri sunt peste 30.000 care 
deja sunt în aplicație și așteaptă 
să fie colectate“. Până acum, major‐
itatea comenzilor au fost plasate în 
capitală, însă există utilizatori în 
mai toate județele, potrivit lui Ion 
Bogatu. 

Aplicația este gratuită și este 
compatibilă atât pentru Android cât 
și pe iOS. În plus, este și ușor de 
folosit, după cum ne asigură cofon‐
datorul Reverse PET, la rândul său 
utilizator al aplicației. „Meniul este 
și în limba română și în engleză. 
Este foarte simplu de folosit! 
Chiar asta ne‑am dorit, să poate fi 
accesată de oricine. Dacă ești reci‑
clator trebuie să introduci 
numărul de PET‑uri pe care vrei 
să le dai și adresa de colectare. 
Atâta tot! Iar dacă ești colector, 
încă un pas ar fi să depui și bani 
în aplicație, cu care se vor plăti 
sticlele reciclatorilor. El se va uita 
pe harta interactivă unde va găsi 
comenzile plasate de reciclator și 
va alege ce comandă vrea să 
preia. Are la dispoziție o oră pen‑
tru asta. Există și un chat ca userii 
să vorbească între ei, să 
stabilească o oră“, a explicat 

Bogdan Roșu, cofondatorul 
aplicației. Tânărul ne‐a mărturisit 
că toate aceste detalii au devenit 
parte din aplicație abia după o 
perioadă de test, de câteva luni, 
timp în care Reverse PET a căpătat 
o nouă formă, mult mai bună față de 
varianta inițială. „Înainte de a 
lansa aplicația trebuie să ai niște 
useri de test, cel puțin la Android, 
pentru că la Meta îți testează ei 
aplicația. Și a trebuit să avem 
câteva persoane, care să facă 
asta. Da, prietenii și familia ne‑au 
ajutat în sensul ăsta. Ei au fost 
primii utilizatori“, ne‐a povestit 
Bogdan. Când nu lucrează pentru 
propriul business, tânărul antrepre‐
nor este manager de marketing la o 
companie din Iași.  

Aplicația Reverse PET va 
trece și granițele țării 

Cei doi tineri speră acum la cât 
mai mulți utilizatori, estimând ca 
anul viitor să ajungă la 10.000. Până 
atunci însă, ei au în vedere și câteva 
îmbunătățiri ale aplicației, cum ar fi 
adăugarea unor comenzi minime și 
maxime pentru a eficientiza proce‐
sul de colectare. În plus, aceștia 
susțin că au în plan și o variantă de 
reciclare pentru patronii de restau‐
rante, care la rândul lor, se 
confruntă cu problema depozitării 

produselor reciclabile. „Pe viitor ne 
dorim să ajungem la un nivel 
minim de utilizatori și comenzi, 
astfel încât sistemul să se auto‑
propulseze. Adică, să existe mereu 
oportunități pentru colectori în 
aplicație, pentru ca reciclatorii să 
își dorească să folosească 
aplicația“, au mai spus inițiatorii 
Reverse PET. Întrebați cum văd ei 
aplicația peste câțiva ani și dacă iau 
în calcul și parteneriate în acest 
sens, cei doi tineri din Iași nu 
exclud nicio colaborare și recunosc 
că au și câteva idei pentru dezvolta‐
rea aplicației: „Noi nu avem niciun 
parteneriat cu RetuRo. Este o 
aplicație total independentă. Pe 
viitor, ne‑am gândit să dezvoltăm 
aplicația, să nu mai trebuiască, de 
exemplu, să colecteze oamenii 
bănuții direct de la aparate, ci să 
folosească aplicația pentru a ges‑
tiona toate plățile. Dacă ar inter‑
veni, la un moment dat, discuția 
de a avea un parteneriat, desigur 
că ne‑ar interesa! Avem idei cum 
să dezvoltăm partea asta. Dar 
luăm în calcul și alte parteneriate, 
cum ar fi cu firmele de livrare. Ar 
fi și pe partea asta idei în dezvol‑
tare, dar momentan, începem pas 
cu pas.“  

În următorii ani, fondatorii 
aplicației și‐au propus să extindă 
acest business și la nivel 
internațional. Între timp, ei au în 

plan și dezvoltarea unor noi 
aplicații destinate segmentului de 
servicii, unele fiind deja în lucru.  

Ce este sistemul RetuRo? 
Sistemul returo reprezintă un 

mecanism implementat pentru 
colectarea și reciclarea ambalajelor, 
contribuind astfel la protecția medi‐
ului și la reducerea deșeurilor. Acest 
sistem funcționează prin implicarea 
consumatorilor, comercianților și 
producătorilor, având la bază un 
principiu simplu: atunci când con‐
sumatorii achiziționează produse în 
ambalaje reutilizabile sau recicla‐
bile, aceștia plătesc o garanție 
suplimentară. Garanția este 
recuperată atunci când ambalajul 
este returnat într‐un punct de 
colectare special amenajat. 

În practică, sistemul returo 
vizează ambalaje precum sticle de 
plastic, sticle de sticlă și doze de 
aluminiu. După returnare, aceste 
ambalaje sunt prelucrate pentru a fi 
reutilizate sau reciclate. Beneficiile 
sunt multiple: reducerea cantității 
de deșeuri care ajung la gropile de 
gunoi, conservarea resurselor natu‐
rale și diminuarea amprentei de 
carbon. Acest sistem a fost adoptat 
cu succes în mai multe țări euro‐
pene și din decembrie anul trecut a 
fost implementat și în România. 
(Ana‑Maria DOBRE)

Doi tineri ieșeni vor să facă revoluție în 
reciclarea ambalajelor 
Ceea ce a fost odată aruncat ca deșeuri reprezintă acum 

o oportunitate promițătoare pentru a proteja mediul, a 
genera venituri și a câștiga timp. Și cum România este 

țara statului la cozi, inclusiv la reciclare, asta le-a dat idei 
de afaceri unor tineri din Iași. Ei au creat o aplicație care 

îți permite să reciclezi de la distanță. Chemi un curier și îți 
preia comanda direct de acasă. Aplicația a fost lansată 

luna trecută și are deja peste 2.000 de utilizatori în toată 
țara. Fondatorii ei o văd însă și mai departe de atât.

Ion Bogatu (foto stânga) și Bogdan Roșu, fondatorii Reverse PET

Suntem martorii unei lumi 
în care preferințele consu‐
matorilor se schimbă rapid. 
Mai mult decât atât, 
generațiile tinere devin prin‐
cipalul motor al inovației în 
retail. Dintre acestea, se 
deosebesc cei din generația 
Z, tinerii născuți după 1997, 
care aduc cu ei un set unic de 
așteptări. Spre deosebire de 
generațiile anterioare, aceștia 
au crescut într‐o lume 
digitalizată, cu acces constant 
la informație și la tehnologie 
de ultimă generație, lucru 
care le‐a modelat comporta‐
mentul de consum într‐un 
mod distinctiv. 

Acești tineri apreciază 
autenticitatea, sunt sceptici 
față de publicitatea 
tradițională și au o afinitate 
crescută pentru experiențele 
personalizate, integrate în 
online și offline. Cu această 
generație în plină ascensiune, 
mall‐urile din România, 
inclusiv cele din Iaşi, au înce‐
put să‐și ajusteze strategiile 
de retail, oferind un mix var‐
iat de branduri și experiențe 
pentru a răspunde cerințelor 
și preferințelor acestor noi 
consumatori. 

Generația Z și 
preferințele acesteia  

în retail 
Generația Z preferă bran‐

duri care le reflectă valorile, 
în special cele legate de sus‐
tenabilitate și diversitate. 
Conform unui studiu realizat 
de Spinoso Real Estate 
Group, aceștia caută 
experiențe de shopping care 
depășesc simpla achiziție de 
produse. Mall‐urile au înțeles 
această nevoie și încearcă să 
creeze comunități în jurul 
brandurilor frecventate de 
tineri. Un alt studiu realizat 
de NielsenIQ în 2024 
evidențiază faptul că brandu‐
rile care pun accent pe inclu‐
ziune și inovație sunt favori‐
tele acestei generații. 

Exemple de branduri 
preferate de generația Z 

în Palas 
Palas, printr‐o strategie 

care se adaptează permanent 
la nevoile clienților, a reușit 
să se poziționeze ca un hub 
pentru toate categoriile de 
public. Deşi include magazine 
pentru clienţi de toate vâr‐
stele, o parte dintre acestea 

sunt extrem de populare, în 
special, printre membrii 
generației Z. 
l Made by Society, un con‐

cept store recent inaugu‐
rat, oferă articole ves‐
timentare moderne, reflec‐
tând preferința pentru sti‐
lul urban și piesele de tip 
statement. 

l K‐food și restaurantele 
KFC, Burger King, 
McDonald's atrag tinerii 
prin meniurile accesibile 
și rapide, un trend 
susținut de dorința lor 
pentru eficiență. 

l Miniso, cunoscut pentru 
accesoriile și produsele 
jucăuşe, este un alt brand 
popular în rândul tinerilor 
din Palas. 

l Librăria Cărturești nu este 
doar un loc de cumpărat 
cărți, ci și un spațiu unde 
tinerii pot descoperi vini‐
luri, ceaiuri și produse de 
lifestyle, răspunzând 
nevoii de experiențe. 

Iulius Mall și strategia sa 
de atragere a generației Z 

Iulius Mall, cel mai 
„bătrân” mall din Iaşi este, 
totodată, şi cel mai tânăr 
datorită publicului său, 

marea majoritate din rândul 
liceenilor şi studenţilor. 
Campaniile de marketing 
s‐au concentrat încă de la 
început pe această generație, 
oferind un mix de branduri 
populare care nu se regăsesc 
în alte locații din oraș: Cropp, 
Buzz Sneaker Station, Sizeer, 
Mohito, 4F, Sport Vision, BSB, 
Koton, Terranova etc. 

Unul dintre aspectele care 
s‐au dovedit a fi câștigătoare 
în alegerea acestei strategii a 
fost crearea de campanii cre‐
ative, care reflectă cultura 
pop și trendurile de pe social 
media. 

Generația Z nu caută doar 
produse, ci și experiențe care 
să fie în acord cu valorile lor. 
Palas și Iulius Mall se 
adaptează continuu, oferind 
un mix de branduri, eveni‐
mente şi campanii care 
răspund stilului de viață al 
tinerilor. De la shopping facil 
şi integrat cu digitalul, până 
la preferințele pentru 
experiențe imersie, suste ‐
nabilitate și autenticitate, 
această generație va ajunge 
să redefinească retailul. 
Această abordare nu doar că 
atrage consumatorii din 
generația Z, dar contribuie și 
la fidelizarea lor pe termen 
lung.

Generația Z și preferințele de consum. Cum se adaptează mallurile?
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Piața IT este în creștere, 
este convins și olandezul 
Menno de Jong, co‐fondator 
al companiei Levi 9 Global 
Sourcing Balkan SRL cu 
sediul în Iași. Prezent la Iași 
la inaugurarea în sediul com‐
paniei sale a unui centrul 
ABN AMRO Clearing, Menno 
de Jong, în dialog cu „Ziarul 
de Business“, și‐a exprimat 
convingerea că firma sa 
operează într‐o industrie 
care are încă mult de crescut:  

„Noi avem viziunea că 
totul se va tehnologiza. E 
drept că în acest moment 
pare ca e o oarecare insecu‑

ritate in domeniul IT, dar 
gândiți‑vă, cu zece ani în 
urmă nu ne putea imagina 
că va fi guvernare digitală, 
Menno de Jong, co‐fondator 
al companiei Levi 9 Global 
Sourcing Balkan SRLbanii 
digitali, publicații digitale. 
Sectorul e abia într‑o fază 
de început. Acum avem 
inteligența artificială care 
creează multe oportunități 
pentru serviciile noastre și 
ne ajută să susținem com‑
paniile‑client în dezvoltarea 
lor. Trendul în tehnologie 
este, în general, în creștere. 
Și așa e și la Levi 9. Pentru 
că totul va fi tehnologie – 
uitați‑vă, acum vă vorbesc 
și mă înregistraţi cu un 
telefon, nu cu un microfon 
clasic. Toți depindem de 
tehnologie și va mai fi încă 
mult de lucru în acest 
domeniu“.  

Pentru analiză am selectat 
cele mai mari 11 companii 
care au ca obiect principal de 
activitate fie activități de edi‐
tare a produselor software, 
fie activităţi de 
telecomunicații prin reţele 
(cu sau fără) cablu sau prin 
satelit și alte activități de 
telecomunicații, sau de servi‐
cii în tehnologia informaţiei 
sau ale portalurilor web, pre‐
lucrarea datelor, administra‐
rea paginilor web si alte 
activităţi de servicii 
informaționale. Levi 9 se 
regăsește în topul celor mai 
mari 11 companii din IT‐ul 
ieșean și, într‐adevăr, așa 
cum spunea și Menno de 

Jong, compania a crescut de 
la un an la altul nu cu 6%, cât 
a fost creșterea la nivel 
global, ci cu 16%.  

Principalii competitori 
din IT-ul ieșean 

Din Top 11 companii IT din 
Iași (după cifra de afaceri 
realizată în 2023), doar trei au 
acționariat autohton, în timp 
ce alte trei aparțin unor 
entități din Marea Britanie, 
două companii sunt cu 
acționariat olandez, una își are 
originea în SUA, alta în 
Germania și încă una, în 
Finlanda. Clasamentul nu 
include companii care 
operează în Iași, dar au sediul 
social în alte județe din țară. 
Un astfel de exemplu este 
compania Continental, firmă 
ce are în Iași circa 2.000 de 
angajați.  
l După țara de proveniență a 
acționariatului, SUA, prin 
Amazon Development Center 
SRL a realizat 46% din 
vânzările cumulate ale celor 
11 firme de top (aproape 
702,5 milioane lei). Locul al 
doilea este ocupat de cele trei 
companii din Marea Britanie, 
care împreună au avut o cifră 
de vânzări de 337,6 milioane 
lei, iar România, tot cu trei 
companii, a realizat vânzări de 
aproape 205 milioane lei. În 
top urmează Olanda (cu 169,6 
milioane lei), apoi Germania și 
Finlanda (cu 57,7 milioane lei, 
respectiv 50,8 milioane lei). 
l Față de anul anterior, cifra 
de afaceri a companiilor IT cu 

cele mai mari vânzări realizate 
în 2023 a crescut cu aproape 
50 de milioane de euro 
(+19,4% față de 2022).   
l La prima vedere, însă 
numărul de angajați a scăzut 
cu 745 (‐10,7%), iar profitul 
total realizat de cele 11 com‐
panii din Top‐ul IT‐ului ieșean 
a fost de circa 4 milioane de 
euro, în scădere cu aproape 
60% față de anul anterior. 
Spunem „la prima vedere“ 
pentru că, de fapt, excluzând 
Amazon Development Center, 
singura companie de top care 
a înregistrat pierderi (de circa 
10,5 milioane de euro), cele‐
lalte companii au avut o 
creștere medie a profitului cu 
29,1%. Iar  numărul mare de 
angajați în minus față de 2022 
vine, pe de o parte, ca urmare 
a disponibilizărilor făcute la 
Amazon, care a concediat de la 
un an la altul 464 de angajați, 
dar și de la ocupanta locului 5 
din Top 11, Signant Health, 
care în 2022 a raportat un 
număr de 377 de angajați, iar 
în 2023, potrivit platformei 
www.listăfirme.ro, nu mai 
avea niciun salariat înregistrat 
pe această firmă.  
l O singură firmă din Top 11 
firme de IT din Iași 2023 a 
avut vânzări mai mici decât 
anul trecut (Mambu Tech, ‐
11%). 
l O singură companie de top 
a înregistrat pierderi la 
rubrica „profit net“ (Amazon 
Development Center SRL), dar 
altele trei au înregistrat o 
scădere a profitului față de 
anul anterior (Signant Health ‐

48%, Mambu Tech ‐24% și 
ThinSlices Development SRL ‐
55%). 
l O singură companie a înreg‐
istrat scăderi atât a cifrei de 
afaceri și profitului, cât și a 
numărului de angajați: 
Mambu Tech, care de la 195 
de angajați în 2022, a ajuns la 
149 în 2023.  
l Șapte din cele 11 companii 
de top au ca obiect principal 
de activitate „realizarea soft‐
ului la comanda (software 
orientat client)“. 

Excluzând Amazon 
Development Center, marja de 
profitabilitate a celorlalte 10 
companii din top a fost de 
8,8%, cu 1,2% mai puțin decât 
la nivel global.  
l Una din marile companii 
ieșene de IT, Ness România 
SRL, lipsește din Topul din 
2023 – firma nu a înregistrat 
bilanțul financiar. În 2022, 
Ness România, cu o cifră de 
afaceri de peste 200 de mil‐
ioane de lei, era a doua cea 
mai mare companie de IT din 
Iași.  

Top 11 firme  
din IT Iași 2023 

l Amazon Development 
Center SRL – topul firmelor 
din IT‐ul ieșean este condus, 
dacă ne uităm doar la cifra de 
afaceri, de Amazon, SRL‐ul 
deținut în proporție de 99% 
de firma americană 
Amazon.com Sales Inc, în 
timp ce 1% din acțiuni sunt 
ale Amazon Int L. Inc (SUA). 
Beneficiarii reali ai afacerii 
sunt americanul Mark 
Frederick Hoffman și româ‐
nul Cristian Ioan Josan.  

Pentru Amazon, a fost al 
doilea an cu pierderi, doar că 
în 2022 nivelul pierderilor 
era de opt milioane de lei, iar 
în 2023 a ajuns la 52,5 mil‐
ioane lei. Anul care a trecut a 
fost, probabil, unul dificil 
pentru angajații Amazon. Pe 
de o parte, compania și‐a 
mutat sediul, pe de altă parte, 
a încheiat anul cu 464 de 
angajați mai puțin decât avea 
în 2022.  

În Iași, zvonurile privind 
concedierile din Amazon 
Development Center au con‐
tinuat și în acest an, refe‐
rindu‐se destul de concret, la 
un anumit departament din 
cadrul companiei. Surse 
apropiate conducerii Amazon 
susțin însă că zvonurile nu ar 
fi întemeiat. Am încercat să 
clarificăm această chestiune 
și am trimis oficial o solici‐
tare de informații, cerând o 
confirmare sau infirmare a 
zvonurilor. Iar în cazul în 
care zvonurile erau confir‐
mate, am fi dorit să aflăm 
departamentul vizat și 
numărul de angajați care ar 
urma să părăsească în acest 
an Amazonul de la Iași. 
Redăm aici răspunsul a venit 
din Polonia, de la Aleksandra 
Zarychta‐Kuzalska, Head of 
Corporate Communications 
in CEE: 

„Amazon revizuiește și 
prioritizează în mod con‑
stant investițiile, în funcție 
de nevoile clienților săi. În 
urma unor evaluări 
recente, am identificat zone 
în care trebuie să investim 
mai mult și zone în care tre‑
buie să reducem. În prezent, 
recrutăm în mod activ pen‑
tru zeci de roluri, în diviziile 
noastre din Iași și din 
România. Job‑urile disponi‑
bile pot fi consultate pe 
www.jobs.amazon.com“. 

l SCC SERVICES ROMANIA 
SRL – compania de pe locul 
al doilea din Top 11 firme din 
IT iași 2023 are ca obiect 
principal de activitate „alte 
activități de servicii privind 
tehnologia informației“. În 
acest domeniu de activitate, 
SCC Services România a fost 
anul trecut a șasea cea mai 
mare companie din România, 
cu o cifră de afaceri de peste 
151 milioane lei. Compania 
aparține în proporție de 
100% firmei Overseas 
Holding SRL, înregistrată în 
Anglia și Țara Galilor și 
controlată de englezul de 53 
de ani, James Peter Rigby. 
Marja de profit  fost de 7%, 
cu trei procente mai mică 
decât cea estimată de SCC 
Services România la nivel 
global în sectorul IT. 
Compania a ajuns anul trecut 
la 1.072 de angajați (+2% 
față de 2022). 
l Focality SRL – medaliata 
cu bronz prima dintre cele 
trei companii cu acționariat 
românesc din topul 11 al 
celor mai mari firme ieșene 
din IT de anul trecut. 
Acționarul principal este 
Gabriela Mardarasevici, care 
deține 80% din activele fir‐
mei. Celelalte acțiuni sunt 
împărțite între Cezar 
Dumitru Rusu (8%), Claudiu 
Daniel Mardarasevici (5%) și 
Vasile Silion (8%).  
l Focality și‐a crescut cu 
34% vânzările în 2023 față 
de anul anterior, ajungând la 
125 de milioane de lei, cifră 
de afaceri cu care s‐a plasat 
pe locul al patrulea în 
România între firmele care 
au ca obiect principal de 
activitate „Activităţi de 
telecomunicații prin reţele cu 
cablu“. În același timp, prof‐
itul a crescut cu 132%, de la 
3,5 milioane lei în 2022, la 
8,1 milioane lei în 2023. 
Marja de profit, ca și în cazul 
SCC Services România, a fost 
de 7%.  
l Centric IT Solutions 
Romania SRL – specializată, 
ca majoritatea firmelor din 
Top 11 companii IT din Iași, 
în „Activităţi de realizare a 
soft‐ului la comanda (soft‐
ware orientat client)“, Centric 
IT Solutions România a cres‐
cut „pe toate fronturile“: cifra 
de afaceri, de 120,1 milioane 
de lei, a fost cu 23% mai 
mare decât cea din anul ante‐
rior, profitul a crescut cu 
18% față de 2022, ajungând 
la 14 milioane de lei (al doi‐
lea cel mai mare profit din 
Top 11 firme din IT iași după 
cifra de afaceri realizată în 
2023). Iar numărul 
angajaților a sporit cu 1% 
față de 2022, astfel încât, la 
finalul anului trecut Centric 
IT Solutions România avea 
356 de angajați.  
l Centric IT a început să‐și 
facă mai bine cunoscută 
prezența pe piața din Iași la 
începutul acestui an, când a 
lansat aplicația MuzeAR, 
creată pentru valorificarea 
patrimoniului expus în Mu ‐
zeul Etnografic al Moldovei 
de la Palatul Culturii din Iaşi, 
prin care vizitatorii sunt 
invitați să exploreze trei 
obiecte de patrimoniu folo‐
sind realitatea augmentată.  

Tot în acest an, Centric IT 
România a creat o aplicație 
pentru Romanian Creative 
Week, care permite navigarea 
mai ușoară printre sutele de 
evenimente propuse de 
organizatorii festivalului 
creativității de la Iași. 

Compania aparținea în 
proporție de 100% holdingu‐
lui olandez Centric 
International BV, iar benefi‐
ciarul real al afacerii e olan‐
dezul  Sanderink Gerhardus 
Plechelmus. Marja de profit 
realizată de Centric IT 
Solutions România a fost de 
12%, a doua cea mai mare 
din Top 11 și la egalitate cu 
profitabilitatea celei de‐a 
doua companii olandeze din 
topul ieșean al vânzărilor din 
IT, Levi 9. 
l SIGNANT HEALTH SRL – 
Pe locul 5 în Top 11 firme de 
IT din Iași (2023), Signant 
Health a avut o cifră de 
vânzări de 107 milioane lei și 
un profit net de 5,5 milioane, 
în scădere cu 48% față de 
anul anterior. Compania 
aparține în proporție de 
100% firmei Signant Health 
Management LTD, din Anglia 
și Țara Galilor. Beneficiarii 
acestei afaceri, potrivit porta‐
lului listafirme.ro sunt 
românca Adina Tapalagă (57 
ani), francezul Jacques 
Charhon (59 ani) și america‐
nul Michael Kevin Tucker (67 
ani).  
l Godaddy Services SRL – 
În „Alte activităţi de servicii 
privind tehnologia informaţi ‐
ei“, care este domeniul princi‐
pal de activitate al companiei 
IT cu a șasea cea mai mare 
cifră de vânzări din Județul 
Iași, Godaddy Services SRL a 
fost pe locul al zecelea la 
nivel național. Firma deținută 
de Webfusion Internet Solu ‐
tions LTD din Anglia și Țara 
Galilor are trei administra ‐
tori, doi americani și o 
român că. Aceasta din urmă, 
Diana Elena Dumitriu (40 
ani) figurează ca fiind benefi‐
ciarul afacerii care la finalul 
anului 2023 a realizat 
vânzări de 79 de milioane de 
lei și cea mai mare creștere 
procentuală din top 11 a 
profitului propriu față de 
anul anterior, de +143% (la 
de 11,3 milioane lei, la 3,3 
milioane). În plus, această 
companie a angajat în 2023 
cei mai mulți salariați com‐
parativ cu celelalte companii 
cu cele mai mari cifre de 
afaceri. De la 257 de salariați 
în 2022, Godaddy Services 
SRL a ajuns la 350 la finalul 
anului trecut (+93).  
l MAMBU TECH SRL – 
Asociatul unic al acestei com‐
panii este Mambu GMBH 
Germania, însă beneficiarii 
reali sunt Mădălina Oana 
Apetre  (40 ani) și Mihail 
Ciprian Diaconașu (35 ani), 
doi dintre cei mai tineri 
oameni de afaceri din top 11 
Firme IT din Iași 2023. 
Compania a renunțat de la un 
an la altul la 46 de angajați, 
încheind 2023 cu un efectiv 
de 149 de salariați. Cifra de 
afaceri, de 57,7 milioane lei a 
fost cu 11% mai mică decât 
în anul anterior, iar profitul a 
fost, de asemenea, în scădere.  
l BASWARE SRL îi care ca 
beneficiari pe finlandezul 
Martti Tapani Nurminen (45 
ani) și pe americanul Jason 
Mark Kurtz (56 ani), prin 
firma finlandeză Basware 
Corporation, care este 
acționarul unic al Basware 
SRL de la Iași. Cu o cifră de 
afaceri de 50,8 milioane lei și 
profit de 3,9 milioane lei, 
Basware SRL a înregistrat o 
marjă de profit de 8% și a 
avut o creștere ușoară pe 
toate planurile (+8% vânzări, 
+7% profit, +1% număr 
angajați).  

l LEVI 9 GLOBAL SOURC‑
ING BALKAN SRL – are ca 
unic acționar Levi 9 Global 
Sourcing BV din Olanda, iar 
unul dintre cei doi fondatori 
ai firmei olandeze e prinț: 
Prins Van Orange Bernhard 
Lucas Emmanuel Van 
Vollenhoven (55 ani).  

Wikipedia precizează că 
„înainte de succesiunea 
vărului său Willem‑
Alexander ca rege, a fost 
membru al Casei Regale 
Olandeze și al unsprezecelea 
în linia de succesiune la tro‑
nul olandez. Cu succesiunea 
lui Willem‑Alexander, el nu 
mai este membru al Casei 
Regale Olandeze și nu mai 
este în linie pentru succesi‑
unea directă la tronul olan‑
dez, dar își păstrează în con‑
tinuare calitatea de membru 
al familiei regale olandeze“. 
În topul firmelor ieșene, ran‐
gul său e mai înalt – e pe locul 
9, după ce Levi 9 Global 
Sourcing Balkan SRL a obținut 
o cifră de afaceri de 49,7 mil‐
ioane lei și profit de 5,7 mil‐
ioane lei. Al doilea fondator al 
Levi 9 Global Sourcing BV este 
Menno De Jong. 
l SMART BYTE SOFT SRL – 
Compania plasată pe locul 10 
din Top 11 a înregistrat anul 
trecut cea mai mare creștere 
procentuală a cifrei de afaceri 
față de 2022 (+142%). A gen‐
erat vânzări de peste 40,4 de 
milioane de lei, în condițiile 
în care cu un an înainte 
vânzările se situau la nivelul 
de 16,8 milioane lei. Profitul 
a înregistrat, de asemenea, 
una dintre cele mai mari 
creșteri de la un an la altul 
(+117%). În același timp, 
Smart Byte Soft SRL a avut și 
cea mai mare marjă de profit 
din Top 11 (de 41%). Com ‐
pania are acționariat româ‐
nesc: 91% din acțiuni aparțin 
companiei Future Invest 
Ideas SRL, reprezentată de 
Daniel Rîngheanu,  iar restul 
de 9% se împart în mod egal 
între trei acționari persoane 
fizice: Cătălin Rîngheanu (44 
ani), Jean Adrian Cariga (36 
ani) și Daniel Petrișor Cariga 
(30 ani).  
l THINSLICES DEVELOP‑
MENT SRL – Pe locul 11 din 
11 cele mai puternice firme 
de IT din Iași după cifra de 
afaceri realizată în 2023 s‐a 
plasat o companie 
românească. ThinSlices 
Development are un singur 
acționar, pe ieșeanul Ilie 
Ghiciuc (40 ani). Compania 
sa e specializată în „activităţi 
de consultanță în tehnologia 
informaţiei“. În topul 
național, în acest domeniu de 
activitate lider e IBM 
România, care a avut anul 
trecut o cifră de afaceri de 
1.076,7 milioane de lei. 
ThinSlices Development s‐a 
plasat pe locul 41, cu cifra sa 
de afaceri de 39,4 milioane 
lei. Dintre cele 11 companii 
de top, ThinSlices 
Development a avut cea mai 
mică marjă de profit, de 
3,59% dar a făcut angajări – 
și‐a crescut personalul de la 
59, la 62 de salariați.  

Rezultatele companiilor de 
top din Iași par să fi fost sub 
cele măsurate la nivel global 
de specialiștii care au realizat 
Raportul „Sector Atlas 2024“. 
Dar în analiza pe țări făcută 
de aceiași specialiști, prog‐
noza sectorului IT din 
Români este de creștere.  

Și tot despre creștere 
menționează și „Planul 
Național de Acțiune privind 
Deceniul Digital 2030“, apro‐
bat de Guvernul României în 
ședința sa de miercuri, 2 
octombrie, în conformitate cu 
strategia europeană „Busola 
pentru dimensiunea digitală“.  

Sectorul IT din România 
este bine dezvoltat, potrivit 
documentului, având o forță 
de muncă calificată și costuri 
competitive. Acest sector 
continuă să crească, contrib‐
uind semnificativ la PIB (15‐
17%), adăugând 1,3% la 
creșterea PIB‐ului în 2022. În 
2023, IT‐ul a contribuit cu 
8,2% la economie, aproape 
dublu față de zona euro. 
Industria IT susține indirect 
aproximativ 270.000 de 
locuri de muncă, însă se 
confruntă cu un deficit de 
10.000 de experți din cauza 
emigrației. Totuși, ecosiste‐
mul favorizează inovarea, 
antreprenoriatul și 
investițiile străine, contrib‐
uind la transformarea 
digitală a economiei. 
(Cristina PETRACHE) 

Topul celor mai mari companii de IT din Iași
IT-ul are perspective bune sau în curs de îmbunătățire pentru 

anul 2025, previzionează pentru piața globală Raportul 
„Sector Atlas 2024“, publicat recent de Allianz Trade. La nivel 
mondial, sectorul serviciilor IT a crescut cu aproximativ +6% 
în 2023 și se estimează că va crește cu aproape +10% până 

la finalul anului 2024. Pentru anul trecut, mai arată 
documentul, companiile de servicii IT au raportat o marjă de 

profitabilitate de aproape 10%, iar creșterea câștigurilor 
estimată pentru următorii cinci ani este de +15%. Pornind de 
la aceste informații, am vrut să vedem cum a făcut față anului 

2023 piața IT din Iași și am analizat cele mai mari 11 
companii din acest domeniu de activitate. 

Menno de Jong, co-
fondator al companiei  
Levi 9 Global Sourcing 

Balkan SRL

După ţările de provenienţă ale acţionarilor companiilor din Top 11 firme din IT Iași 
2023, 46% din cifra totală de afaceri a firmelor de top aparţine SUA, în timp ce 

România a realizat 14% din totalul vânzărilor, iar Olanda 11%. 
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Societatea GHINION LA 
CLIENȚI SRL este persoană 
juridică română, înființată 
conform Legii nr. 31/1990 
privind societățile, 
înregistrată în scopuri de TVA. 
Aceasta a efectuat o prestare 
de servicii în anul 2020 către 
un client persoană juridică 
română, înregistrată în sco‐
puri de TVA în România. La 
data emiterii facturii de 
prestări de servicii, s‐a colec‐
tat TVA în procent de 19%. 
Clientul a înregistrat 
dificultăți financiare, fapt ce a 
condus la deschiderea proce‐
durii insolvenței urmată de 
falimentul acestuia, cu radie‐
rea societății din Registrul 
Comerțului. Ce procedură tre‐
buie să urmărească societatea 
furnizoare pentru ajustarea 
TVA în favoarea acesteia? 

Din punct de vedere fiscal, 
procedura de ajustare a TVA în 
favoarea persoanei impozabile, 
ca urmare a aprobării planului 
de reorganizare al clientului 
sau ca urmare a falimentului 
clientului, este reglementată de 
art. 287 lit. d) din Codul fiscal 
și este posibilă într‐o perioadă 
maximă de 5 ani începând cu 
01 ianuarie celui în care au 
fost aprobate procedurile de 
insolvență sau faliment. 

Din punct de vedere practic 
și documentar, justificarea 
insolvenței/falimentului clien‐
tului nu a fost prevăzută de 
legiuitor, și, pe cale de 
consecință, apreciem că orice 
document emis de o autoritate 
publică ce consemnează 
insolvența falimentului clientu‐
lui are calitate de document jus‐
tificativ pentru emiterea facturii 

privind ajustarea TVA în favoa‐
rea societății. Se recomandă 
solicitarea unui certificat con‐

statator de la Registrul 
Comerțului deoarece acesta 
menționează în mod explicit 
temeiul normativ din Legea 
insolvenței nr. 85/2015 invocat 
pentru radierea debitorului. 

Din punctul de vedere al 
comunicării facturii către debi‐
torul dizolvat, actualele facturi 
de ajustare a TVA nu trebuie 
communicate clientului con‐
form prevederilor de la art. 
320 alin. (3) din Codul fiscal. 
Pe cale de consecință, nu există 
obligația transmiterii facturii 
în sistemul RO e‐Factura. Din 
punctul de vedere al declarării 
acestei facturi de ajustare în 
Declarația informativă 394 
privind achizițiile și livrările pe 
teritoriul național, ghidul emis 
de autoritățile fiscale pentru 
completarea acestei declarații 
recomandă declararea acestor 

facturi în respectiva declarație, 
însă instrucțiunile de comple‐
tare pentru această declarație 
nu prevăd nimic față de 
obligația declarării. 

Pe cale de consecință, se 
recomandă să nu se declare 
factura în Declarația informati ‐
vă 394 privind achizițiile și 
livrările pe teritoriul național 
deoarece declararea generează 
risc fiscal din cauza faptului că 
furnizorul nu mai există și vor 
exista necorelații în bazele de 
date ale autorităților. Apreciem 
că această factură se va declara 
în decontul de TVA, Formular 
300 la rubrica de ajustare TVA 
colectată cu diminuarea TVA 
colectată la perioada fiscală în 
care a fost emisă factura. l 

Rubrică realizată împreună  
cu consultantul fiscal  

Adrian BENȚA

Să precizăm din capul loc‐
ului, mă pricep la imobiliare, 
din păcate, tot atât cât se pri‐
cepe un agent imobiliar la 
mecanismul prin care pseu‐
doefedrina din medicamen‐
tele pentru răceală și gripa 
dă rezultate fals pozitive la 
testul anti‐drog. Dat fiind că 
nu mă pricep la imobiliare, 
sunt evident un prost, pentru 
că aud peste tot în jurul meu 
că a sărit de 800 de Euro pe 
lună chiria la un apartament 
cu 3 camere în orașele mari – 
record după record, se apro‐
pie de 1000 de Euro, o să 
depășească salariul mediu 
net pe economie din ultimele 
luni. Comparați asta cu 2.363 
lei, salariul minim pe econ‐
omie, pe care‐l încasează 
aproape 30% dintre salariații 
români... 

Așadar, dacă ai 3 aparta‐
mente de închiriat, faci un 
câștig brut de 35.000, poate 
chiar 45.000 de Euro pe an, 
practic fără să ridici un 
deget.   

Dacă urmezi câteva reguli 
simple duci o viață fără griji. 
Trebuie să găsești pe cineva 
care te ajuta să fentezi 
modificările fiscale de la 
începutul anului. Este absolut 
obligatoriu să zbori pe sub 
radar, adică administrezi 
maximum 5‐10 apartamente, 
cât să nu bați la ochi. 
Eventual pune proprietățile 
pe numele mamei de 80 de 
ani. Și, extrem de important, 
rămâi în continuare un 
cetățean modest, cu frica 
legii, nu te afișa inutil cu ave‐
rea ta. 

Cred că în toate orașele 
mari situația este la fel și, 

chiar dacă  nu mă pricep la 
imobiliare, bănuiesc ca nici 
nu a început petrecerea cea 
mare. Așteptam să vină în 
curând la cumpărături tot 
mai mulți ucraineni, israe‐
lieni, arabi, nord‐africani, 
poate și ceva ruși, în fine, toți 
cei care îngrijorați de ceea ce 
se petrece la ei în țară caută 
sa investească în aparta‐
mente cu 3 camere în 
România. Iată, încă un motiv 
bun ca România să se 
ferească de război, acum 
când marile puteri latră 
unele la altele. 

Ești un prost dacă ai ales o 
cariera în care trebuie să stai 
la fabrică de dimineața până 
seara, să‐ti bați capul cu cere‐
rea în scădere, cu deficitul de 
resursă umană, cu prețurile 
la utilități, cu lanțurile de 
aprovizionare și alte astfel de 
complicații. Puteai acum să ai 
5‐10 apartamente, să le dai în 
chirie și sa faci aceeași bani. 

Ești un prost dacă stai la 
fermă să te bați cu roșiile din 
Turcia, merele din Polonia și 
laptele din Ungaria, când 
puteai să vinzi totul și să ai 5‐
10 apartamente. 

Ești un prost dacă i‐ai cre‐
zut pe cei care ți‐au spus că 

ne paște o criză imobiliară 
sau ca ai avea randamente 
mai bune la bursă, la fonduri 
de investiții și la titluri de 
stat ‐ nimic nu se compară cu 
a avea 5‐10 apartamente pe 
care să le dai în chirie. 

Ești un prost pentru că n‐
ai văzut semnalele ‐ toți pol‐
iticienii au fost corecți față de 
tine, ți‐au dat semnalele care 
trebuie, numai că tu nu le‐ai 
văzut! Știi tu politicieni care 
și‐au băgat banii în fabrici 
sau ferme, la bursă, în fon‐
duri de investiții, în titluri de 
stat, în servicii, în antrepre‐
noriat, în IT sau altele? 
Foarte puțini. Restul au 
investit bine, cu fler, cu 
măsură, au apartamente de 3 
camere pe care le dau în chi‐
rie în marile orașe. 

Așadar, tot respectul pen‐
tru cei care și‐au băgat banii 
în apartamente de 3 camere 
în marile orașe. Toți ceilalți 
care și‐au băgat banii în fab‐
rici și ferme, la bursă, în fon‐
duri de investiții, în titluri de 
stat, în servicii, în antrepre‐
noriat, în IT sau altele, sunt 
mari proști. 

Apartamentul de 3 camere 
este simbolul bunăstării per‐
sonale, dovada unei educații 
financiare solide și chezășia 
creșterii economice. Având în 
proprietate cât mai multe 
apartamente de 3 camere pe 
care să le dăm în chirie sun‐
tem siguri că punem umărul 
la o economie puternică și că 
putem reduce din datoriile pe 
care le lăsăm generațiilor vii‐
toare. l 

Text preluat din  
Ziarul Financiar

Adrian Benţa

Opinie Dragoș Damian, CEO Terapia SA 

Cumpără un 
apartament. Ești 
un prost dacă-ți 

bagi banii în fabrici 
și ferme!

Conform City Index 2024, 
cercetare realizată de 
Institutul pentru Orașe 
Vizionare, Iașul se află în top 
15 performeri în ceea ce 
privește calitatea vieții, 
prosperitatea și vibrația. 
„Orașul a reușit să devină 
un magnet pentru compani‑
ile din domeniul IT&C și al 
unor servicii cu valoare 
adăugată mare. O particu‑
laritate și totodată un avan‑
taj competitiv aparte al 
economiei locale este con‑
centrarea mare de investiții 
cu capital american: 
Amazon, Corporation, 
Microsoft, AMD etc.“, se 
precizează în studiul publi‐
cat.  

IULIUS este una dintre 
companiile care, în ultimii 25 
de ani, a investit la Iași 
aproximativ jumătate de mil‐
iard de euro prin intermediul 
celor cinci proiecte pe care le 
are aici: Palas Iași, care 
include și rețeaua United 
Business Center, Palas 
Campus, Iulius Mall Iași și 
cele două proiecte de retail 
de proximitate Family 
Market. De curând, dezvol‐
tatorul ieșean a primit din 
partea Forbes România pre‐
miul „Pentru contribuția 
deosebită la dezvoltarea 

economică regională“, în ca ‐
drul evenimentului Forbes 
Best Cities For Business 
2024. 

Proiectele dezvoltate de 
IULIUS în Iași au devenit poli 
de referință, atât pentru 
ieșeni, turiști, cât și pentru 
marile companii IT&C și 
brandurile internaționale de 
fashion și HoReCa.  

Cele mai mari investiții 
IULIUS în Iași: Palas Iași - 

320 milioane de euro și 
Palas Campus - 120 

milioane de euro 
Palas Iași este primul 

proiect mixed‐use din 
România și unul dintre cele 
mai performate proiecte 
din afara Capitalei. Palas 
integrează o zonă complexă 
de retail, cu branduri 
internaționale, un parc 
amenajat de cinci hectare, 
un hub de business format 
din cele șapte clădiri de 
birouri (parte din rețeaua 
United Business Center), 
centrul de evenimente 
Congress Hall, dar și cel mai 
mare food court din regi‐
une. Înglobând conceptul 
„work‐live‐play“, Palas 

organizează și găzduiește o 
varietate de evenimente 
pentru toate categoriile de 
public, iar datorită melanju‐
lui dintre funcțiuni, proiec‐
tul atrage public din toată 
regiunea, dar și de peste 
graniță, din Republica 
Moldova. În 2023, Palas a 
avut 22,1 milioane de vizi‐
tatori, adică o medie de 
61.000 de vizite/zi.  

Palas Campus, proiect 
aflat în zona Sf Andrei din 
Iași, este cea mai mare 
clădire de birouri din 
România, unde 13 companii 
multinaționale, giganți din 
industria IT și automotive, 
printre care și Amazon, 
Microsoft, AMD, Hella, 
Visma Software, HTEC și‐au 
inaugurat sedii. În total, 
Palas Campus are 60.000 
mp, 54.000 de office și 
6.000 dedicați zonei de 
retail, unde se regăsesc res‐
taurante, cafenele, locații cu 
servicii necesare zilnic, și 
un Carrefour Express. Palas 
Campus, împreună cu 
rețeaua United Business 
Center (cele 7 clădiri de 
birouri), însumează 
130.000 de mp de spații 
office, la cele mai înalte 
standarde, dezvoltate de 
IULIUS în centrul Iașului.  

Family Market, proiecte 
de retail de proximitate 

Iulius Mall Iași este primul 
mall din afara Bucureștiului 
și al doilea din România inau‐
gurat în anul 2000. Aflându‐
se în cel mai mare campus 
studențesc din țară, Iulius 
Mall este un proiect care ded‐
icat tinerilor, având un mix 
de retaileri personalizat pen‐
tru publicului său țintă. Anul 
acesta, Iulius Mall și‐a 
îmbogățit serviciile cu un 
nou profil: Stay Fit, una din‐
tre cele mai mari rețele de 
fitness & aerobic din 
România, a deschis o sală de 
fitness cu facilități de top 
pentru antrenamente, dar și 
cu traineri specializați. 

Cele două proiecte Family 
Market din cartierul Bucium 
și comuna Miroslava, sateliții 
din zona metropolitană a 
Iașului, sunt proiecte de 
retail de proximitate, person‐
alizate pe nevoile 
comunităților, gândite ca 
platforme de susținere și 
promovare a antreprenorilor 
și producătorilor locali. 
Principalele atuuri ale aces‐
tor servicii sunt proximitatea 
și economia de timp de care 
se pot bucura locuitorii din 
aceste zone. 

Proiectele IULIUS transformă Iașul într-un  
centru al tinerilor și al dezvoltării economice

Ajustarea TVA în favoarea societății 
pentru o pierdere din creanță 

generată de insolvența clientului

Dragoș Damian

Aspecte privind procedurile fiscale aplicabile 
prosumatorilor ce produc energie electrică

Societatea IUBIM NATURA SRL este 
persoană juridică română, înființată 
conform Legii nr. 31/1990 privind 
societățile, înregistrată în scopuri de 
TVA. Aceasta are calitate de prosu‐
mator, având instalate panouri fotovol‐
taice ce produc energie electrică având 
drept sursă energia solară. Societatea a 
semnat un contract de livrare a energiei 
electrice în sistemul național cu un 
operator economic ce distribuie ener‐
gia electrică. Societatea a regăsit în sis‐
temul SPV o primă „autofactură“ emisă 
de societatea de distribuție. Ce proce‐
duri financiar contabile și fiscale 
urmărim din perspectiva livrării de 
energie electrică în calitate de prosu‐
mator? 

Ca și regulă generală, orice persoană 
impozabilă ce efectuează o livrare de 
bunuri sau prestare de servicii are 
obligația să emită o factură pentru liv‐
rarea de bunuri sau prestarea de servi‐
cii, dacă ne raportăm la art. 319 din 
Codul fiscal privind facturarea. În 
același timp amintim că același text 
normativ permite furnizorului să emită 
facturi în numele clientului dacă există 
un acord în acest sens. În activitatea 
economică de zi cu zi societățile mari 
prezumă dreptul de a emite facturi în 

numele furnizorului din diverse consid‐
erente: automatizarea proceselor, 
procedură aplicabilă în tot grupul, 
procedură de grup sau chiar 
cunoașterea mai exactă a consumurilor 
realizate, iar facturile emise se regăsesc 
în practică inclusiv sub denumirea de 
autofacturi. Din experiența noastră cu 
alți prosumatori, societățile distribui‐
toare de energie electrică emit autofac‐
turi în numele prosumatorului pe care 
acesta le declară în sistemul RO e‐
Factura. Trebuie verificat acest fapt, iar 
în cazul în care societatea de distribuție 
nu a transmis factura în sistemul RO e‐
Factura, această obligație revine în 
seama prosumatorului. Din punct de 
vedere fiscal, apar două implicații ast‐
fel: 
a) implicații privind TVA; 
b) implicații în domeniul accizelor. 

Implicații privind TVA Din punctul 
de vedere al TVA, livrarea de energie 
electrică către un cumpărător 
revânzător ‐ societate de distribuție a 
energiei electrice ‐ este supusă măsurii 
de taxare inversă conform art. 331 alin. 
(2) lit. e) din Codul fiscal. Trebuie să se 
verifice dacă societatea de distribuție 
de energie electrică se regăsește în 
Registrul ținut de autoritatea fiscală 

privind comercianții de energie 
electrică, fapt ce garantează aplicarea 
măsurii de taxare inversă. 

În ipoteza în care societatea de 
distribuție a energiei electrice nu se 
regăsește în acest Registru, facturarea 
energiei electrice se va face cu cotă de 
TVA de 19%, situație puțin probabilă.  

Implicații în domeniul accizelor 
Din punctul de vedere al accizelor, 

amintim faptul că energia electrică este 
un produs accizabil, fapt pentru care 
trebuie modificat vectorul fiscal înce‐
pând cu luna în care societatea de 
distribuție începe autofacturarea ener‐
giei electrice. Cu toate acestea, livrarea 
de energie electrică din surse regenera‐
bile este scutită de acciză conform art. 
399 alin. (1) lit. m) din Codul fiscal, ast‐
fel: „(1) Sunt scutite de la plata accize‐
lor: (...) m) energia electrică produsă 
din surse regenerabile de energie“. 

Pentru a se putea beneficia de scuti‐
rea de acciză, prosumatorul trebuie să 
depună la Direcția Regională Vamală 
Anexa 23 (a se verifica termenul de 
redepunere a formularului) la Codul fis‐
cal prin care respectivul prosumator 
este înregistrat de autoritatea vamală 

în Registrul producătorilor de energie 
electrică din surse regenerabile, aceasta 
fiind instituția cu drept legal în admin‐
istrarea accizelor. 

Din punct de vedere declarativ, 
acciza cu suma 0 (zero) se va declara la 
bugetul de stat prin Declarația 100 
depusă până pe data de 25 a lunii 
următoare celei în care s‐a emis factura 
de energie electrică. Anual, până în 
ultima zi a lunii aprilie, se va depune 
decontul special de acciză, Formular 
D120. Din punctul de vedere a unei 
monografii contabile, producția de 
energie electrică ar trebui să se reflecte 
mai întâi la costul de producție urmată 
de evidențierea veniturilor obținute din 
vânzarea energiei electrice. 

Având în vedere că energia electrică 
este un produs nestocabil din rațiuni de 
eficientizare a evidenței contabile, noi 
considerăm că este suficientă înregis‐
trarea în contabilitate doar a vânzării 
de energie electrică prin articolul con‐
tabil: � 4111 „Clienți“ = 7015 „Venituri 
din vânzarea produselor finite“ analitic 
producție energie electrică. l 

Material realizat împreună  
cu consultantul fiscal  

Adrian BENȚA
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Trimestrul al treilea 
arată o revenire a 
activității pe piața 
românească de fuziuni 
și achiziții - în pofida 
unei scăderi a numărului 
de tranzacții în prima 
jumătate a acestui an - 
cu 77 de operațiuni 
anunțate în perioada 
iulie-septembrie, în 
valoare de peste 2 
miliarde euro, față de 53 
în intervalul similar din 
2023, arată un raport 
PwC. 

„În pofida unei scăderi a 
numărului de tranzacții în 
prima jumătate a acestui 
an, trimestrul al treilea 
arată o revenire a 
activității pe piața 
românească de fuziuni și 
achiziții, cu 77 de 
operațiuni anunțate în peri‑
oada iulie‑septembrie, față 
de 53 în intervalul similar 
din 2023. Sectorul de real 
estate, cel al bunurilor de 
consum și energia 
regenerabilă au fost princi‑
palii catalizatori ai acestei 
creșteri, generând peste 
65% din numărul supli‑
mentar de tranzacții 
anunțate în trimestrul al 
treilea“, arată PwC România. 

O creștere a fuziunilor și 
achizițiilor de aproape 

trei ori 
În valoare, piața de fuziuni 

și achiziții din România a 
înregistrat o creștere de 
peste 2,7 ori față de trimes‐
trul trei al anului trecut, 
excluzând impactul IPO‐ului 
Hidroelectrica din iulie 2023. 
Astfel, cele 77 de tranzacții 
anunțate au însumat peste 2 
miliarde de euro, față de doar 
750 de milioane de euro în 
trimestrul trei din 2023, fără 
a lua în calcul cele 1,9 mil‐
iarde de euro din listarea 
Hidroelectrica. Cele două 
tranzacții anunțate în august 
de PPC și, respectiv, Nala 
Renewables, cu parcurile 
eoliene achiziționate de la 
Evryo Power și OX2, au con‐
tribuit cu peste 900 de mil‐
ioane de euro la valoarea 
totală a pieței, acestea fiind și 
cele mai mari două deal‐uri 
din acest trimestru. 

„Dacă începutul anului 
oferea semnale incerte în 
ceea ce privește dinamica 
de anul acesta a pieței de 
fuziuni și achiziții, trimes‑
trul trei a adus o revenire 
semnificativă care ne face 
să credem că multe din 
tranzacțiile anunțate acum 
erau în plină negociere în 
prima parte a anului. Piața 
românească se dovedește 
tot mai atractivă pentru 

investitorii strategici care 
doresc să își consolideze 
poziția și să beneficieze de 
evoluția unei piețe semnifi‑
cative, ca mărime, în 
Europa Centrală și de Est, a 
cărei dezvoltare determină 
modificări structurale 
importante în mediul de 
afaceri“, a declarat George 
Ureche, partener M&A, PwC 
Romania. 

La nivelul primelor nouă 
luni ale anului, piața 
românească de fuziuni și 
achiziții a înregistrat un total 
de 192 de tranzacții 
anunțate, cu o valoare 
cumulată aproape 4,4 mil‐
iarde de euro, în creștere cu 
6% an/an (fără a lua în calcul 
IPO‐ul Hidroelectrica). 

Valoarea medie a unei 
tranzacții a urcat la 27 

milioane euro 
Dezvoltarea pieței locale 

de fuziuni și achiziții și atrac‐
tivitatea ridicată a companii‐
lor românești ce fac obiectul 
unor tranzacții este vizibilă 
în trimestrul trei al acestui 
an prin creșterea valorii 
medii a tranzacțiilor 
anunțate la 27 milioane euro 
față de doar 14 milioane euro 
în aceeași perioadă din 2023. 
Atât dimensiunea tot mai 
mare a business‐urilor oper‐
ate de companiile‐țintă, cât și 
evaluările în creștere, au con‐

tribuit semnificativ la această 
dinamică. 

Dacă în T3 din 2023 doar 
trei tranzacții raportate 
depășeau 40 de milioane de 
euro, în trimestrul trei al 
acestui an avem 10 astfel de 
tranzacții. Sectoarele de 
energie și real estate rămân 

reprezentative și în acest 
eșantion. Tranzacțiile mici, 
sub 5 milioane de euro, au 
devenit tot mai rare în piața 
românească, ele având o pon‐
dere mai mică de 10% în T3 
din 2024, față de 56% în 
același interval al anului tre‐
cut. 

Având în vedere 
contribuția semnificativă a 
tranzacțiilor realizate cu 
companii operaționale sau de 
proiect care operează sau vor 
opera parcuri eoliene sau 
fotovoltaice, energia verde 
continuă să influențeze piața 
locală de tranzacții, prin 

reașezări de portofolii ale 
marilor jucători din piață 
(PPC, OMV Petrom, Premier 
Energy) și apariția unor noi 
nume (platforma globală de 
investiții în energie electrică 
și regenerabilă Nala 
Renewables) în producția 
locală de electricitate. 

Dinamica pozitivă a pieței 
este de așteptat să 

continue 
Investitorii strategici rămân 

cei mai activi cumpărători pe 
piața românească, 83% dintre 
tranzacțiile din primele nouă 
luni ale anului fiind realizate 
de aceștia. Fondurile de 
investiții rămân în continuare 
prudente, diminuându‐și 
numărul de tranzacții 
anunțate în piața locală pen‐
tru al cincilea trimestru conse‐
cutiv. Sectoarele care încă 
atrag atenția fondurilor și 
unde acestea raportează deal‐
uri sunt mai ales cele de 
logistică & transport, 
producție specializată și retail. 

Pentru finalul anului 
așteptările sunt ca dinamica 
pozitivă a pieței înregistrată 
în trimestrul al treilea să con‐
tinue, atât în volum, cât și în 
valoare. Având în vedere 
caracterul sezonier al pieței, 
dat de finalul anului calen‐
daristic care coincide deseori 
cu finalul exercițiului finan‐
ciar în corporații și în compa‐
nii listate și momentum‐ul 
economic și politic al 
României marcat de alegeri 
multiple și așteptarea unei 
reforme fiscale în 2025, ulti‐
mul trimestru reprezintă cel 
mai probabil un termen 
important pentru finalizarea 
multor tranzacții în curs de 
negociere pe piața locală. l

Piața românească de fuziuni și achiziții a 
revenit pe creștere în trimestrul al treilea 
l potrivit companiei de consultanță PwC au fost înregistrate în total 77 de tranzacții în valoare de peste 2 miliarde euro

Ce angajamente și-a luat 
Mega Image ca să poată 

prelua rețeaua Profi
Autoritatea de 
concurență a exprimat 
îngrijorări referitoare la 
efectele pe care 
operațiunea de preluare 
a Profi de către Mega 
Image le-ar putea avea 
asupra concurenței pe 
piața locală a comerțului 
cu amănuntul. 

Mega Image anunță defini‐
tivarea angajamentelor care 
să asigure o bună funcționare 
a pieței, după ce autoritatea 
de concurență va aproba con‐
centrarea economică 
rezultată în urma 
achiziționării de către grupul 
Ahold Delhaize a companiei 
Profi Rom Food, cea care 
operează rețeaua de maga‐
zine Profi în România. 
Precizările vin după ce auto‐
ritatea de concurență a expri‐
mat îngrijorări referitoare la 
efectele pe care această 
operațiune le‐ar putea avea 
asupra concurenței pe piața 
locală a comerțului cu 
amănuntul de produse de 
consum curent preponderent 
alimentare și pe piața 
achizițiilor de la furnizori, ale 
acelorași produse, la nivel 
național. 

Mega Image anunță 
definitivarea 

angajamentelor 
„Mega Image anunță 

definitivarea angajament‑
elor care să asigure o bună 
funcționare a pieței, după 
ce autoritatea de 
concurență va aproba con‑
centrarea economică 
rezultată în urma 
achiziționării de către gru‑
pul Ahold Delhaize a com‑
paniei Profi Rom Food, cea 
care operează rețeaua de 
magazine Profi în 
România“, se arată în punc‐
tul de vedere al Mega Image 
cu privire la angajamentele 
comportamentale propuse de 
către grupul Ahold Delhaize 
pentru a înlătura îngrijorările 
concurențiale. 

Setul de reguli propuse 
intenționează să asigure sta‐
bilitate și predictibilitate pe 
piața de retail din România, 
mai ales prin raportare la 
partenerii actuali ai celor 
două rețele de retail (Mega 
Image și Profi), cât și a 
potențialilor viitori parteneri 
ai Mega Image și Profi. 
Angajamentele propuse 
reprezintă o premieră în isto‐
ria achizițiilor similare de pe 

piața din România și denotă 
preocuparea companiei de a 
asigura transparență și 
siguranță la nivelul partener‐
ilor comerciali sau ai 
potențialilor viitori parteneri, 
cât și de a reafirma angaja‐
mentul ferm de a aduce con‐
sumatorilor produse de cali‐
tate, sigure și la un preț com‐
petitiv, prin susținerea furni‐
zorilor în acest demers. 

Angajamentele asumate 
includ reguli de gestionare a 
relațiilor cu furnizorii și 
cuprind 2 părți: 

Partea Generală, aplicabilă 
tuturor furnizorilor, 
reprezintă o procedură clară 
și transparentă privind regu‐
lile de listare și delistare a 
produselor, precum și de ges‐
tionare a relațiilor comerci‐
ale, și stabilește modalități 
obiective și echidistante de 
evaluare a produselor, asigu‐
rând, totodată, respectarea 
cerințelor privind calitatea și 
siguranța, în scopul protejării 
consumatorilor. 

Partea Specială, aplicabilă 
doar acelor furnizori care 
realizează mai mult de 20% 
din cifra lor de afaceri cu cele 
două rețele, include o serie 
consistentă de garanții și 
măsuri de protecție supli‐
mentare create în beneficiul 
furnizorilor. Un element 
important de protecție este 
angajamentul conform căruia 
furnizorii incluși în această 
categorie nu vor fi delistați, 
excepție făcând situațiile cu 
totul excepționale, clar defi‐
nite in procedură, care pri‐
vesc în principal aspecte pre‐
cum siguranța și sănătatea 
alimentelor, calitatea pro‐
duselor, respectarea norme‐
lor legale. De asemenea, 
acești furnizori vor beneficia 
de termene extinse de notifi‐
care și oportunități de reme‐

diere a eventualelor 
neconformități, creându‐le 
astfel un cadru care să le 
permită adaptarea activității, 
creșterea performanțelor și 
soluționarea problemelor 
operaționale. Totodată, 
aceștia se vor bucura de un 
sprijin suplimentar, sub 
formă de consultanță și form‐
are, respectiv colaborare 
directă cu reprezentații celor 
două rețele, în scopul 
dezvoltării și îmbunătățirii 
relațiilor comerciale. 

Angajamentele propuse 
vizează exclusiv piața de 

aprovizionare 
„Mega Image împreună 

cu grupul Ahold Delhaize 
își reafirmă angajamentul 
ferm de a aduce consu‑
matorilor produse de cali‑
tate, sigure și la un preț 
competitiv, urmărind 
totodată susținerea furni‑
zorilor în acest demers. În 
acest context, angajament‑
ele propuse de către grupul 
Ahold Delhaize au în vedere 
garantarea continuării 
relațiilor comerciale bene‑
fice și eficiente, asigurând 
la nivelul pieței de retail 
din România predictibili‑
tate și stabilitate, astfel 
încât furnizorii Mega 
Image și/sau Profi să se 
bucure de protecții supli‑
mentare pentru o perioadă 
de timp de 24 de luni și să 
fie încurajați în diversifica‑
rea activității lor comerci‑
ale. Menționăm că angaja‑
mentele propuse până la 
acest moment vizează 
exclusiv piața de aprovi‑
zionare (furnizorii). 
Urmare a continuării 
discuțiilor cu Consiliul 
Concurenței, vor fi propuse 

și angajamente ce privesc 
piața de desfacere.  În final, 
precizăm că transmiterea 
în consultare publică de 
către Consiliul Concurenței 
a angajamentelor propuse 
constituie un pas procedu‑
ral firesc și obligatoriu, 
reglementat de regulile 
aplicabile în materia 
concentrărilor economice“, 
mai arată Mega Image. 

Consiliul Concurenței a 
anunțat miercuri că supune 
dezbaterii publice angaja‐
mente propuse de Delhaize 
„The Lion“ Nederland BV 
(Mega Image) pentru a 
înlătura îngrijorările 
concurențiale identificate pe 
piața achizițiilor de produse 
de la furnizori, în contextul 
preluării Profi Rom Food 
SRL. În urma analizei efectu‐
ate de autoritatea de 
concurență, au rezultat unele 
îngrijorări referitoare la efec‐
tele pe care această 
operațiune le‐ar putea avea 
asupra concurenței pe piața 
locală a comerțului cu 
amănuntul de produse de 
consum curent preponderent 
alimentare și pe piața 
achizițiilor de la furnizori, ale 
acelorași produse, la nivel 
național. 

Angajamentele propuse 
vizează implementarea unor 
proceduri care să cuprindă 
regulile pentru listarea și 
delistarea furnizorilor în cad‐
rul rețelei Mega Image/Profi, 
indiferent dacă aceștia 
comercializează produse ali‐
mentare sau non‐alimentare. 
Consiliul Concurenței invită 
persoanele fizice sau juridice 
interesate să trimită 
observații cu privire la anga‐
jamentele propuse de Mega 
Image până la data de 4 noi‐
embrie 2024, la adresa 
Consiliului Concurenței. l

Investitorii români nu au 
încredere în piața imobiliară 

și se tem de inflație 
l o posibilă recesiune a economiei românești 

îngrijorează 14% dintre investitorii români
Peste 55% dintre 
investitori spun că nu au 
încredere în piața 
imobiliară din România, 
ceea ce reprezintă o 
creștere de 20% față de 
trimestrul anterior, când 
majoritatea investitorilor 
se arătau încrezători, 
arată un sondaj eToro 
Retail Investor Beat. 
Aproximativ 30% dintre 
respondenți consideră 
inflația drept principalul 
risc extern pentru 
investițiile lor, urmată de 
o potențială recesiune a 
economiei globale 
(24%) și de starea 
economiei românești 
(14%). 

„Atenția investitorilor se 
concentrează astăzi pe 
datele privind inflația din 
SUA, care vor oferi indicii 
privind probabilitatea ca 
Rezerva Federală să con‑
tinue cu un ritm mai alert 
de scădere a dobânzilor în 
perioada următoare. De 
asemenea, piața încearcă 
să analizeze posibilitatea 
apariției unei recesiuni a 
economiei americane, cu 
implicații și asupra celei 
globale. Aceste lucruri sunt 
în concordanță și cu princi‑

palele preocupări ale inves‑
titorilor individuali“, arată 
un sondaj eToro Retail 
Investor Beat. 

Inflația rămâne principala 
preocupare 

La nivel global, sondajul 
arată că posibilitatea unei 
recesiuni pentru economia 
globală este principala preo‐
cupare a investitorilor indi‐
viduali (23%), urmată 
îndeaproape de inflație 
(22%) și de un conflict 
internațional (17%). De fapt, 
îngrijorarea cu privire la o 
recesiune a economiei glob‐
ale a crescut de la 18% în tri‐
mestrul anterior, în timp ce 
preocuparea cu privire la un 
conflict internațional major, 
care a avut o creștere 
constantă în ultimele două 
trimestre de la 14% la 20%, 
a scăzut în acest ultim son‐
daj. 

Pentru investitorii individ‐
uali români, inflația rămâne 
principala preocupare, pot‐
rivit sondajului. Aproximativ 
30% dintre respondenți 
consideră inflația drept prin‐
cipalul risc extern pentru 
investițiile lor, urmată de o 
potențială recesiune a econ‐
omiei globale (24%) și de 
starea economiei românești 
(14%). 

În timp ce procentul de 
investitori pentru care 
inflația este principalul risc a 
rămas neschimbat față de tri‐
mestrul trecut, proporția 

celor care se tem de o 
posibilă recesiune a crescut 
de la 19% la 24%. Am avut în 
schimb o scădere notabilă a 
procentului investitorilor 
care văd un conflict 
internațional ca principal risc 
pentru portofoliul lor, de la 
18% la 13%. 

În timp ce o posibilă rece‐
siune a economiei românești 
îngrijorează 14% dintre 
investitorii români, doar 8% 
dintre investitorii din țara 
noastră sunt îngrijorați de 
noi creșteri de taxe, în ciuda 
estimărilor recente ale 
analiștilor potrivit cărora, 
după alegeri, noul guvern 
român va trebui să găsească 
noi surse de venit pentru a 
reduce deficitul bugetar, 
inclusiv prin creșterea TVA și 
a altor taxe. 

Două treimi dintre 
investitori nu cred într-o 

evoluție pozitivă a 
economiei  

Teama că economia 
globală și cea locală nu 
funcționează bine reiese și 
din nivelul scăzut de încred‐
ere al investitorilor români în 
situația macroeconomică 
actuală. Două treimi dintre 
investitorii intervievați 
(66%) nu cred într‐o evoluție 
pozitivă a economiei 
românești. În ciuda acestui 
fapt, 70% dintre respondenți 
sunt încrezători în veniturile 
și nivelul lor de trai, în 

ușoară scădere de la 71% în 
trimestrul anterior, ceea ce 
arată totuși o mare încredere 
în propriile abilități și în 
situația personală. 

„Sondajul eToro Retail 
Investor Beat arată, de 
asemenea, că peste trei 
sferturi (76%) dintre inves‑
titorii români individuali 
au o mare încredere în 
siguranța locului lor de 
muncă, cifra fiind similară 
cu cea din trimestrul ante‑
rior (77%). Un rezultat 
interesant vine din zona 
încrederii investitorilor în 
piața imobiliară din 
România, unde în acest tri‑
mestru asistăm la o schim‑
bare semnificativă. Peste 
55% dintre investitori au 
declarat că nu au încredere 
în această piață, ceea ce 
reprezintă o creștere de 
20% față de trimestrul 
anterior, când majoritatea 
investitorilor se arătau 
încrezători“, afirmă spune 
Bogdan Maioreanu, analistul 
platformei de investiții eToro. 

57% dintre investitori 
anticipează profituri de 

peste 10% 
Când vine vorba însă de 

portofoliile lor, 80% dintre 
investitorii români 
chestionați au un nivel ridicat 
de încredere în alegerile lor 
investiționale, cifra fiind în 
ușoară scădere de la 82% în 
trimestrul anterior. Cu toate 
acestea, peste 91% dintre 
investitorii români se 
așteaptă la un randament 
pozitiv al investițiilor lor în 
acest an, iar peste 57% din ei 
anticipează profituri de peste 
10%. Piețele americane sunt 
considerate cele mai per‐
formante ale anului de către 
32% dintre investitorii 
români chestionați în cadrul 
sondajului eToro Retail 
Investors Beat, în timp ce 
Europa urmează cu 25%, iar 
China este pe locul trei 
(13%) urmată îndeaproape 
de piețele emergente precum 
cele din Europa de Est, 
America de Sud sau Asia 
(12%). 

Până acum piețele le‐au 
dat dreptate, indicele S&P 
500 crescând cu peste 21% 
în acest an și atingând noi 
maxime istorice, iar Nasdaq 
cu 22%. De asemenea, indi‐
cele BET al Bursei de Valori 
București are o creștere de 
15% de la începutul anului. l
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Sectorul imobiliar și al 
construcțiilor a urcat pe 
poziția a doua în ierarhia 
domeniilor de activitate 
care concentrează cele 
mai mari valori ale 
soldului investițiilor 
străine, devansând 
comerțul, arată datele 
Băncii Naționale a 
României analizate de 
compania de 
consultanță imobiliară 
Cushman & Wakefield 
Echinox. Investițiile 
străine directe în 
sectorul imobiliar și al 
construcțiilor din 
România au crescut 
anul trecut cu 2,1 
miliarde de euro, la 20,7 
miliarde euro. 

„Investițiile străine 
directe (ISD) în sectorul 
imobiliar și al construcțiilor 
din România au crescut 
anul trecut cu 2,1 miliarde 
de euro, acesta concentrând 
a doua cea mai mare pon‑
dere în soldul total al ISD de 
la finalul 2023, respectiv 
17,5%“, relevă datele Băncii 
Naționale a României anali‐
zate de compania de 
consultanță imobiliară 
Cushman & Wakefield 
Echinox. 

Investițiile străine din 
construcții și tranzacții 

imobiliare au crescut de 
peste 3 ori 

Mai mult decât atât, în 
intervalul 2013‐2023, 
investițiile străine din 
construcții și tranzacții imo‐
biliare au crescut de peste 3 
ori în valoare absolută, 
respectiv cu 14,4 miliarde de 
euro, la 20,7 miliarde euro. 

Datele BNR arată că 
majorarea soldului ISD în 
construcții și tranzacții imo‐
biliare s‐a datorat în special 
reevaluărilor contabile poz‐
itive ale imobilizărilor corpo‐
rale deținute de companiile 
din domeniu și rezultatelor 
pozitive înregistrate de către 
acestea în activitatea proprie, 
care au permis atât rambur‐
sarea datoriilor, cât și credit‐
area companiilor afiliate 
nerezidente, având ca efect 
reducerea necesității 
accesării instrumentelor de 
finanțare externă. 

„Valorile activelor imo‑
biliare în perioada 2015 – 
2024 au crescut peste rata 
inflației. După o creștere 
destul de însemnată în 
perioada 2015 – 2019, 
lichiditatea pieței s‑a 
menținut si pe perioada 
pandemiei în 2020 – 2021 
și pare să rămână 
sănătoasă în 2024, întrucât 
România are încă unele 
dintre cele mai atractive 
randamente din regiune. 

Inflatia crescută din 2022 
și 2023 a produs doar ajus‑
tari minime ale randament‑
elor pentru activele prime, 
iar reducerea dobânzii de 
referință din ultima 
perioadă este de așteptat 
să aibă un impact pozitiv 
asupra valorilor activelor“, 
spune Bogdan Sergentu, 
head of Valuation & 

Consultancy Cushman & 
Wakefield Echinox. 

Construcțiile și 
tranzacțiile imobiliare 
atrag 17,5% din total 
investițiilor străine 

Din perspectiva 
repartizării pe activități eco‐

nomice, 86,7% din soldul 
total al investițiilor străine 
este concentrat în patru sec‐
toare de activitate: industrie 
(38,6%) – cu precădere în 
industria prelucrătoare 
(29,3%), construcții și 
tranzacții imobiliare (17,5%), 
comerț (17,1%) și interme‐
dieri financiare și asigurări 
(13,4%). 

Soldul investițiilor străine 
directe a continuat să înregis‐
treze creșteri importante în 
toate cele patru industrii, în 
condițiile în care în industrie 
majorarea a fost de 3,5 mil‐
iarde de euro, în construcții 
și tranzacții imobiliare de 2,1 
miliarde de euro, în comerț 
de 1,085 miliarde de euro, iar 
în intermedieri financiare și 

asigurări de 1,6 miliarde de 
euro. Astfel, comparativ cu 
2022, ierarhia domeniilor de 
activitate care concentrează 
cele mai mari valori ale sol‐
dului ISD s‐a modificat, sec‐
torul construcțiilor și al 
tranzacțiilor imobiliare 
devansând comerțul. 

Anul trecut investițiile 
străine directe au totalizat 
6,748 miliarde de euro, 
urcând soldul la 118,2 mil‐
iarde de euro. 

Și din punct de vedere al 
repartizării soldului 
investițiilor străine directe în 
intreprinderi greenfield pe 
principalele activități eco‐
nomice, sectorul 
construcțiilor și imobiliarelor 
se plasează în top, cu 19,4% 
din sold, după industria 
prelucrătoare (27,4% din sol‐
dul ISD în întreprinderi 
greenfield) și comerț 
(23,2%), Comparativ cu anul 
anterior, contribuția acestor 
sectoare de activitate lsa 
formarea soldului ISD aferent 
întreprinderilor greenfield a 
rămas relativ constantă. 

Care este rezultatul 
investițiilor străine din 

construcții și imobiliare 
„Sunt considerate 

investiții străine directe 
capitalul social vărsat și 
rezervele ce revin unui 
investitor nerezident care 
deține cel puțin 10% din 
voturi sau din capitalul 
social subscris al unei 

întreprinderi  rezidente, 
instrumentele de natura 
datoriei dintre acest inves‑
titor sau grupul din care 
face parte acesta și întrep‑
rinderea rezidentă în care a 
investit, precum și profitul 
reinvestit de către acesta. 
Creșterea fluxului net de 
investiții străine din secto‑
rul construcțiilor și al 
tranzacțiilor imobiliare 
2023 s‑a reflectat și în 
evoluția stocului de spații 
imobiliare moderne, inves‑
titorii străini continuând să 
fie un jucător important pe 
toate segmentele pieței, 
deținând mai mult de 70% 
din stocul total de astfel de 
spații“, mai arată compania. 

Cushman & Wakefield 
Echinox, afiliatul exclusiv al 
Cushman & Wakefield în 
România, deținut și operat 
independent, cuprinde o 
echipă de peste 80 de 
profesioniști ce oferă servicii 
de consultanță imobiliară 
investitorilor, dezvoltatorilor, 
proprietarilor și chiriașilor. 
Cushman & Wakefield este 
unul dintre liderii globali în 
domeniul serviciilor imobili‐
are comerciale, cu 52.000 de 
angajați în aproape 400 de 
birouri și peste 60 de țări și 
venituri de 9,5 miliarde de 
dolari. Serviciile principale 
ale companiei sunt: 
consultanță în gestionarea 
activelor și investițiilor, piețe 
de capital, închirieri, admin‐
istrarea proprietăților, repre‐
zentarea chiriașilor, servicii 
de proiect și evaluare. l

Bruxelles‐ul a respins o 
propunere făcută de 
Guvernul chinez, conform 
căreia automobilele electrice 
"Made in China" să fie vân‐
dute la un preț minim de 
30.000 de euro, o ofertă prin 
care Beijingul spera că vor fi 
evitate tarifele vamale supli‐
mentare ce ar urma să fie 
impuse de blocul comunitar 
de luna viitoare, informează 
Reuters citând surse din 
apropierea acestui dosar. 

În urmă cu o lună, 
Executivul comunitar a infor‐
mat că a respins ofertele de 
preț minim venite de la mai 
mulți producători de auto‐
mobile electrice din China, 
fără a dezvălui care a fost 
acest preț minim. Comisia 

Europeană a subliniat că 
decizia sa nu a fost motivată 
doar de prețul perceput de 
constructorii chinezi pentru 
automobilele lor electrice dar 
și de subvențiile de care 
beneficiază producătorii 
chinezi și pentru eliminarea 
impactului acestor măsuri de 
sprijin. 

O serie de producători 
chinezi de automobile, pre‐
cum SAIC și BYD, își vând în 
prezent modelele electrice în 
Europa la un preț de puțin 
peste 30.000 de euro, deși pe 
piața din China le vând la un 
preț mult mai mic, o dovadă 
a flexibilității lor dar și a 
importanței pieței europene 
pentru ei. Dezvăluirile cu 
privire la oferta Beijingului 

apar într‐un moment în care 
se apropie termenul limită 
până la care părțile trebuie 
să ajungă la un acord. 
Săptămâna trecută, Comisia 
Europeană a anunțat că tarife 
suplimentare de până la 45% 
vor fi impuse pentru automo‐
bilele electrice produse în 
China, începând de la 31 
octombrie și timp de cinci 
ani, dacă cele două părți nu 
vor cădea de acord asupra 
unui Plan B. 

În replică, China a impus 
marți măsuri anti‐dumping 
pentru importurile de coniac 
din UE, o decizie care 
afectează producători 
francezi precum Hennessy și 
Remy Martin, la câteva zile 
după ce blocul comunitar a 

votat în favoarea impunerii 
de tarife suplimentare pentru 
importurile de automobile 
electrice chineze. Cu toate 
acestea, Comisia Europeană a 
anunțat că este dispusă să ia 
în discuție alte oferte de preț, 
pe măsură ce negocierile 
continuă. O soluție ar putea fi 
un preț minim calculat pen‐
tru fiecare producător auto și 
fiecare model de automobil, 
în funcție de mărime și 
autonomie, au dezvăluit sur‐
sele. Una dintre sursele citate 
de Reuters a spus că un preț 
minim cuprins în intervalul 
35.000‐40.000 de euro ar 
putea fi unul mai bun pentru 
a fi luat în calcul cu prilejul 
discuțiilor. l

Bruxelles-ul a respins 
oferta Chinei vizând un 
preț minim de 30.000 de 

euro pentru automobilele 
sale electrice

Germania, cea mai 
mare economie 
europeană, este pe cale 
de a se contracta pentru 
al doilea an consecutiv, 
a anunțat Guvernul, 
ceea ce scoate în 
evidență problemele 
autorităților de la Berlin, 
într-un moment în care 
se îndreaptă spre un an 
electoral dificil, transmit 
AP și Reuters. Noile 
previziuni indică o 
scădere a PIB-ului de 
0,2% anul acesta, după 
ce în aprilie Executivul 
estima un avans de 
0,3%, dar în linie cu 
previziunile 
economiștilor, care 
prognozau o ușoară 

contractare. Anul trecut, 
economia a înregistrat 
un declin de 0,3%. 

De asemenea, Guvernul se 
așteaptă la o creștere de 
1,1% în 2025 și de 1,6% în 
2026. Anul trecut, Germania 
a avut cea mai slabă 
performanță în rândul econ‐

omiilor din G7, iar anul 
acesta va fi singurul stat 
membru G7 care va raporta o 
contractare a PIB‐ului. Datele 
actuale, cum ar fi producția 
industrială și încrederea 
companiilor, sugerează că 
scăderea activității econom‐
ice continuă în semestrul doi 
din 2024, a anunțat 
Ministerul Economiei. 

PIB‐ul Germaniei nu a mai 
crescut semnificativ din 
2018, din cauza problemelor 
structurale și a dificultăților 
geopolitice, a afirmat mini‐
strul Economiei, Robert 
Habeck, la prezentarea previ‐
ziunilor. Pentru a contracara 
dificultățile ciclice și struc‐
turale, Guvernul german a 
convenit un pachet de 49 de 
măsuri pentru stimularea 
economiei. "Dacă sunt imple‐
mentate, economia va fi mai 
puternică și mai mulți 
oameni vor reveni în câmpul 
muncii", a declarat Habeck. 

Acesta se așteaptă la reve‐
nirea pe creștere a economiei 
în 2025, în urma majorării 
consumului privat, pe fondul 
salariilor mai mari, al 
scăderii inflației și al stimu‐
lentelor fiscale. De asemenea, 
dobânzile mai scăzute ar 
urma să stimuleze consumul. 
Inflația va continua tendința 
descendentă, ajungând la 
2,2% în 2024, de la 5,9% 
anul trecut, apoi la 2% în 
2025 și 1,9% în 2026. l

Economia Germaniei  
este pe cale de a 

înregistra al doilea declin 
anual consecutiv

Cinci persoane au fost 
plasate în detenție 
provizorie, acuzate că 
au furat în decurs de 
mai mulți ani zeci de 
mașini din fabrici 
Stellantis la Mulhouse-
Sausheim, în Alsacia, și 
Sochaux-Montbéliard 
(nord-est), a anunțat 
Parchetul din Mulhouse, 
relatează AFP. 

„Creierul“, un bărbat în 
vârstă de 62 de ani, era incul‐
pat deja într‐un dosar de furt 
de mașini de la fabrică, în 
2018. 

Hoții ‐ care aveau complici 
înăuntrul fabricilor ‐ foloseau 
un ecuson de salariat al 
instalației pentru a scoate, 

printr‐o parcare în care 
așteaptau livrarea, unul‐două 
vehicule, a anunțat luni par‐
chetul. 

„Este aproape invizibil, 
atât de multe vehicule 
tranzitează și așteaptă în 
instalație“, potrivit parchetu‐
lui. 

De la începutul lui 2022 și 
până în iulie 2024, data 
ultimelor furturi identificate, 
peste 75 de vehicule au fost 
furate ‐ mașini Peugeot 3008, 
208 și 308. 

Hoți cu experiență 
Nouă persoane au fost 

arestate la 17 septembrie, 
dintre care cinci, majoritatea 
cu un cazier judiciar impor‐
tant, au fost inculpate în 
urma arestului preventiv cu 
privire la furturi în bandă 

organizată și asociere de 
răufăcători. 

Ele riscă până la zece ani 
de închisoare. 

Condiscări importante au 
fost efectuate în timpul unor 
percheziții ‐ mașini de lux și 
suma de 50.000 de euro în 
numerar la unul dintre 
inculpați. Potrivit parchetu‐
lui, anchetatorii au avut de‐a 
face cu hoți experimentați, 

specializați în furtul de 
mașini. 

Întrucât vehiculele nu 
afost vândute, numerele lor 
de serie sunt necunoscute, 
ceea ce a făcut și mai grea 
depistarea hoților, potrivit 
parchetului. Cele mai multe 
dintre mașinile furate au fost 
vândute în Africa de Nord, în 
principal în Algeria. l

Zeci de mașini furate din două 
fabrici Stellantis în Franța

Investițiile străine directe în sectorul 
imobiliar și al construcțiilor din 

România au săltat la 20,7 miliarde euro
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Câștigul salarial mediu 
net a scăzut în luna 
august cu 84 lei (-1,6%), 
la 5.158 lei, față de luna 
iulie 2024, arată datele 
Institutului Național de 
Statistică (INS). Valorile 
cele mai mari ale 
câștigului salarial mediu 
net s-au înregistrat în 
activități de servicii în 
tehnologia informației, 
inclusiv activități de 
servicii informatice 
(11.204 lei), iar cele mai 
mici în fabricarea 
articolelor de 
îmbrăcăminte (2.972 
lei). 

„În luna august 2024, 
câștigul salarial mediu brut 
a fost 8.443 lei, cu 137 lei (‑
1,6%) mai mic decât în luna 
iulie 2024. Câștigul salarial 
mediu net a fost 5.158 lei, în 
scădere cu 84 lei (‑1,6%) 
față de luna iulie 2024. 
Valorile cele mai mari ale 
câștigului salarial mediu 
net s‑au înregistrat în 
activități de servicii în 
tehnologia informației 
(inclusiv activități de servi‑
cii informatice) (11.204 lei), 
iar cele mai mici în fabrica‑
rea articolelor de 
îmbrăcăminte (2.972 lei)“, 
arată datele INS. 

Comparativ cu luna august 
a anului precedent, câștigul 
salarial mediu net a crescut 
cu 13,8%. Indicele câștigului 
salarial real a fost 108,3% în 
luna august 2024 față de luna 
august 2023. Indicele 
câștigului salarial real a fost 
98,2% în august 2024 față de 
luna iulie 2024. Față de luna 
octombrie 1990, indicele 
câștigului salarial real a fost 
248,7%, cu 4,6 puncte pro‐
centuale mai mic decât cel 
înregistrat în luna iulie 2024. 

În cursul anului se 
înregistrează fluctuații ale 
câștigului salarial determi‐
nate, în principal, de acorda‐
rea premiilor anuale și a 
primelor de sărbători, în spe‐
cial în lunile luate ca bază de 
comparație (decembrie, mar‐
tie/aprilie). Acestea 

influențează creșterile sau 
scăderile în funcție de peri‐
oada în care sunt acordate, 
conducând, în cele din urmă, 
la estomparea fluctuațiilor 
câștigului salarial lunar la 
nivelul întregului an. Evoluția 
câștigului salarial real 
depinde, atât de fluctuațiile 
câștigului salarial mediu net, 
cât și de rata inflației. 

August 2024 comparativ 
cu iulie 2024 

 În luna august 2024, în 
majoritatea activităților din 
sectorul economic, nivelul 
câștigului salarial mediu net 
a scăzut comparativ cu luna 
iulie 2024, ca urmare a 
acordării în lunile precedente 
de prime ocazionale, drepturi 
în natură și ajutoare bănești, 
sume din profitul net și din 
alte fonduri (inclusiv bilete 
de valoare). 

De asemenea, scăderile 
câștigului salarial mediu net 
au fost determinate de 
nerealizările de producție, 
încasările mai mici (în 
funcție de contracte/pro‐
iecte), ori ca urmare a conce‐
diilor de odihnă când nu se 
acordă tichete de masă și alte 
drepturi salariale. 

Cele mai semnificative 
scăderi ale câștigului salarial 
mediu net la nivel de 
secțiuni/diviziuni CAEN 
Rev.2 s‐au înregistrat după 
cum urmează: 23,7% în fab‐
ricarea produselor de cocse‐
rie și a produselor obținute 
din prelucrarea țițeiului, 
respectiv cu 11,2% în trans‐
porturi aeriene; între 7,5% și 
9% în depozitare și activități 
auxiliare pentru transport, 

fabricarea altor mijloace de 
transport, intermedieri finan‐
ciare (cu excepția activităților 
de asigurări și ale fondurilor 
de pensii); între 4% și 6% în 
tăbăcirea și finisarea pieilor 
(inclusiv fabricarea articole‐
lor de voiaj și marochinărie, 
harnașamentelor și 
încălțămintei; prepararea și 
vopsirea blănurilor), fabrica‐
rea produselor textile, 
activități de servicii anexe 
extracției, fabricarea autove‐
hiculelor de transport rutier, 
a remorcilor și semiremorci‐
lor, industria construcțiilor 
metalice și a produselor din 
metal (exclusiv mașini, utilaje 
și instalații), fabricarea echi‐
pamentelor electrice; între 
2,5% și 4% în activități de 
servicii în tehnologia 
informației (inclusiv activități 
de servicii informatice), alte 
activități industriale n.c.a., 
captarea, tratarea și 
distribuția apei, producția și 
furnizarea de energie 
electrică și termică, gaze, apă 
caldă și aer condiționat, pre‐
lucrarea lemnului, fabricarea 
produselor din lemn și plută 
(cu excepția mobilei, inclusiv 
fabricarea articolelor din 
paie și din alte materiale 
vegetale împletite), colecta‐
rea și epurarea apelor uzate, 
fabricarea articolelor de 
îmbrăcăminte, 
telecomunicații, fabricarea 
substanțelor și a produselor 
chimice. 

În ce sectoare au avut loc 
cele mai mari creșteri 

salariale 
Creșterile câștigului salar‐

ial mediu net față de luna 

precedentă au fost determi‐
nate de acordarea de prime 
ocazionale (prime trimestri‐
ale, de fidelitate sau pentru 
performanțe deosebite), 
drepturi în natură și ajutoare 
bănești, sume din profitul net 
și din alte fonduri (inclusiv 
bilete de valoare), dar și de 
realizările de producție ori 
încasările mai mari (în 
funcție de contracte/pro‐
iecte). 

Cele mai semnificative 
creșteri ale câștigului salarial 
mediu net la nivel de 
secțiuni/diviziuni CAEN 
Rev.2 s‐au înregistrat după 
cum urmează: cu 7,9% în 
activități auxiliare pentru 
intermedieri financiare, 
activități de asigurare și fon‐
duri de pensii; între 2% și 
3,5% în activități de 
producție cinematografică, 
video și de programe de tele‐
viziune, înregistrǎri audio și 
activități de editare muzicalǎ 
(inclusiv activități de difu‐
zare și transmitere de pro‐
grame), extracția minereuri‐
lor metalifere, fabricarea pro‐
duselor din tutun, cercetare‐
dezvoltare; între 1% și 2% în 
hoteluri și restaurante, alte 
activități extractive, fabrica‐
rea băuturilor, industria 
alimentară, transporturi pe 
apă. 

În sectorul bugetar s‐au 
înregistrat scăderi ale 
câștigului salarial mediu net 
comparativ cu luna 
precedentă în administrația 
publică (‐1,4%), respectiv în 
învățământ (‐0,7%). Câștigul 
salarial mediu net a crescut 
comparativ cu luna 
precedentă în sănătate și 
asistență socială (+1,9%). l

A cincisprezecea generație 
de procesoare Intel va pune 
accentul mai puțin pe 
performanță și mai mult pe 
eficiența energetică și 
reducerea temperaturilor. 

Intel a prezentat cea de‐a 
cincisprezecea generație de 
procesoare, pe care o 
numește Arrow Lake și care 
aduce o schimbare filosofie, 
mutând focusul de la 

performanța cu orice cost la 
reducerea consumului și a 
temperaturilor de 
funcționare. Modelul de top 
al noii serii este Ultra 9 
285K, un procesor cu 24 de 
nuclee, dintre care opt 
nuclee Lion Cove de 
performanță și șaisprezece 
nuclee Skymont de 
eficiență. 

Frecvența maximă de 
funcționare a celui mai per‐
formant procesor al noii 
serii este 5.7GHz. Pentru 
prima oară, procesoarele 
pentru desktop ale compa‐
niei au și o unitate de proce‐
sare neuronală, pentru 
funcțiile de inteligență 
artificială. În operațiunile 
ușoare, precum conferințele 
video sau alte sarcini de 
birou, Ultra 9 285K consumă 

cu 58% mai puțină energie 
decât vârful de gamă al 
seriei anterioare, susține 
compania. 

Același procesor rulează la 
o temperatură cu 13 grade 
mai redusă decât vârful de 
gamă al celei de‐a paispreze‐
cea serii. Intel nu face mari 
promisiuni în ceea ce 
privește performanța. În 
cazul jocului Warhammer 
40,000: Space Marine 2, de 
exemplu, noul flagship aduce, 
conform companiei, un spor 
de performanță de doar 4%. 
Core Ultra 9 285K va fi dispo‐
nibil din 24 octombrie și va 
costa 589 de dolari. Aceeași 
serie include și procesoare 
mai accesibile, precum Ultra 
5 245KF, care costă 294 de 
dolari, sau 265K, la 394 de 
dolari. l

De Business

Simbol SOCIETATEA VALOARE (lei) VOLUM NR. TRANZ. PRET (lei) VAR. (%)

BENTO 2B INTELLIGENT SOFT S.A. 2.639.855,45 193.654 1.066 13,1500 0,00
BAYN BAYER AG. 2.451.812,04 17.637 261 130,6000 -2,94
LHA DEUTSCHE LUFTHANSA A.G. 1.749.206,83 55.213 317 31,6600 7,32
HAI HOLDE AGRI INVEST S.A. 913.617,88 1.613.592 441 0,5800 5,07
DN DN Agrar Group 896.455,74 602.436 509 1,5050 2,38
JTG J.T. GRUP OIL S.A. 705.403,35 151.548 647 4,7800 11,16
LIH LIFE IS HARD S.A. 629.400,36 589.465 340 1,1050 0,45
AG AGROLAND BUSINESS SYSTEM S.A. 579.552,54 414.400 416 1,3500 -2,53
UTGR UTILAJ GREU SA MURFATLAR 539.796,60 42.841 1 7,3000 0,00
PRSN PROSPECTIUNI SA BUCURESTI 496.588,57 2.784.089 423 0,1730 -14,36
AST ARCTIC STREAM 403.403,70 16.338 246 25,0000 -1,57
NRF NOROFERT 390.384,77 107.917 439 3,4400 -8,02
ASC ASCENDIA SA 304.526,32 89.630 305 3,1800 -24,29
VAC PRODVINALCO S.A. 296.788,50 45.261 57 7,4000 13,85
CBKN Commerzbank AG 288.689,58 3.624 43 83,0000 7,12
BMW BAYERISCHE MOTOREN WERKE 279.999,10 743 79 380,0000 4,00
IPRU IPROEB SA Bistrita 263.431,54 156.426 268 1,7000 1,19
ARJI ARTECA SA JILAVA 253.716,50 23.080 3 11,0000 67,94
DBK DEUTSCHE BANK AG 252.957,63 3.236 55 80,8900 15,64
MACO MACOFIL SA TG. JIU 248.244,70 11.489 165 22,1000 3,76

Simbol SOCIETATEA VALOARE (lei) VOLUM NR. TRANZ. PRET (lei) VAR. (%)

FP FONDUL PROPRIETATEA 235.852.110,91 435.841.135 17.407 0,3520 -8,57
TLV BANCA TRANSILVANIA S.A. 173.739.098,90 6.268.030 15.648 27,7500 0,73
H2O HIDROELECTRICA S.A. 158.593.013,90 1.303.368 8.855 124,6000 3,40
SNP OMV PETROM S.A. 157.928.864,33 216.875.656 16.009 0,7295 0,76
SNG S.N.G.N. ROMGAZ S.A. 40.095.789,03 7.247.662 5.487 5,5500 2,97
AROBS AROBS SOFTWARE 35.990.559,09 40.083.648 895 0,8760 -0,45
TT TRANSPORT TRADE SERVICES. 33.830.853,94 4.846.478 2.651 7,1100 10,40
SNN NUCLEARELECTRICA S.A. 24.820.919,55 588.187 6.006 43,1000 2,38
BVB BURSA DE VALORI BUCURESTI SA 24.367.277,10 489.590 1.352 49,5000 -0,40
EVER EVERGENT INVESTMENTS S.A. 21.185.070,26 14.540.938 570 1,4600 1,04
BRD GROUPE SOCIETE GENERALE S.A. 20.913.774,28 1.019.739 4.001 21,2000 4,95
EL ELECTRICA S.A. 18.115.696,04 1.301.505 2.122 13,8400 -1,42
ONE ONE UNITED PROPERTIES 17.491.847,03 31.202.390 3.191 0,5350 -10,83
ATB ANTIBIOTICE S.A. 17.206.963,25 5.414.611 5.254 3,1600 1,94
PE Premier Energy PLC 16.876.209,48 803.494 1.418 20,7200 1,77
TEL TRANSELECTRICA 16.844.234,45 448.366 4.278 40,8500 2,13
DIGI Digi Communications N.V. 15.648.546,00 232.458 3.163 68,4000 4,91
M Med Life S.A. 14.572.376,63 2.410.205 2.395 6,0300 2,73
PREB PREBET SA AIUD 11.106.191,62 5.319.536 888 2,1400 -11,57
LION LION CAPITAL S.A. 8.492.205,81 2.940.533 457 2,8300 3,28

Top tranzacționare BVB - 14.09 -14.10 (SMT)

Prețul petrolului în ultima săptămân

Top tranzacționare BVB - 14.09 -14.10 (segment principal)

Vânzare 74,50 Cumpărare 74,54

Vânzare
64501 USD

Cumpărare
64691 USD

Prețul bitcoin în ultima săptămân

Câștigul salarial mediu net a 
scăzut în august, la 5.158 lei

Intel lansează procesoarele Arrow Lake

Airbus a raportat livrări 
lunare mai scăzute în sep‐
tembrie, punând ținta anuală 
de producție sub semnul 
întrebării, deoarece prob‐
lemele lanțului de aprovi‐
zionare continuă să afecteze 
industria avioanelor, trans‐
mite CNBC. Constructorul 
european de avioane a 
declarat că a livrat 50 de 
avioane în septembrie, în 
scădere față de 55 în aceeași 
perioadă a anului trecut. 
Livrările Airbus totalizează 
acum 497 de avioane în 
acest an, cu mult sub ținta de 
aproximativ 770 pentru 
2024. 

În iunie, compania și‐a 
redus obiectivul anual de liv‐
rare de la aproape 800, în 
timp ce și‐a amânat calenda‐
rul pentru creșterea 
producției pentru cel mai 
bine vândut A320, un avion 
cu un singur culoar. 
Compania a declarat la acea 
vreme că se confruntă cu 
„probleme specifice persis‑
tente ale lanțului de aprovi‑

zionare, în principal pentru 
motoare, aerostructuri și 
echipamente de cabină“. 

Actualizarea lunară a 
arătat 441 de livrări de 
avioane cu un singur culoar 
și 56 de livrări de avioane cu 
fuzelaj larg în acest an, cu 
clienți de top care au inclus 
Delta și IndiGo din India. 
Comenzile nete ale Airbus au 
ajuns la un record de 2.094 
în 2023, producătorul 
mărindu‐și portofoliul de 
comenzi la 8.598. 

Pentru septembrie, Airbus 
a primit alte 235 de comenzi, 
ducând totalul anual la 648. 
Dar provocările de producție 
și lipsa lanțului de aprovi‐
zionare în întreaga industrie 
a aviației înseamnă că 
producătorii nu pot livra 
avioanele atât de repede pe 
cât doresc. 

Airbus are un nou model 
numit A321XLR, care va fi 
cea mai lungă aeronavă cu 
un singur culoar din lume, 
care urmează să fie livrat 
clientului Iberia în 

următoarele luni, după 
numeroase întârzieri. În 
rezultatele sale semestriale 
din iulie, Airbus a raportat o 
scădere a profitului net la 
825 de milioane de euro, de 
la 1,526 de miliarde de euro 
în aceeași perioadă a anului 
precedent, invocând obsta‐
cole din activitatea sa 

spațială, chiar dacă livrările 
de avioane comerciale au 
generat venituri cu 4% mai 
mari.  

Analiștii au spus că Airbus 
și‐ar putea îndeplini în con‐
tinuare ținta anuală de liv‐
rare, dar va trebui să stimu‐
leze activitatea în ultimul tri‐
mestru. l

Livrările lunare de avioane ale 
Airbus scad pe măsură ce 

problemele de producție persistă


