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Povestea din spatele
brandului TraLaLa: De la

6,50%

5.91 %
5.97%

5.99 %
4.9717 lei
4.6980 lei
401.2800 lei

Date valabile Tn 9 decembrie 2024

[asila un fenomen global

® de la o idee simpla la un fenomen global — aceasta este
povestea remarcabila a iesenilor Cristina si Alexandru
Badan ® in 2012, constatand lipsa de continut educativ in
limba roméana pentru copii, au lansat TraLalLa, un canal
YouTube dedicat cantecelor educationale ® fara
experienta in domeniu, dar cu o viziune clara si cu multa
determinare, au transformat
acest proiect intr-un brand
global de succes, un ecosistem
de canale in peste 20 de limbi
cu o audienta lunara de peste
1,2 miliarde de vizualizari,
24 aplicatii mobile si televiziuni
pentru copii. ® Pagina 4

Compania a primit foarte multe premii si
distinctii de-a lungul timpului

Se schimb3 clasificarea  Un antreprenor iesean
CAEN din ianuarie 2025 vrea sa Imparta un avion
In contextul schimbarilor economice si al alinierii la de 3 5 mlllOane de euro

standardele europene, Guvernul Romaniei a adoptat o

hotarare care faciliteaza procesul de actualizare cod caen

(Clasificarea Activitatilor din Economia Nationald), prin ® un industrias iesean isi cauta

introducerea versiunii revizuite CAEN Rev. 3 ® Pagina5  Partener de_qumpa_lraturl —omul
de afaceri intentioneaza sa

achizitioneze in leasing un avion

Drag0$ Damian, CEO de 3,5 milioane euro si ar vrea
Terapia: Atifost sa felicitafl G omese s o mar,

noii parlamentari, ati dus - - >

un cadou de sirbitori?  Anul haosului: O data la

| Cereemeduiseacer snetiine? . o113 Z1le a fost operata o
modificare fiscala

petrecerea de Craciun, aveti concedii
rezervate pentru undeva la cald? Apropos.
Ati fost sa felicitati noii parlamentari, ati o
dus un cadou de sarb&tori? ® Pagina 5 ® in 2024 au fost facute 178 de modificari fiscale pana la
final de noiembrie ® 2025 vine cu nesiguranta si presiuni
crescute asupra antreprenorilor, arata NextUp, companie
de software care implementeaza modificari fiscale ca e-
Factura, SAF-T, e-TVA ® Toate detaliile Tn pagina 6

Cristina si Alexandru Badan, fondatorii brandului Tralala

Comuna Miroslava are
mai multi angajati decat
orasul Targu Frumos

® 85% dintre salariati sunt concentrati in doar sapte localitati din judet ® 2

Cum sar producatorii auto
din China peste taxele
vamale 1mpuse de Europa

O compannle chineze au
inceput sa exporte mai multe
vehicule hibride ih UE @
taxele, menite sa protejeze

" Magiaiernii:

#t0 ~ decoratiuni de
4w Craciun si
 bauturi calde, !

e combinat:ie

perfecta industria auto europeana de
pentru importurile ieftine, nu se aplica
sarbatori @ 3 masinilor hibride ® Pagina 7

Unde 151 petrec
siarbitorile
oamenii de
afaceri din

Iasi?

® Cand vine vorba de sarbatorile de

iarna, multi dintre antreprenorii din

lasi, unii cu afaceri de zeci de
milioane de euro, aleg timpul petrecut

in familie, si mai putin vacantele pe
meleaguri indepartate ® Pagina 3

Sumar

® ,Avem in In-
donezia un numar
record de turisti
romani”:

,Sunt date bazate
pe statistica
inregistrata la
intrarea in tara. Si
cred ca numarul va
mai creste 1n vii-
tor”, sustine
Kementerian Luar
Negeri, responsabil
pentru Europa de
Est din cadrul
Ministerului
Afacerilor Externe
al Indoneziei

Pagina 6

® Mondelez pari-
aza pe cultivarea
boabelor de cacao
in laborator:
Grupul alimentar
american Mondelez,
producatorul cioco-
latei Toblerone si
Milka, a decis sa
investeasca mai
multi bani in boa-
bele de cacao reali-
zate in laborator pe
baza de celule.
Pagina 7

® Cine si unde se
informeaza pe
retelele de
socializare?:
In 2024, 29% din-
tre persoanele
intervievate
declara astfel ca
retelele de social-
izare sunt princi-
pala lor sursa de
informatii online,
urmate de cautari
si de site-urile si
aplicatiile presei
traditionale.
Pagina 8
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Un antreprenor din

[asl vrea sa imparta
un avion privat de
3,5 milioane de euro

Un industrias iesean 1si cauta partener
de cumparaturi — omul de afaceri
intentioneaza sa achizitioneze in
leasing un avion de 3,5 milioane euro
Si ar vrea ca investitia sa o imparta
frateste cu un partener. Avionul pe
care vrea sa-l cumpere e unul de 5-6
locuri, cu 0 autonomie de 1.290 mile
nautice (echivalenta cu aproximativ
2.390 kilometri).

Aparatul de zbor ar urma sa fie folosit de
cei doi proprietari, dar si exploatat, prin van-
zarea unor pachete de ore de zbor catre cei
interesati, conform declaratiilor facute de con-
sultantul sdu, Ionut Calugaru.

»Avionul dorit poate fi un Cessna Citation
CJ]1 sau un Embraer Phenom 100, ambele
fiind aeronave din aceeasi categorie, cu o
capacitate de 5-6 locuri si o autonomie de
zbor de 1.290 mile nautice. Alegerea finald
depinde si de preferintele viitorului co-pro-
prietar”, a mai declarat pentru Ziarul de
Business lonut Calugaru, care a explicat: ,Sunt
pilot, iar in acest caz mad ocup de tot ce
inseamnad achizitie, evaluarea costurilor de
operare, vinzarea de pachete de ore si man-
agementul avionului. Printre
responsabilitdti se numdrd programadrile
pentru mentenantd, coordonarea echipaje-
lor si angajarea pilotilor”.

Autonomie de 1.290 mile nautice,
echivalenta cu aproximativ 2.390 kilometri, a
acestor avioane permite zboruri de scurta si

medie durata intre orase europene (de exem-
plu, Bucuresti - Paris sau Iasi - Roma) fard a fi
necesara realimentarea cu combustibil.

»~Pentru a beneficia de anumite scutiri fis-
cale, avionul va fi inregistrat direct pe un
AOC (certificat de operator aerian), similar
unei companii aeriene, dar la o scard mai
micd“, mai spune brokerul de aeronave, care
sustine ca astfel viitorii proprietari ai avionu-
lui vor fi scutiti de anumite taxe la achizitia
aeronavei, iar combustibilul folosit va fi excep-
tat de TVA si accize, facilitate disponibila doar
pentru aeronavele operate sub AOC.

Daca omul de afaceri iesean, care prefera sa
nu-si dezvaluie identitatea, isi va gasi partener
pentru cumpdrarea avionului, nava ar urma sa
aiba o utilizare mixta: ,Avionul va fi folosit
atdt de proprietari, cdt si pentru zboruri
comerciale, prin vanzarea de pachete de ore
anuale (25, 50 sau 100 de ore), pentru a
acoperi costurile de operare si intretinere.
Aceastd abordare oferd flexibilitate in utiliz-
area avionului, reducdnd costurile pentru
proprietari prin optimizarea orelor de zbor
neutilizate.

Achizitia presupune un avans de 700.000
de euro, urmadnd ca rata sd fie stabilitd dupd
evaluarea bonitdtii de cdtre banca
europeand care va finanta leasingul.
Institutia bancard va audita atdt AOC-ul sub
care va fi inmatriculat avionul, cat si par-
tenerii implicati in tranzactie”, mai spune
Tonut Calugdru.

In ce priveste costuri anuale de operare
calculate de acesta pentru un avion de tipul
dorit de omul de afaceri iesean, acestea s-ar
situa Intre 400.000 si 800.000 de euro.
(Cristina PETRACHE)

. Comuna Miroslava are mai multi

angajati decat Targu Frumos

® 85% dintre salariati sunt concentrati in doar sapte localitati din judet

Polarizarea fortei de munca in judetul lasi raméane
extrem de accentuata: 85% dintre salariati lucreaza
Tn doar sapte localitati. Municipiul lasi conduce
detasat, cu peste 129.000 de angajati, in timp ce
alte zone, precum Ruginoasa, resimt un declin
dramatic. Datele publicate recent de Institutul
National de Statistica si analizate de ,Ziarul de lasi*
releva faptul ca anul 2023 a adus schimbari
importante pe piata muncii din judet. In timp ce
numarul mediu al salariatilor din judet a crescut cu
4,7% fata de 2022, unele localitati s-au confruntat
cu scaderi semnificative, iar altele au Tnregistrat

cresteri record.

Ruginoasa, cindva o comuna cu
815 angajati, a ajuns la doar 363, mar-
cand cea mai mare scadere
procentuald. In acelasi timp, comune
precum Letcani si lon Neculce au
inregistrat cele mai dinamice cresteri,
depasind media judeteana. In judet,
85% dintre salariati se regaseau anul
trecut in doar sapte din cele 92
localitati iesene, in timp ce in 11
comune numarul mediu al salariatilor
a fost sub 100.

Municipiul lasi domina
piata muncii, urmat de
Pascani si Miroslava

Municipiul Iasi, care adaposteste
40% din populatia judetului dupa
domiciliu, a concentrat anul trecut
71,1% din numarul total de salariati.
Astfel, numarul mediu al angajatilor
din municipiu a fost de 129.884.
Urmatorul pe lista, Municipiul Pascani,
a avut un numdr mediu de 10.348 de
salariati, reprezentand 5,7% din tota-
lul judetului.

Pe locul al treilea s-a situat Comuna
Miroslava, cu 5.342 de angajati,
depasind orase precum Targu Frumos,
aflat pe locul al patrulea cu 3.080 de
angajati, sau Harldu, care a ocupat
locul sase, cu 2.028 de salariati.
Comuna Letcani a avut 2.554 de
angajati (1,4% din total), clasandu-se
pe locul al cincilea, iar Valea Lupului,
cu 1.753 de salariati, a ocupat pozitia
a saptea, Intrecand Orasul Podu
[loaiei, care a avut doar 1.499 de
angajati (0,8% din total). Aceste sapte

Cotnari a adus un omagiu atat
rafinamentului, cat si traditiei
vinurilor romanesti spumante
cu un eveniment exclusivist
care a avut loc in data de 20
noiembrie, in locatia eleganta a
casei de licitatii Artmark.

Sub tematica , Arta Sampaniei,
Sampania ca Artal”,
evenimentul a surprins lansarea
gamei Millesime Cotnari, care
include 5 tipuri de vinuri
spumante de exceptie, maturate
timp de cinci ani pe drojdii fine.
Colectia exclusivista de vinuri
spumante Cotnari, din soiuri

de domnul George Moisescu.

Radulescu.

l i

pure romanesti - Francusa, Grasa de Cotnari si Busuioaca
de Bohotin, provenite din recoltele anilor 2016 - 2018,
este realizata de oenologul George Malutan si branduita

Etichetele sticlelor reproduc lucrdri semnate de artisti
romani importanti, precum Sorin llfoveanu, Mircea
Roman, Georges Mazilu, Florin Stoiciu si Daniel

,Pot spune cu certitudine cd rafinamentul joacd un rol
important in industria productiei de vinuri, iar lansarea
gamei Millesime marcheazd doar vdrful aisbergului
pentru compania Cotnari. Vom continua sd producem
spumante premium din soiuri 100% romdnesti, folosindu-
ne de metodele pe care cultura noastrd ni le-a oferit de-a
lungul anilor, dar si prin metoda Charmat, atingdnd
standardele de calitate in productia noastrd.”, a declarat
Stefan Matei, director de marketing Cotnari.

Dupa prezentarea spumantelor Millesime Cotnari,
invitatii au avut ocazia de a continua cu degustarea unor

Colectia de Spumante Millesime Cotnari,
lansate la Artmark cu etichete semnate
de cinci artisti romani

Niculescu Mizil.

transcede timpul.

spumante de calitate.

bauturi de colectie din vinoteca Cotnari, provenite din
recoltele anilor 1995, 1986, 1979, 1961 si 1964 - fiecare
0 marturie a continuitatii si excelentei. Atmosfera a fost
intretinuta cu epigramele lui Pastorel Teodoreanu si
acompaniata de recitalul de chitara clasica al lui Tudor

Evenimentul ,Arta Sampaniei, Sampania ca Arta!” este
un omagiu adus culturii romanesti in toate formele sale,
de la vinuri ndscute din solurile locale pana la arta care

Prin lansarea colectiei Millesime, Cotnari subliniaza inca
o datd dedicatia sa pentru excelenta si plaseaza productia
romaneasca pe harta producatorilor importanti de vinuri

localitati au insumat 85% din totalul
salariatilor judetului, adica 154.989
dintr-un total de 182.643.

Todiresti, comuna
cu cea mai mica pondere a
angajatilor din judet

La polul opus, in 11 comune din
judet, numarul salariatilor a fost de
ordinul zecilor. De exemplu, In Tansa,
care are 3.150 de locuitori dupa domi-
ciliu, doar 95 de persoane erau anga-
jate. Comuna Draguseni, cu cea mai
mica populatie salariata, a Inregistrat
doar 52 de salariati dintr-un total de
1.456 de locuitori. Cele mai mici pon-
deri ale salariatilor in totalul
populatiei s-au observat in comunele
Todiresti, Scanteia, Scheia, Prisacani si
Popesti. De exemplu, In Scanteia, cu
14.853 de locuitori, doar 306 per-
soane aveau un loc de munca.
Todiresti a avut cea mai mica pondere
a salariatilor, de doar 1,8%, cu 147 de
angajati dintr-o populatie de 8.244 de
persoane. In statistica INS, numarul
mediu al salariatilor include toate per-
soanele angajate cu contract de munca
activ, calculat ca medie aritmetica pe
intreaga perioada de referinta

Unde s-au inregistrat cresteri

Comuna Ruginoasa a inregistrat cea
mai drastica scadere a numarului de
salariati, cu un declin de aproape
56%, de la 815 angajati In 2022 la
doar 363 1n 2023. Alte scaderi au fost
observate in Dolhesti (-9,6%) si

L

Numarul mediu al salariatilor, pe judete, in 2023, si
evolutia fata de anul anterior

forlie Indets M e

top : (in %)
1 Municipiul Bucuresti 1.030.605 4,30%
2 Cluj 255.126 2,52%
3 Timis 254.381 2,40%
4 Brasov 188.254 3,73%
5 Constanta 187.292 1,56%
6 lasi 182.643 4,67%
7 Prahova 180.833 2,26%
8 Itfov 174.978 4,72%
- Bihor 169.603 2,61%
10  |Arges 152.542 2,10%
ROMANIA 5.364.938 2,98%

© 1998 - 2018 INSTITUTUL NATIONAL DE STATISTICA

Numarul mediu al salariatilor din judetul lasi a fost in 2023 de
182.643 persoane, al saselea cel mai mare din tara

Scobinti (-2,9%). Totusi, in comune
precum Ciohorani, Mironeasa si Tansa,
numarul salariatilor a ramas constant.
In alte 92 de localitati din judet s-au
inregistrat cresteri, variind intre 0,3%
si 11,1%.

Comunele cu cele mai mari cresteri
procentuale au fost:
Letcani (+11%),
Ion Neculce (+9,2%),
Madarjac (+9%) si
Cozmesti si Ungheni (fiecare cu
+8,5%).
In Municipiul lasi, cresterea a
depdsit media judeteana (+5,3%
comparativ cu media judeteana de
+4,7%).

lasul, in top 6 national la
cresterea numarului de salariati

Numarul salariatilor din Judetul
lasi a fost anul trecut de 182.643, in
crestere cu 4,7% fata de anul anterior.
La nivelul tarii, [asul a inregistrat a
sasea cea mai mare crestere a
numadrului de salariati, In conditiile in
care, la nivelul tarii cresterea a fost de
3%. Cea mai mare evolutie
procentuald a numarului de angajati s-
a Inregistrat In Giurgiu (+6,2% fata de
anul precedent), in Bacau (+5,45%) si
in Botosani (+5,2%). De fapt, cinci din

ARCADIA

SPITALE SI CENTRE MEDICALE

cele sase judete ale Regiunii Nord-Est
s-au aflat intre primele 11 judete cu
cele mai mari cresteri. [n afara de cele
deja mentionate, Suceava a avut a
noua cea mai mare crestere (+4,2%),
in timp ce Vaslui a fost pe locul 11 cu
o crestere a numadrului de salariati de
3,8% fata de anul precedent. Judetul
Neamt, in crestere cu doar 0,2%, a fost
pe locul 40 din 42, urmat de singurele
judete din tara in care numarul
salariatilor a scazut in 2023 fata de
2022: Hunedoara (-0,1%) si
Teleorman (-0,6%).

Peste jumatate dintre salariatii din
Romania (52%) se regaseau anul tre-
cut in zece din cele 42 de judete
(inclusiv Municipiul Bucuresti). Dupa
capitald, acolo unde in medie au fost
anul trecut 1.030.605 salariati,
judetele Cluj si Timis sunt cele in care
sunt cei mai multi angajati cu carte de
munca din Romania.

Desi discrepantele economice
raman evidente, judetul Iasi confirma
pozitia sa strategica in economia
nationald, cu o crestere a numarului
de salariati peste media nationala.
Concentrarea fortei de munca in
cateva localitati mari subliniaza
nevoia de politici regionale care sa sti-
muleze dezvoltarea uniforma.
(Cristina PETRACHE)

Sistemul de sanatate
inspirat de tine

0232 920

arcadiamedical.ro
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Unde isl petrec sarbatorile oamenii de afaceri
din Iasi? Traditii locale versus destinatii exotice

Cand vine vorba de sarbatorile de iarna, multi dintre antreprenorii din lasi,
unii cu afaceri de zeci de milioane de euro, aleg timpul petrecut in familie,
si mai putin vacantele pe meleaguri indepartate. Cel putin, nu de Craciun,
dupa cum ne asigura ei. De Revelion in schimb, unii aleg destinatii
montane din Roméania sau vacante la schi in afara tarii. Totusi, agentiile
de turism din lasi nu duc lipsa de clienti. Interesul pentru destinatiile
exotice si circuitele de Craciun si Revelion a crescut fata de anul trecut.

In timp ce agentiile de turism din lasi
raporteaza o crestere a cererii pentru
destinatii exotice precum Thailanda,
Republica Dominicana si Maldive, oame-
nii de afaceri de aici raman fideli
traditiilor si preferintelor locale. Cel
putin de Craciun, antreprenorii din lasi
au recunoscut ca prefera sa petreaca in
familie, acasa si 1n vizita la parinti. De
Revelion unii si-au rezervat mici escap-
ade in tar3, dar si la schi, pe partiile din
Austria. Altii, In schimb au gasit oportun
sa-si inceapa vacanta in avans de
sarbatori, la inceputul lunii decembrie
multi fiind deja pe plajele din Asia, la 30
de grade Celsius. De aici ne-a raspuns la
telefon si Remus Deleanu, presedintele
Directoratului Cotnari. Acesta si-a Ince-
put vacanta de iarna la soare, petrecand
zece zile Tn Thailanda alaturi de sotia sa.
Deleanu subliniaza insa importanta
sarbatorilor petrecute acas3, in lasi,
alaturi de familie si prieteni, iar de
Revelion ne marturiseste cd obisnuieste
sa petreaca in Bucovina. ,Sarbadtorile de
iarnd imi aduc aminte de origini, de
traditii. Eu fiind crescut, pdnd in clasa
a opta-a intr-o localitate de ldngd
Cotnari, tot timpul incerc sd ma intorc
la rdddcini. La mine, cand vine vorba
de Crdciun, prefer timpul petrecut in
familie, cu pdrintii nostri, copiii si cu
prietenii apropiati, in Iasi. De Revelion,
in ultimii patru ani cel putin, am ales
Bucovina, pentru cd sunt foarte multe
obiceiuri frumoase acolo, foarte multi
tineri imbrdcati in costume R
traditionale, care respecta datinile. Imi

place sa revdd aceste locuri, pentru cd
md incarcd de energie. Eu nu merg
niciodatd in zone exotice de sdrbdtori.
Eu le vad aproape de familie si de zona
noastrd, de Romdnia“, ne-a spus,
saptamana trecutd, Remus Deleanu,
presedintele Directoratului Cotnari.

Si administratorul HD Trans Textil
SRL, una dintre cele mai mari firme de
transport marfa din lasi a recunoscut ca,
de Crdciun a facut o regula in a-si vizita
parintii. Cat despre Revelion, omul de
afaceri ne-a spus ca nu avea nimic in
plan. ,,De Crdciun md duc la pdrinti sa-i
vdd. Ei sunt in Oltenia, undeva pe
langd Ranca. Mi-am fdcut o reguld in a
merge la pdrinti de Crdciun, atdt cdt
pot si cdt ii am. De Revelion nu mi-am
fdcut planuri”, a raspuns pentru ,Ziarul
de Business®, Laurentiu Hanu, actionar si
administrator la HD Trans Textil SRL, o
companie cu aproape 80 de angajati,
cifratd anul trecut la peste 53 de mil-
ioane de lei.

»EU Si sotia nu prea accesam
spectaculozitatea in perioada asta“

La randul siu, fondatorul Twinkle
Star, Centrul de pregatire Cambridge din
[asi, mentine traditia de a petrece
Craciunul si Revelionul in Iasi, aldturi de
familia extinsa si prieteni, cu o scurta
escapada in zona Vatra Dornei Tnainte de
sarbatori. ,De Crdciun nu plecdm,
ramdnem in lasi. Petrecem cu familia
extinsd, cu nasii, cu bunicii, ca in fie-
care an. E o traditie la noi. De Revelion,

tot in lasi, cu prietenii. Inainte de
Crdciun cu prietenii vom pleca, citeva
zile, in tard undeva la o caband, in
zona Vatra Dornei”, a declarat
Ruxandra Rata Bucevschi, actionar unic
la Twinkle Star.

Nici patronul Fermador, compania
ieseana specializata in prelucrarea si
conservarea carnii de pasare, nu se
dezice de traditiile de sarbatori si
Crdciun petrecut acasd, in familie, pot-
rivit omului de afaceri. ,Stdm acasd,
sdrbdtorim in familie. In fiecare an
facem Crdciunul acasd, cu toti membrii
familiei disponibili. Facem o masa si
petrecem impreund”, ne-a impartasit
Catalin Mihalache, actionar la
Fermador, companie care numara anul
trecut peste 500 de salariati, raportand
la Registrul Comertului o cifra de afaceri
de peste 230 de milioane de lei.

Tot acasa, alaturi de familie petrece de
Crdciun si Tiberiu Stoian de la Exonia,
producatorul de ambalaje din lasi. De
Revelion in schimb, acesta are in plan o
vacanta la schi, In afara tdrii, dar inca nu
e convins de perioada aleasa. ,De obicei,
Crdciunul il petrecem in familie. Mai
mergem in vizitd. Facem un drum si pe
la bunici. Eu si sotia nu prea accesdm
spectaculozitatea in perioada asta.
Preferam sd ne bucuram de liniste. Si,
in general, in prima parte a lunii
ianuarie mergem la schi. In Austria, de
cele mai multe ori. E posibil sd legam
vacanta asta cu Revelionul, dar incd
asteptdm o confirmare, nu e sigur’, a
spus la randul sau, Tiberiu Stoian,

Cea mai costisitoare
escapada turistica din
Romania in 2024 a avut loc
in Bucovina, o zona renumita
pentru peisajele pitoresti si
traditiile autentice. Un grup
de 22 de persoane a inchiriat
un conac exclusivist cu 11
camere pentru sarbatorile de
Paste, achitand un impre-

Lux in Bucovina: probabil cea mai
scumpa vacanta din Romania

sionant tarif de 15.000 de
euro pentru trei nopti. Oferta
a inclus cazare, o masa
festiva personalizata
impreunad cu bucatarul
locatiei si activitati
traditionale, conform
adevarul.ro.

Aceastd vacanta
evidentiaza preferinta tot

nesc.

ghidate la manastiri,

mai mare a turistilor pentru
experiente premium care
imbina confortul de lux cu
specificul traditional roma-

in Bucovina, turistii se
bucura si de activitati spe-
ciale, cum ar fi ateliere de
incondeiat oud sau vizite

atragand astfel si mai multa
atentie asupra acestei
destinatii.

Cu toate acestea, astfel de
pachete sunt rezervate unui
public cu venituri mari, care
este dispus sa plateasca pen-
tru servicii personalizate si
intimitatea oferita de locatii
exclusiviste.

w

actionar al companiei Exonia, o
importanta fabrica de ambalaje din Iasi.

Agentiile de turism din lasi
vorbesc despre cresteri de vanzari

Pe de alta parte, agentiile de turism
din lasi au inregistrat o cerere crescuta
pentru safari, dar si pentru destinatii
exotice in perioada sarbatorilor de iarng,
Kenya, Zanzibar si Thailanda fiind in
topul pachetelor vandute prin agentii. Nu
e o reguld Ins3, pentru ca nu toti se vad
pe plaja de Craciun. Cel putin la nivel de
Incasari, balanta vanzarilor a fost
echilibratad de vacantele la schi, dupa
cum ne asigurd mai multi agenti de
turism din lasi. La Eximtur, de exemplu,
cele mai piperate destinatii cu partii
alese de ieseni, anul acesta, au fost
Elvetia si Italia. Astfel de vacante au cos-
tat de la 14.000 de euro, pentru un
Revelion la schi, in Elvetia (pentru un
grup de 8 persoane) si au ajuns pana la
24.000 de euro, pentru un sejur la schi in
Dolomiti, tot de Revelion, insemnand un
pachet de 7 nopti, la hotel de 5 stele.

De asemenea, se observa un interes
constant pentru pachetele all inclusive si
vacante in Dubai, Zanzibar, dar si pentru
targurile de Craciun in capitalele euro-
pene, preturile la astfel de pachete fiind
chiar sub 1.000 de euro. Desigur, asta in
functie si de perioada in care s-au
cumpdrat biletele. Tot de la
reprezentantii agentiei Eximtur lasi am
aflat cd anul acesta s-au vandut bine si
pachetele in Vietnam. Un astfel de sejur,
pentru un grup de trei persoane, de
exempluy, a costat putin peste 7.000 de
euro. ,Pentru Zanzibar, de exemplu, am
dat un pachet de 14 nopti, la all inclu-
sive, cu plecare pe 23 decembrie din
Bucuresti si cu intors pe 7 ianuarie,

pentru doi adulti, la hotel de 5 stele, la
14.000 de euro”, a spus pentru Ziarul de
Business, Ana Maria Cenusa, director
agentie Eximtur lasi.

Vacanta de Craciun si Revelion in
Seychelles, cu 24.000 de euro!

Fatd de anul trecut, mai multi
reprezentati de agentii ne-au marturisit
ca vanzarile de pachete turistice de
sarbatori au crescut, dar nu au ajuns inca
la nivelul anului 2019, adica Tnainte de
pandemie. Florin Maxim, reprezentantul
Alex Tours, a subliniat ca cele mai pop-
ulare destinatii raman cele exotice, atat
pentru perioada Craciunului cat si pentru
Revelion. ,, Ca destinatii exotice foarte
bine au mers circuitele cu Bali-
Singapore sau Kuala Lumpur cu
Singapore, pe partea asiaticd. Circuitele
acestea au costat undeva la 4.500-5.000
de euro pentru doi adulti, 9-11 nopti,
iar unele au cuprins atdt Crdaciunul cat
si Revelionul. De asemenea, pachetul
spre Maldive merge bine. Este de la
7.500 de euro in sus, ceva basic, cu all
inclusive, la 4 stele de sdarbadtori. Deja
sunt vdandute de jumadtate de an. Din
Iasi avem acum si curse directe catre
Egipt, spre Hurghada si Sharm el-Sheih.
Sunt plecdri si pentru Crdciun si pentru
Revelion si au mers foarte bine aceste
pachete”, ne-a informat, la randul sau,
Florin Maxim, reprezentantul agentiei
Alex Tours din lasi. Aici, cel mai scump
sejur vandut pentru sarbatorile de iarna
din acest an a fost pentru Seychelles.
Astfel, pentru o vacanta de 7 nopti, cu
perioada Craciunului si a Revelionului
inclusa, doua familii din [asi au platit
24.300 de euro.

Totusi, nu toti au zburat pe alte conti-
nente. Unii agenti de turism din Iasi ne-

au spus ca au vandut bine chiar si
vacantele Tn Bucovina, dar si in statiuni
balneoclimaterice. Si nu mai este pentru
nimeni o noutate ca preturile din
Romania, la cazari de 3 si 4 stele
concureaza cu cele din Antalya sau Egipt,
la 5 stele, cu all inclusive, ca exemplu.
»Am vdandut bine pentru Antalya unde
este charter din lasi, la 5 nopti, plecare
pe data de 30 decembrie, dar si Egipt,
cu all inclusive, 7 nopti. Un alt pachet
cerut de Revelion a fost pentru Dubai,
cu cind festiva de Anul Nou, la hotel de
4 stele”, ne-a spus Radu Radu, agent de
turism Prima Tours lasi.

Ins3d, nu doar perioada sarbatorilor de
iarnd a fost programata pentru vacante la
[asi. La fel de bine s-au vandut si pache-
tele pentru Inceputul lunii decembrie,
pana in Craciun, dar si pentru luna
ianuarie, potrivit unor agenti de turism.
La Dedal Tur spre exemplu, a fost un
interes mare si pentru o vacanta in
Argentina, la Inceput de 2025.

»~Argentina este proiectul nostru de
suflet. Avem deja clienti inscrisi pentru
inceputul anului viitor. E un circuit care
pleacd pe 29 ianuarie cu intors din 14
februarie din Santiago de Chile, iar cei
mai multi dintre participanti fac si un
«apendice», o iesire cdtre Insula
Pastelui de acolo. Sunt deja 18 oameni
inscrisi pe acest circuit. Pretul este in
jur de 6.000 de euro’, ne-a spus Vasile
Mrejeru, tourism manager Dedal Tur Iasi.

Potrivit unui raport al BNR, anul tre-
cut, romanii au cheltuit 8,5 miliarde de
euro pe vacante in strainatate, iar aceasta
sumd a crescut cu 60% in ultimii cinci
ani. In acelasi timp, sumele cheltuite de
turistii strdini in Roméania au ramas sta-
bile, respectiv 4,5 miliarde. Altfel spus, in
vacante, strainii lasd mai putini bani in
Romania, fata de cat lasa romanii in
strdindtate. (Ana-Maria DOBRE)

Magia 1ernii: decoratiuni de Craciun si bauturil
calde, o combinatie perfecta pentru sarbatori

Pe masura ce temperaturile scad si
orasul se impodobeste cu lumini fes-
tive, ne pregdtim sa intram n cel mai
asteptat sezon al anului. Craciunul
este despre bucuria de a fi acasa,
inconjurati de cei dragi, dar si despre
crearea unei atmosfere unice care sa
reflecte frumusetea sarbatorilor. In
aceastd perioada, locatiile din Iulius
Mall Iasi si Palas devin puncte de
atractie pentru cei care 1si doresc de-
coruri deosebite si momente de rasfat
cu bauturi calde, alaturi de o oferta
variata adaptatd tuturor gusturilor.

Muy Mucho - magia decorului
mediteranean

Daca esti in cautarea unui cadou cu
acel ,ceva“ vino la magazinul Muy
Mucho din Iulius Mall. Brandul spa-
niol, cu peste 180 de locatii in 25 de
tari, aduce publicului iesean simplita-
tea contemporana si farmecul medite-
ranean printr-o colectie de produse
de home&deco care combina designul
functional cu estetica atemporala.
Oferta magazinului include piese de

mic mobilier, decoratiuni diverse, tex-
tile, odorizante si lumanari, toate rea-
lizate din materiale sustenabile,
precum lemnul si fibrele naturale.
Toate aceste componente sustin efec-
tul atemporal al produselor Muy
Mucho si asigura confortul si linistea
de care ai nevoie atunci cand vii in
locuinta ta.

Royal Tea & Coffee -
momente de rasfat regal

Pe langd decorarea locuintelor,
nimic nu completeaza atmosfera de
iarnd mai bine decat o bautura calda.
Royal Tea & Coffee, locatia emble-
matica din Palas, invita iesenii sa
descopere savoarea autentica a cea-
iurilor si cafelelor pregatite cu pa-
siune si atentie la detalii. Acest spatiu
unic ofera o selectie impresionanta de
ceaiuri si cafele premium, acompa-
niate de un decor ce aminteste de
eleganta regald. Aici, vizitatorii pot
experimenta mixuri unice de ceai sau
chiar crea propriul lor blend, alegand
dintr-o gama variata de ingrediente
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de calitate superioard. Ceai galben,
negru, verde, infuzii de fructe, rooibos
si multe alte combinatii delicioase pot
fi achizitionate din magazin si savu-
rate acasa.

Royal Tea & Coffee le propune pa-
sionatilor si cafea arabica naturala re-
coltata din plantatii celebre si prajita
in diverse arome atent selectionate.
Amaretto, ciocolata belgiang, cafea cu
cocos, ghimbir, alune, portocale, vani-
lie si mix vienez sunt doar cateva din-
tre aromele surprizatoare disponibile.
In magazin, se gasesc si numeroase
seturi si accesorii pentru ceai si cafea.

English Home din Palas este un
alt magazin preferat de pasionatii de
decoratiuni. Designul produselor
aduce o Imbunatatire stilului clasic
englezesc prin linistea, confortul si
romantismul oferite de o gama diver-
sificatd de articole. Clientii vor fi in-
cantati cu o gama extinsa de produse,
care variaza de la lenjerii de pat, pro-
soape, halate pentru el si pentru ea,
confectii textile pentru dormitoare,
sufragerii, bai si bucatarii, pana la ar-
ticole decorative si accesorii pentru

v -
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intreaga casa. Brandul s-a gandit si la
copii, cdrora le-a dedicat o linie com-
pletd de articole, precum asternuturi,
textile pentru camera bebelusului sau
piese de imbracaminte. Produsele
sunt de cea mai buna calitate, la
preturi accesibile si incanta prin ac-
centele romantice, care se regdsesc in
design, modele si in tonurile paste-
late.

Detaliile care fac diferenta si
aduc bucurie

Sezonul sarbatorilor nu inseamna
doar cadouri si decoratiuni, ci si mo-
mente de ragaz cu o ceasca aburinda
in mana, aldturi de cei dragi. Palas si
[ulius Mall Iasi reusesc sa aduca
magia Craciunului mai aproape, com-
binand oferta diversificata de pro-
duse cu spatii unde traditia si inovatia
se Imbind armonios. Indiferent daca
sunteti in cautarea decoratiunilor
perfecte sau a unui loc unde sa
savurati un ceai cald intr-o atmosfera
regald, aceste destinatii va asteapta cu
bratele deschise.
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Povestea din spatele brandului
TraLaLa: De laIasila un fenomeglobal

De la o idee simpla la un fenomen global —

aceasta este povestea remarcablla a iesenilor Cristina si Alexandru Badan. |

2012, constatand lipsa de continut educativ in limba romana pentru copii, au lansat TraLala, un canal YouTube dedlcat
cantecelor educationale. Fara experienta in domeniu, dar cu o viziune clara si cu multa determinare, au transformat
acest proiect intr-un brand global de succes, un ecosistem de canale in peste 20 de limbi cu o audienta lunara de peste
1,2 miliarde de vizualizari, aplicatii mobile si televiziuni pentru copii. ,Ziarul de lasi“ a discutat cu sotii Badan despre
parcursul lor pana in acest moment, despre cum au reusit sa construiasca un brand cu un impact global si despre
provocarile intdmpinate pe drum. Ei ne-au dezvaluit ca, pana la sfarsitul acestui an, vor sa lanseze al doilea post de
televiziune ,TraLalLa Desene Animate”, dedicat exclusiv desenelor animate pentru copii. La lasi se afla echipa de
management, care dezvolta ideile si strategiile de distributie. Echipa locala se ocupa de distributia continutului pe TV,
YouTube, aplicatii mobile si platforme de streaming. De asemenea, de la lasi este gestionat canalul TraLalLa TV.

In anul 2012, iesenii Cristina si
Alexandru Badan trdiau intr-un aparta-
ment Inchiriat din Bucuresti, impreuna
cu cei doi copii mici ai lor. Cristina ges-
tiona un magazin online de accesorii de
mireasa si rochii de sear3, in timp ce
Alexandru dezvoltase o revista medicalad
in care vindea publicitate. Cutreiera
Bucurestiul cu o Dacie la care se dezum-
fla continuu roata dreapta-fati. Insi viata
lor urma sd ia o turnura neasteptata.
Cristina, cautand cantece de iarna pentru
cei doi copii, a constatat lipsa resurselor
educative In limba romana de pe inter-
net. Acela a fost momentul in care a pro-
pus crearea unui proiect propriu: cantece
pentru copii, insotite de animatii. Desi nu
aveau experienta in productia muzicala
sau in animatie, entuziasmul si dorinta
de a aduce ceva nou pe piatd i-au deter-
minat sa inceapa aventura TraLalLa.

0 idee simpla, dar revolutionara. De la
un simplu canal de YouTube lansat in
limba romang, proiectul lor s-a transfor-
mat in zece ani intr-un fenomen global,
care sustine educatia si distreaza copiii
din intreaga lume, din Indonezia in
Brazilia, din SUA in Senegal. Ideea din
2012 a fost punctul de plecare pentru un
brand care avea sa cucereasca milioane
de copii prin personajele sale si muzica
tradusad in 24 de limbi.

Intai a fost TraLalLa, canalul de
YouTube in limba romana, in 2014 s-a
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lansat LooLoo Kids, canalul care avea sa
scrie istorie 1n engleza. Din anul 2017,
sotii Badan au demarat adaptarea
productiilor lor in mai multe limbi, au
crescut echipa si au diversificat
productia de animatie, au construit
distributia media si au scalat pentru a
construi un brand cu adevarat
international.

Cum a inceput totul.
»Faceti voi, iar daca
functioneaza, veniti dupa aceea“

Alexandru Badan a vorbit pentru
»Ziarul de lasi“ despre provocarile ince-
puturilor si despre cum o idee simpla s-a
transformat in succesul TraLalLa.,In
2012 locuiam in Bucuresti, intr-un
apartament inchiriat. Ne mutasem la
Bucuresti incercdnd sd construim un
business. Din punct de vedere finan-
ciar, situatia era departe de a fi ideald,
iar acest context ne determina sd
cdutdm constant noi oportunitati.
Cristina era acasd cu doi copii mici,
dar in acelasi timp reusise sd lanseze
un magazin online de accesorii de
mireasd si rochii de seard, unul dintre
primele de acest gen. Eu lucram la
reviste specializate, una medicald si
alta pentru copii, dar in timpul liber
cdutam activ sd explordm noi idei. Tot
acest context a fost, probabil, un cumul
de factori care au dus la ideea
Cristinei. La un moment dat,
nemultumitd cd nu gdsea cdntece pen-
tru copii in limba romdnd, mi-a propus
sd credm chiar noi astfel de melodii,
completate de animatii. Mi s-a pdrut o
idee excelentd, desi nu aveam nicio
experientd in productia de muzicd sau
animatie. Cu toate acestea, ideea era
atdt de interesantd incat, in decurs de
o sdptamand sau doud, am pus bazele
proiectului TraLaLa", isi aminteste
Alexandru Badan.

Masini rulate,
kilometri putini,
calitate garantaté

Indiferent de bugetul tau,

avem solutia perfecta pentru

nevoile tale de mobilitate.

CASA AUTO
Rulate

El spune ca unul dintre cele mai difi-
cile momente In demararea proiectului
TraLaLa a fost gasirea colaboratorilor si
obtinerea drepturilor pentru primele
melodii. ,Cred cd acesta a fost cel mai
greu proces si cel mai socant, pentru cd
am primit foarte multe refuzuri.” Li se
spunea: ,Faceti voi, iar dacd
functioneazad, veniti dupd aceea.”
Totusi, perseverenta i-a dus, in cele din
urma, la corul de copii Meloritm, coordo-
nat de profesoara Elena Nicolai. ,Cdnd
i-am impadrtdsit ideea, a fost deschisa
si ne-a licentiat patru melodii de
Crdciun.”

Cum au reusit sa lanseze primele
animatii fara un buget solid

La fel de dificil a fost si inceputul in
animatie. , Initial, animatiile erau 2D,
basic, foarte costisitoare, iar noi nici
mdcar pentru acestea nu aveam
buget.” Au reusit totusi sa contracteze un
animator pentru primele productii.
,Pdnd sd fie gata, am aflat cd vom avea
al treilea copil, ceea ce ne-a dat peste
cap tot bugetul. Imi amintesc cd era in
preajma Crdciunului si ne-au sunat ca
sunt gata animatiile. Anul acela, in
2012, nici mdcar nu am cumpadrat
cadouri pentru copiii nostri, pentru ca
a trebuit sd achitdm animatiile.”
Primele patru animatii au costat 200
de euro, o sumd mare pe atunci. ,Nu
aveam venituri stabile, stdteam in chi-
rie, dar le-am lansat. Nu era un cadou
de Crdciun pentru copiii nostri, ci urma
sd devind un cadou pentru toti copiii
din Romdnia“, ne explica Alexandru
Badan.

Feedback-ul pozitiv din partea
parintilor si educatorilor i-a Incurajat sa
continue. ,Primele comentarii ne-au
dat multa energie. In primul an ne-am
propus sd lansdm patru animatii, dar

“ A

am incheiat anul cu 18 animatii’, isi
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aminteste Cristina Badan. Proiectul a
inceput sa se autosustina financiar abia
dupa ce YouTube a fost lansat oficial in
Romania, doi ani mai tarziu. ,Nu erau
sume spectaculoase, dar se contura cat
de cadt o perspectivd. Scopul era ca pro-
iectul sa devind independent, sd nu
mai fie nevoie sd aducem bani de
acasd“, ne spune Cristina Badan.

In doar doi ani de la lansare, proiectul
dedicat continutului pentru copii a deve-
nit lider pe piata din Romania, moment
in care s-a decis extinderea la nivel
international. Dupa o analizd atentd a
oportunitatilor, familia Badan a ales sa
intre pe piata de limbd englezd, una
extrem de competitivd, In locul pietei de
limba spaniold, unde concurenta era mai
redusi. In 2014, au lansat canalul
LooLoo Kids, care sarbatoreste anul
acesta zece ani de activitate.

Trecerea la animatiile 3D:
o decizie costisitoare pentru
succesul international

Pentru a concura pe piata
internationald, a fost necesara o crestere
semnificativa a calitatii productiilor.
Trecerea de la animatiile 2D la cele 3D a
reprezentat un pas esential, dar si o pro-
vocare financiara, avind in vedere cos-
turile ridicate ale acestui tip de continut.
»~Am realizat cd, pentru a avea o sansa
in afara Romaniei, era necesar sa
ifmbunadtdtim foarte mult calitatea. Am
trecut la animatii 3D, dar am fost
socati de costuri - o animatie ajungea
sd coste mai mult decat dublul pretului
masinii pe care o conduceam la acea
vreme”, ne spune Alexandru Badan.

Odata cu lansarea LooLoo Kids, fa-
milia s-a mutat in Iasi pentru a-si organ-
iza mai bine activitatea si pentru a oferi
stabilitate copiilor lor, care urmau sa
inceapa scoala si gradinita. La inceput,
activitatea se desfasura in conditii mod-
este, Intr-un garaj improvizat dintr-o
casa Inchiriata. In 2016, au deschis pri-
mul birou in oras, ceea ce le-a permis sa
construiasca o echipad interna de
specialisti.

»In 2017, echipa s-a extins cu noi
colegi, iar Cristina s-a implicat complet
in proiect, mai ales cd investitiile
deveniserd semnificative. LooLoo Kids
a avut un inceput dificil. Primele doud
sezoane au presupus investitii con-
stante, dar rezultatele au intdrziat sa
apard. La sfarsitul anului 2015, chiar
am evaluat posibilitatea de a renunta.
Totusi, am decis sd continudm, iar ince-
pand cu 2016, canalul a inceput sda
Inregistreze o crestere considerabild.
Odata cu extinderea echipei, a fost
posibila diversificarea continutului pe
alte limbi. In perioada 2017-2018, a
fost lansat canalul in limba spaniold,
iar continutul a fost dublat pentru
aceastd piatd. Dupd 7 ani, in 2024,
canalul de limba spaniola a atins pra-
gul de 10 milioane de abonati,
cdastigand cel de-al doilea buton de dia-
mant al companiei”, ne povesteste
Alexandru Badan.

TraLaLa, un brand creat
la lasi, in competitie cu
Disney si Nickelodeon

in 2019, compania a ficut un pas
important in afara platformei YouTube,
lansand aplicatii dedicate pentru dispozi-
tive mobile si televizoare smart. Acestea
au avut o crestere constanta, iar pe anu-
mite piete precum Brazilia sau SUA au
devenit lideri pe Roku si pe i0S. Totusi,
Romania a ramas o piata de suflet, iar
familia Badan a luat decizia de a dezvolta
portofoliul romanesc, aducand publicu-
lui local desene animate de succes
international, precum BabyRiki sau
Albinuta Maia, pe care le-au adaptat In
limba romana.

Cele doua componente ale business-
ului nou creat erau productia de continut
multimedia animat si distributia aces-
tuia, YouTube-ul nemaifiind singura
optiune. Atat in economia de entertain-
ment, cat si in distributie, compania din
[asi a intrat In competitie cu
multinationale cu mii de angajati si
experienta de zeci de ani, companii
puternice precum Disney sau
Nickelodeon.

»In Romdnia existda 12 televiziuni
dedicate copiilor, majoritatea fiind
parte a unor grupuri internationale,
iar noi suntem singurii jucatori romdni
independenti. Am intrat in acest dome-
niu cu reticentd, dar am decis sa
lansam propriul canal de televiziune.
In perioada 2017-2018, obisnuiam sa
mergem la parteneri internationali si
sd cerem continut pentru a-I localiza si
distribui pe YouTube, dar acestia prefe-
rau sd pdstreze materialele pentru
televiziuni. In prezent, televiziunea se
afld intr-un declin global, iar in ultimii
4-5 ani, marile trusturi media au
inteles ca viitorul este online, iar acum
incearcd sd facd tranzitia cdtre
aceastd directie. In schimb, noi facem
pasul invers, simtind cd este esential sa
intrdam si in televiziune pentru a com-
pleta intregul cerc al distributiei. In
Romadnia, nu toti copiii au acces la dis-
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O parte din echipa ce sta in spatele brandulw Tralala

pozitive online, iar prin televiziune
avem posibilitatea de a ajunge in zone
mai izolate, inclusiv in zonele defavori-
zate, unde pdrintii nu isi permit smart-
phone-uri“, arata Alexandru Badan.

Butoane de diamant pentru
continut educativ si distractiv

Anul 2019 a insemnat validarea efor-
turilor si anilor de investitii sustinute,
odata cu obtinerea primului buton de
diamant pentru canalul in limba engleza,
fiind primii din Europa Centrala si de Est
carora li s-a decernat acest premiu.
Canalul in limba englezd a continuat sa
creasca si, In 2023, a depdsit pragul de
50 de milioane de abonati. In 2024,
LooLoo Canciones Infantiles, canalul in
limba spaniold, a atins acelasi succes,
compania obtinand al doilea buton de
diamant. In acest moment, ecosistemul
de canale YouTube LooLoo Kids se
pregateste sa primeasca distinctiile pen-
tru canalul TraLaLa si pentru canalul
LooLoo Kids in limba portugheza,
recunoasteri rare in randul creatorilor de
continut, sustin sotii Badan.

Audienta globala: aproximativ
400 de milioane de familii

in prezent, sunt gestionate aproape
120-130 de canale in mai mult de 20 de
limbi, iar in fiecare luna se genereaza
intre 1,2 si 1,3 miliarde de vizualizari.
Audienta globala ajunge la aproximativ
400 de milioane de familii. Desi acest
succes este o realizare importanta, exista
si o responsabilitate imensa pentru a
livra in continuare continut de calitate,
spun Cristina si Alexandru Badan.
Impactul online-ului este rapid, iar
animatiile create astdzi in biroul lor vor
ajunge la milioane de vizualizari in doar
cateva saptamani de la lansare.

Cum a transformat pandemia
din 2020 criza in oportunitate
pentru familia Badan

in 2020, pandemia a adus atat o criza
sanitara, cat si una financiara, insa un
aspect pozitiv a fost atunci cand familia
Badan a descoperit ca educatori si profe-
sori din intreaga lume foloseau produ-
sele lor in activitatile de invatare online.
Au primit mii de inregistrari de la profe-
sori din diverse colturi ale lumii, cum ar
fi India, Indonezia si Statele Unite, care
integrau continutul lor in lectiile online.
Acest lucru i-a motivat mai mult si i-a
facut sa realizeze impactul pe care il
aveau.

Din punct de vedere financiar, criza a
afectat bugetele de publicitate, iar multe
companii au redus investitiile in acest
sector. Aceasta perioada a durat aproxi-
mativ un an si jumatate, insa compania a
continuat sa faca investitii constante, fara
a Inceta activitatea, ne explica Cristina
Badan. ,Chiar si in fata incertitudinii,
am continuat sd facem ceea ce era
necesar, fdard a ne ldsa influentati de
tendintele momentului, si am acceptat
riscurile si posibilele pierderi. Invdta-
tura acelei incercdri este ca povestea
unui rdu care isi croieste drum spre
mare: fdrd un traseu bine gdndit si
rdbdarea de a ocoli obstacolele, apa s-
ar risipi, pierzdndu-se inainte de a-si
atinge destinatia‘, ne-a spus ea.

in decembrie 2024 lanseazi
colectia de carti pentru copii

»Desi in ultima perioada eforturile
noastre au fost directionate cdtre
international, suntem foarte incdntati
de parteneriatele din Romdnia. In
acest an, doud colabordri deosebite ne
aduc o mare satisfactie. Luna aceasta,
in colaborare cu Editura Gama din lasi,
vom lansa o colectie de cdrti pentru
copii, disponibile atdt online, cdt si in
librdriile din intreaga tard. Copiii vor
putea sd invete sd coloreze, sd citeascd
si sd numere impreund cu personajele
pe care le-au indrdgit din animatiile
TraLaLa. Venim din digital insd credem
foarte mult in cartea fizica si in pute-
rea acesteia in manutele celor mici“,
afirma Cristina Badan.

Aceasta ne mai spune ca TraLala a
incheiat la nivel local un parteneriat cu
cofetdriile Palibo, care au creat prajituri
inspirate din personajele lor. ,,Daca vrei
sd descoperi gustul Zigaloo, o poti face
la Palibo.”

Planuri ambitioase pentru
viitor: , TraLaLa Desene
Animate“, al doilea post TV
Intrebati despre planurile de viitor,
sotii Badan ne-au dezvaluit c3, pana la

sfarsitul acestui an, echipa 1si propune sa
lanseze un al doilea post TV pentru copiii

din Romania, ,, TraLaLa Desene
Animate’. Au obtinut licenta CNA4, iar in
prezent sunt in faza finali a pregatirilor
tehnice si de continut.

Alexandru Badan a precizat c3, in timp
ce canalul TraLaLa muzical se adreseaza
prescolarilor, acest nou canal de desene
animate vizeaza un public mai larg, intre
4 si 14 ani, cu un mix de educatie si
divertisment. Scopul este de a acoperi
nevoile educationale si de divertisment
ale copiilor, intr-un mod cultural mai
adaptat decat ceea ce ofera concurenta,
echipa descoperind oportunitati pe piata
romaneasca.

Sotii Badan ne-au mai impartdsit un
plan: ,Lansdm un album cu muzicd de
Crdciun la TraLala. Si culmea, inter-
preta se numeste Maria Crdciun!”

Albumul va fi disponibil pe toate plat-
formele de streaming si va completa por-
tofoliul de muzica de iarna care a consa-
crat TraLaLla ca partener pentru toate
serbarile de Craciun 1n scoli si gradinite,
ne explica ei

~Legat de LooLoo Kids, continudm sa
investim in continut nou si in extinde-
rea distributiei. Incepdnd cu 2024, am
incheiat un parteneriat cu Samsung
pentru a distribui canalul LooLoo Kids
in Germania, Austria si Elvetia. Pdnad la
finalul anului, vom fi disponibili si in
Marea Britanie, iar la inceputul anului
viitor vom extinde distributia in Italia,
Franta si Spania“, ne spune Cristina
Badan.

De ce afacerea familiei
Badan nu este de vanzare

[-am intrebat daca au existat propu-
neri de cumparare a afacerii, iar sotii
Badan au spus ca nu au luat in consider-
are aceasta optiune. ,Acest business este
deosebit de important pentru noi. Nu
ne-am gdandit niciodatd sd-I vindem,
pentru cd avem incd multe de realizat
si suntem profund pasionati de ceea ce
facem a afirmat Alexandru Badan.

Un business complex. Cati oameni
sunt in spatele succesului

Echipa actuala numara 16 persoane in
lasi, doua 1n Bucuresti, alaturi de zeci de
colaboratori externi. La lasi se afla
echipa de management, care se ocupa de
conceperea ideilor si pana la strategia de
distributie.

»~Pentru noi, oamenii din echipa sunt
foarte importanti. Noi, ca firmd, nu am
fi devenit ceea ce suntem astadzi fara
fiecare membru al echipei, iar nici
echipa nu ar exista in aceastd forma
fdrd munca noastrd de a construi un
mediu care sd inspire si sd sustind fie-
care individ. Suntem ca un puzzle in
care fiecare piesd se potriveste perfect
- ne completdm unii pe altii, iar
aceastd armonie este fundamentul suc-
cesului nostru‘, ne spune Cristina Badan.

Echipa din Iasi este cea care
gestioneaza n acest moment distributia
continutului in toate mediile, fie ca este
vorba de TV, YouTube, aplicatii mobile,
platforme de streaming. Tot de la Iasi se
gestioneaza si canalul TraLaLa TV, lansat
in februarie 2022, care se adreseaza
copiilor intre 2-4 ani si parintilor lor;, un
canal 100% muzical, 100% animat.

Expansiunea TraLalLa
pe multiple platforme:
televiziune, YouTube si aplicatii

Pe YouTube (in limba romana), TraLaLa
detine si opereaza o retea extinsa de
canale, inclusiv TraLaLa Cantece pentru
Copii, care include 8 canale, cu un total de
peste 60 de milioane de vizualizari lunare.
Este dedicata copiilor intre 2-4 ani si ofera
cantece si rime educative. De asemenea,
TraLaLa Desene Animate, cu 3 canale si
peste 20 de milioane de vizualizari lunare,
se concentreaza pe desene animate si
extinde audienta pentru copiii intre 2-12
ani,

in ceea ce priveste aplicatiile, TraLaLa
a lansat TraLaLa App in septembrie 2020,
disponibila pe i0S, Android si Samsung,
cu un numar impresionant de 60 de mil-
ioane de vizualizari lunare, adresandu-se
copiilor intre 2-4 ani. Aplicatia ofera can-
tece si rime educative si este disponibila
global, in limba romana. De asemenea,
TraLaLa Music Label, lansat in mai 2018,
ofera continut muzical pe Spotify si pe
alte 100 de platforme muzicale, avand
peste 50.000 de vizualizari lunare, ded-
icat aceluiasi segment de varst3, fiind dis-
ponibil pe multiple platforme muzicale.

TraLaLa TV se bucura de o pozitie
puternica pe piata canalelor pentru copii
din Romania, fiind al doilea cel mai
urmadrit canal. Strategia sa de continut,
bazata pe preferintele utilizatorilor, 1i
permite sa concureze cu posturi
internationale mari precum Cartoonito si
Disney Junior. (Florentina SANDU)
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Dragos Damian, CEO  Se schimba clasificarea
CAEN din 1anuarie 2025

Terapia: Ati fost sa
felicitati noii
parlamentari, ati dus
un cadou de sarbatori?

Ce face Mediul de Afacersi,
sunteti bine? Ati incheiat bine
anul, aveti rezervari pentru
petrecerea de Craciun, aveti
concedii rezervate pentru
undeva la cald? Apropos. Ati
fost sa felicitati noii parla-
mentari, ati dus un cadou de
sarbatori? Mergeti la vot
duminica? (n.r.-text scris
inainte de anularea alegerilor
de duminica trecutd) Ceva
preferinte? Ceva recomandari
pentru angajati cu cine sa
voteze?

Asa multe Intrebari pentru
Mediul de Afaceri.

De ce nu a iesit public
Mediul de Afaceri sa spuna ca
da, din pacate, am pierdut
suveranitate? Nu mai avem
capital - banii nu sunt ai
Romaniei, nu mai avem
naturd - resurse naturale van-
dute sau nelucrate, nu mai
avem munca - 5 milioane de
romani sunt plecati din tara.
Si cd tocmai din cauza asta
suveranismul este acum un
subiect utopic, depasit, nu se
mai poate face nimic, nu mai
este cale de Intors? Nici nu
mai ai ce nationaliza....

Unde era Mediul de Afaceri
cand In 2012 am Inceput pe
banii mei campania ,Cumpara
Fabricat in Romania“?.... Unde
erain 2015, cand am Inceput
sa spun ca creste neverosimil
deficitul de balanta
comerciald, pentru ca se fab-
rica din ce 1n ce mai putin in
tara?.... Unde era in 2019
cand am semnalat prima data
deficitul de resursa umang, nu
se mai gdseau muncitori
calificati si specializati, com-
paniile incepeau sa si-i fure?

Ce facea Mediul de Afaceri
cand Romania trecea prin cri-
zele nesfarsite ale sistemului
sanitar, cand era clar ca ne
pleaca din tara personalul
medical si cand sistemul pri-
vat incepuse sa-l capuseze pe
cel public?

b

Dragos Damian

De ce nu a spus nimic
Mediul de Afaceri despre pro-
iectul Romania Educata daca
a vazut ca nu iese nimic din
el? Cand a vazut cd a crescut
abandonul scolar, a crescut
NEET-ul din 16-24 de ani (aia
cu Tik-Tok-ul), a esuat
invatamantul dual, a crescut
emigrarea creierelor?

Asta este personala: unde a
fost Mediul de Afaceri cand de
10 ani vorbesc despre faptul
ca industria farmaceutica
localg, fabricile din tara, sunt
tinute captive de autoritati
incompetente si devin incapa-
bile sa faca fatd importurilor?

De ce nu a iesit Mediul de
Afaceri mai des sa spuna ca
birocratia si coruptia
administrativa fac imposibila
atragerea rapida de ajutor de
stat, fonduri europene si bani
din PNRR?

De ce a tacut Mediul de
Afaceri la informatia cea mai
grava despre Romania, ca este
pe o traiectorie de extinctie
demografica?

Unde este Mediul de
Afaceri ca sa comenteze des-
pre criminalitatea fiscala care
este ametitoare si sfasie toate
companiile de buna credinta?

De ce nu a comentat nimic
Mediul de Afaceri cand era
clar, din 2017 incoace, ca
Uniunea Europeana pierde

competitivitate si ca SUA,
China, Rusia, India si Asia
Emergenta incep sa contro-
leze resursele si lanturile de
aprovizionare?

Unde era Mediul de Afaceri
anul trecut cand Marcel
Ciolacu a spus ca primeste
orice propunere pentru un
candidat la Presedintie, chiar
si din Mediul de Afaceri? De
ce nu a stat Mediul de Afaceri
si in spatele lui Marcel Ciolacu
ca sa-l sustina la Presedintie
dupa ce a dat doi ani excelenti
pentru afaceri?

Lasa cd nu poate fi asa rau,
terminati cu stirile alarmiste.
E adevarat ca se aude cd nu
sunt bani pentru pensii si sal-
arii, ca incep sa plece capita-
luri, ca Bursa e un pic
deprimata, ca poate cresc
dobanzile si Euro, cd n-o sa ne
mai putem imprumuta, ca nu
mai vin cativa investitori, dar
Romania este puternica,
romanii au aratat ca in
momente grele sunt uniti si,
desigur, UE, NATO, FMI,
bancile, creditorii si alte
organisme internationale de
buna credinta au sa ne ajute.

Plus ca putem sd mai
crestem preturile cu 10-15%,
ca tot sunt cozi oriunde te
uiti, cresc si pensiile si sal-
ariul minim de la 1 ianuarie.
Mai vin vreo 50 de mii de asi-
atici, digitalizam si punem
panouri solare, suntem in
Schengen. Si ne scoatem
cumva, o sa fie bine. E rau si
in Franta, in Germania, in
Polonia, in Ungaria, nu numai
la noi. Sa munceasca Mediul
de Afaceri din fabricile de
prelucrare, santierele de
constructii, fermele agricole si
HORECA, ei sunt fraierii de
serviciu.Noi, restul, meritam
doua 2-3 saptamani de conce-
diu.

Text preluat din
Ziarul Financiar

In contextul schimbarilor
economice si al alinierii la
standardele europene,
Guvernul Romaniei a adoptat o
hotarare care faciliteaza proce-
sul de actualizare cod caen
(Clasificarea Activitatilor din
Economia Nationala), prin
introducerea versiunii revi-
zuite CAEN Rev. 3. Aceasta
modificare cod caen onrc
vizeaza atat simplificarea
procesului de aplicare a noilor
reglementdri, cat si reducerea
sarcinilor administrative pen-
tru operatorii economici.
Revizuirea clasificarii si actual-
izare cod caen raspunde
necesitatii de adaptare la noile
realitati economice si tehnolo-
gice, care genereaza constant
activitati si produse ce
depasesc ca relevantd pe cele
deja existente. Un aspect
important pentru antrepreno-
rii romani este impactul aces-
tor modificari asupra
documentatiei juridice si
administrative necesare in
procesul de infiintare firma,
inmatriculare firma si modifi-
care cod caen onrc. Pentru
orice societate comerciald,
procedura de actualizare cod
caen poate necesita o comple-

tare obiect de activitate sau
alte mentiuni onrc.

Importanta actualizarii
codurilor CAEN

Actualizarea codurilor
CAEN prin versiunea CAEN
Rev. 3 nu este doar un pas
tehnic, ci un proces care poate
influenta activitatea economica
si competitivitatea pe piata din
Romania. Prin armonizarea cu
clasificarile europene si
internationale, firmele
romanesti existente, precum si
persoanele care doresc sd
inceapa procesul de deschid-
ere firma in Romania
beneficiaza de o mai buna inte-
grare in fluxurile economice
globale.

Cum influenteaza
modificarile CAEN o
societate comerciala?

Revizuirile CAEN sunt
menite sa reflecte cat mai fidel
activitatile economice actuale.
Acest proces, desi complex,
aduce numeroase beneficii
pentru mediul de afaceri din
Romania. In cazul in care o
firma trebuie sa opereze
modificari pentru alinierea
codurilor CAEN la versiunea

actualizata este necesara revi-
zuirea documentelor, precum
actul constitutiv si actualizarea
lor in conformitate cu prevede-
rile legale. ,Este esential sa
consulti un avocat cod caen si
un avocat comercial cand
doresti sa incepi procesul de
deschidere firma in Romania,
intrucat acest proces implica
intelegerea prevederilor din
legea societatilor, a noutatilor
legislative din domeniu comer-
cial si a procedurilor necesare
pentru infiintare firma, modifi-
care cod caen, completare
obiect de activitate si nu
numai“ a spus Dr. Radu Pavel,
Avocat Coordonator al
Societatii Romanesti de
Avocaturd Pavel Margarit si
Asociatii.

Acte necesare pentru
adaugare cod caen

Pentru a actualizarea codu-
rilor CAEN, este important sa
aveti pregatite toate acte nece-
sare pentru adaugare cod caen
si sa apelati la un avocat firme
care va poate ghida in acest
proces. Indiferent daca sunteti
la inceput, in etapa de
infiintare srl si deschidere srl

.

sau daca doriti sa extindeti
obiectul de activitate, un avo-
cat cod caen va poate oferi
suport profesional, in
pregatirea documentelor nece-
sare, precum Hotdrarea
Adunarii Generale a
Asociatilor, actualizarea
Actului Constitutiv al societatii,
Declaratia pe propria
raspundere si depunerea
documentatiei la Registrul
Comertului, asigurand respec-
tarea cerintelor legale. Tot mai
multi antreprenori prefera sa
economiseasca timp prin
solutii rapide, cum ar fi proce-
sul de infiintare firma online,
care faciliteaza si gestionarea
documentatiei necesare pentru
adadugarea codurilor CAEN.

Revizuirile CAEN sunt
menite sd reflecte cat mai fidel
activitatile economice actuale.
Acest proces, desi complex,
aduce numeroase beneficii
pentru mediul de afaceri din
Romania. In cazul in care o
companie trebuie sa opereze
modificari pentru alinierea
codurilor CAEN la versiunea
actualizatd, este necesard revi-
zuirea documentelor, precum
actul constitutiv si actualizarea
lor in conformitate cu prevede-
rile legale.

Articol realizat de catre
echipa Societatii
Romanesti de Avocatura
Pavel Margarit si Asociatii

Reglementari in privinta TVA in cazul entitatilor ce
fac asistenta sociala si au si venituri din inchirieri

Am primit pe adresa
redactiei urmatoarea intrebare:
»0 asociatie infiintatd con-
form OG nr. 26/2000 privind
asociatiile si fundatiile va
realiza pand la data de 31
decembrie 2024 venituri din
activitdti adresate persoane-
lor in varstd in sumd de
140.000 Iei si venituri din
cedarea folosintei bunurilor
in sumd de 170.000 lei.

Are aceastad asociatie
obligatia sd solicite inregis-
trarea in scopuri de TVA, dacad
s-a atins plafonul de 300.000
lei in luna decembrie?”.
Pentru a stabili inregistrarea in
scopuri de TVA a acestei
entitdti amintim faptul ca veni-
turile din chirii/inchirierea
veniturilor din imobile este o
activitate scutita de TVA fara
drept de deducere
reglementata de art. 292 alin.
(2) lit. e) din Codul fiscal.

Aceste venituri sunt enumerate
in mod expres ca fiind cuprinse
in plafonul cifrei de afaceri de
300.000 lei conform art. 310
alin. (2) din Codul fiscal, astfel:
»(2) Cifra de afaceri care
serveste drept referintd pen-
tru aplicarea alin. (1) este
constituitd din valoarea
totald, exclusiv taxa in
situatia persoanelor impoza-
bile care solicitd scoaterea
din evidenta persoanelor
inregistrate in scopuri de
TVA, a livrdrilor de bunuri si
a prestdrilor de servicii
efectuate de persoana
impozabild in cursul unui an
calendaristic, taxabile sau,
dupd caz, care ar fi taxabile
dacd nu ar fi desfasurate de o
micd intreprindere, a
operatiunilor rezultate din
activitdti economice pentru
care locul livrarii/prestdrii se
considerd ca fiind in

strdindtate, dacd taxa ar fi
deductibild, in cazul in care
aceste operatiuni ar fi fost
realizate in Romdnia con-
form art. 297 alin. (4) lit. b),
a operatiunilor scutite cu
drept de deducere si, dacd nu
sunt accesorii activitdtii prin-
cipale, a operatiunilor scutite
fard drept de deducere
prevdazute la art. 292 alin. (2)
lit. a), b), e) si f). Prin
exceptie, nu se cuprind in
cifra de afaceri prevazutd la
alin. (1), dacad sunt accesorii
activitatii principale, livrdrile
de active fixe corporale, astfel
cum sunt definite la art. 266
alin. (1) pct. 3, si livrdrile de
active necorporale, efectuate
de persoana impozabild“.

Prin urmare, trebuie sa
extindem analiza asupra servi-
ciilor sociale privind ingrijirea
persoanelor varstnice. Acestea
sunt reglementate de art. 292

alin. (1) lit. i) din Codul fiscal,
astfel: ,,(1) Urmadtoarele
operatiuni de interes general
sunt scutite de taxa:

i) prestdrile de servicii
si/sau livrdrile de bunuri
strdns legate de asistenta
si/sau protectia sociald,
efectuate de institutiile pub-
lice sau de alte entitdti recu-
noscute ca avand caracter
social, inclusive cele livrate de
caminele de bdtrani’.

Potrivit normelor de apli-
care, pentru ca acestea sa fie
scutite de TVA, serviciile cu
caracter social trebuie sa fie
autorizate de cdtre autoritatile
competente. Acest fapt a fost
confirmat si de Curtea de
Justitie a UE in Cauza C-620 din
2021, MOMTRADE RUSE 00D
(https://itva.ro/wp-
content/uploads/2023/06/Cau
za-C-620-din-2021-MOM-
TRADE-RUSE-0O0D.pdf), iar

autorizarea este recunoscuta
doar in interiorul statului
membru ce a probat autoriza-
rea.

Daca lecturam textul nor-
mativ ce enumera componenta
plafonului cifrei de afaceri de
300.000 lei, serviciile sociale
regasite la art. 292 alin. (1) lit.
i) din Codul fiscal nu sunt
cuprinse in acest plafon, cand
sunt autorizate. Daca aceste
servicii nu sunt autorizate,
acestea se cuprind in plafonul
cifrei de afaceri de 300.000 lei.

In concluzie, veniturile din
inchiriere se cuprind in plafo-
nul cifrei de afaceri de 300.000
lei, iar veniturile din realizarea
de servicii sociale nu se
cuprind in plafonul amintit
daca serviciile sunt autorizate
de cdtre casa de pensii.

Articol realizat in colabo-
rare cu consultantul fiscal
Adrian BENTA

Feerie de sarbatori, in parcul Palas: targ de Craciun, trenulet
pentru coplil, patinoar si expozitie cu instalatii luminoase

Gradina Palas s-a
pregatit de sarbatoare si
a devenit un tardm al
magiei si al surprizelor
festive, odata cu Targul
de Craciun. Un ,carusel”
plin de stralucire Ti
asteapta pe cei mici si
pe cei mari, care vor
regasi aici nu doar
atmosfera traditionalelor
targuri de sezon, delicii
culinare si produse de
Craciun, dar si o serie
de activitati si
spectacole cu tematica
de sarbatoare. Peisajul
feeric este completat de
expozitia , The Glowing
Garden®, cu peste 170

de instalatii luminoase,
reprezentand animale n
marime naturald, flori si
multe alte creatii
magice.

Targul de Craciun din gra-
dina Palas este deschis pana
pe data de 27 decembrie. Aici
gasesti decoruri desprinse
din basme si 10 casute cu de-
licii culinare, obiecte decora-
tive si bauturi calde. Scena
targului prinde viata in sune-
tul colindelor, ale datinilor si
concertelor festive, iar copiii
se pot bucura de ateliere
creative si de un trenulet care
ii plimba prin parc gradina.

La atelierele de creatie,
micutii 1si vor deschide ari-
pile imaginatiei, creand amin-
tiri de neuitat in casuta lui
Mos Craciun. Sub indrumarea
unor mesteri iscusiti, vor rea-

liza turte dulci, globuri ma-

gice si lumanari fermecate.

Participarea la atelierele de

creatie se face pe baza de

programare la numarul de te-

lefon: 0770.783.407.
Program ateliere creative

pentru copii:

® 9 - 15 decembrie:
Laboratorul de Globuri

® 16 - 22 decembrie: Micii
artizani ai Targului de
Craciun (se vor realiza
lumanari parfumate pen-
tru momente speciale)

La targ vei gasi si un pho-
tobooth gratuit, unde ai parte
de premii si surprize, iar glo-
bul de zdapada este cadrul
perfect pentru amintiri spe-
ciale, pentru c3, indiferent de
vreme, vei avea un peisaj de
iarna cu brazi si zdpada.

Sambata, 14 decembrie
2024, in intervalu orar
12.00 - 19.00, pe scena din
cadrul targului va avea loc

»Festivalul de datini si obi-
ceiuri” anual, care va reuni
alaiuri si formatii de iarna din
toatd zona Moldovei.

In parcul Palas va puteti
bucura si de magia ghetii pe
patinoarul Palas Ice, dar si de
un ,safari luminos® in cadrul
expozitiei , The Glowing
Garden®, ce reuneste 170 de
instalatii LED. Expozitia este
deschisa zilnic, n intervalul
orar 16.00 - 23.00, iar
achizitionarea biletelor se
face la zona special amena-
jatad 1n parc.

Nu uita ca indiferent daca
esti interesat de obiecte de-
corative care evoca farmecul
iernii, de dulciuri care sa iti
aminteasca de casa bunicii,
de articole de marochinarie,
de cosmetice din ingrediente
naturale, la ,, Targul de Cra-
ciun“ din Atriumul Palas vei
gasi produse care sa iti in-
spire cea mai bund alegere.
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Anul haosului: O data la
doua zile a fost operata
o modificare fiscala

® n 2024 au fost facute 178 de modificari fiscale pana la final de noiembrie | 2025 vine cu
nesiguranta si presiuni crescute asupra antreprenorilor, arata NextUp, companie de
software care implementeaza modificari fiscale ca e-Factura, SAF-T, e-TVA

2024 a fost un an al hao-
sului fiscal care descurajeaza
investitiile IMM-urilor, fiind
facute 178 de modificari fis-
cale pana la final de noiem-
brie, adica o schimbare
fiscala la doua zile.
avertizeaza NextUp, compa-
nie de software care
implementeaza modificari
fiscale ca e-Factura, SAF-T, e-
TVA. Potrivit companiei,
2025 vine cu nesiguranta si
presiuni crescute asupra
antreprenorilor.

»Anul 2024 a fost marcat
de o instalabilitate
legislativa profundd, cu
schimbadri fiscale dese, ceea
ce a generat o stare de
incertitudine majord pentru
IMM-urile din Roménia. Din
aceste motive, antrepreno-
rii au devenit mai reticenti
in a investi in dezvoltarea
afacerilor, fdrd o viziune
clard asupra viitorului eco-
nomic, ceea ce poate veni cu
repercursiuni asupra econ-
omiei tdarii“, avertizeaza
NextUp, companie de soft-
ware care implementeaza
modificari fiscale ca e-
Factura, SAF-T, e-TVA si altele.

Provocari si nesigurante
pentru IMM-uri

Astfel, avand in vedere
majorarile de impozite si
noile reglementari anuntate,
2025 pare sa vind cu aceleasi
provocari si nesigurante pen-
tru IMM-uri. Lipsa unei
digitalizari reale si a unei
comunicari transparente din
partea institutiilor de stat pe
intreg parcursul anului 2024
nu au fdcut decat sa-i demoti-
veze pe contribuabili sa-si
investeasca resursele financi-
are, timpul si energia in folo-
sul business-urilor lor, atrag
atentia reprezentantii com-
paniei.

,Din cauza
instalabilitdtii legislative, a
schimbdrilor fiscale care au
loc constat, a incetinit
dorinta antreprenorilor de

a investi in afacerile lor,
nestiind la ce sd se astepte
mai departe. Spre exemplu,
la o analiza simpld pe site-
ul ANAE, vedem cd in 2024
au fost facute 178 de
modificdri fiscale pand la
final de noiembrie, deci
aproximativ o schimbare
fiscald la doua zile,
schimbdri cu care mediul de
afaceri trebuie sd se lupte
pentru cd apar in mod
imprevizibil. In tot acest
tumult, pentru cad nu stiu la
ce sd se mai astepte, multe
firme isi tempereaza
investitiile, desi ar avea
nevoie pentru a-si asigura
stabilitatea si cresterea.
Antreprenorii care au
constientizat cd trebuie sa
prevind si sd isi protejeze
afacerile s-au pregadtit din
timp alegdnd sd digitalizeze
procese de business si s
automatizeze o parte din
muncd atdt pentru a tine
costurile sub control, cdt si
pentru a declara corect la

ANAF in vederea evitarii
amenzilor. Digitalizarea a
devenit o necesitate, nu
doar un avantaj competitiv.
IMM-urile au nevoie de
solutii integrate care sd le
ajute sd se adapteze rapid
la schimbdrile legislative,
sd automatizeze raportdrile
cdtre ANAE cum sunt e-
Factura si SAF-T, si sd
reducd riscurile adminis-
trative. In lipsa acestor
instrumente, companiile se
confruntd cu un risc crescut
de penalizari si dificultati
operationale”, declara
Roxana Epure, managing
partner NextUp, furnizor de
solutii software pentru peste
6.000 de IMM-uri. In acest
context, NextUp a echipat cu
50% mai multe afaceri decat
anul trecut, IMM-uri care au
solicitat softuri moderne
pentru gestionarea eficienta
a afacerii si transmiterea
datelor catre ANAF.
»Cererea IMM-urilor a
crescut spectaculos in 2024

pentru dotarea cu un ERP
care automatizeazd procese
de business, simplifica
operatiunile e-Factura si
SAF-T si care este actualizat
constant cu orice noud
modificare fiscald de la
stat”, spun reprezentantii
companiei.

Digitalizarea nu este doar
o0 alegere strategica

Potrivit acestora, In acest
climat de nesiguranta, fir-
mele trebuie sa gaseasca
solutii pentru a ramane com-
petitive si conforme din
punct de vedere fiscal.

»Intr-o perioadd de haos,
digitalizarea nu este doar o
alegere strategicd, ci o
mdsurd esentiald pentru
supravietuire si crestere.
Companiile care adoptd
tehnologia acum vor fi cele
care vor reusi sd se adap-
teze mai usor schimbdrilor
si sd ramdnd competitive in
viitor. Mediul de afaceri nu

mai vrea surprize care le
impacteaza direct cheltui-
elile, ci are nevoie de stabil-
itate legislativa. Oficialii
trebuie sd inteleagad ca
antreprenorii au nevoie de
predictibilitate. Pe asta ar
trebui sd fie focusul lor. Au
fost anuntate deja noi
madsuri fiscale, dar nu stim
care sunt. Stim cd urmeazd
cresteri de impozite si taxe,
schimbdri care afecteazad
IMM-urile, dar nu stim care
si nu cunoastem nici impac-
tul pe bugete. Sigur, un
minim de predictibilitate ei
pot avea, In curtea proprie,
prin sisteme integrate de
partea lor, cu ajutorul
cdrora isi vor automatiza
fluxul de lucru astfel incat
sd nu munceascd dublu si
sd cheltuie minim pentru a
rezolva cerintele impuse de
institutiile statului.

In 2025, ne asteptdm ca
antreprenorii sd inteleaga si
mai bine cd fdara digitali-
zare, fdrd sisteme integrate
si automatizare, afacerile
lor nu pot face fata
birocratiei si cerintelor tot
mai complexe venite din
partea statului. Cum statul
romdn se digitalizeazd lent,
mediul privat se vede obli-
gat sd compenseze aceastd
lipsa de eficientd prin solutii
proprii prin care sa
transmitd corect datele
necesare cdtre ANAF si sd se
protejeze astfel de amenzi”,
adauga Roxana Epure, manag-
ing partner NextUp. NextUp
este dezvoltatorul unui soft
ERP care 1i scuteste pe antre-
prenori de timp cu birocratia.
Softul este adaptat afacerilor
locale si folosit cu precadere
in retailul online, retailul
traditional, productie,
distributie, constructii si ser-
vicii, pentru a automatiza
activitati repetitive consuma-
toare de resurse si a optimiza
procesele si previziunile de
business. NextUp are peste
6.000 de clienti, cu o medie de
5 utilizatori per companie.

Economia a inceput sa intre la apa:
PIB-ul a scazut cu 0,1% in trimestrul III

Produsul Intern Brut a
scazut cu 0,1% in trimestrul
[1I, comparativ cu trimestrul
I1, la 445,626 miliarde lei
preturi curente, fiind mai mic
cu 0,3% fata de trimestrul 111
2023, arata datele provizorii
(1) ale Institutului National
de Statistica (INS).

»Produsul Intern Brut a
inregistrat o crestere cu
1,1% pe seria brutd si o
scddere de 0,3% pe seria
ajustatd sezonier fatd de
acelasi trimestru din anul
2023. In perioada 1.1-30.1X
2024, Produsul Intern Brut
a crescut, comparativ cu
perioada 01.1-30.1X 2023 cu
0,8%, atadt pe seria bruta
cdt si pe seria ajustatd sezo-
nier. Seria ajustatd sezonier
a Produsului Intern Brut
trimestrial a fost
recalculatd ca urmare a
revizuirii estimdrilor pen-
tru trimestrul 111 2024, fiind
inregistrate diferente fatda

de varianta publicatd in
comunicatul de presd nr.
300 din 14 noiembrie
2024", arata datele INS.

Produsul Intern Brut -
date ajustate sezonier - esti-
mat pentru trimestrul 111
2024 a fost de 445,626 mil-
iarde lei preturi curente, in
scadere - in termeni reali -
cu 0,1% fata de trimestrul 11
2024 si cu 0,3% fata de tri-
mestrul I1I 2023.

Produsul Intern Brut esti-
mat pentru perioada
ianuarie-septembrie 2024 a
fost de 1.313,464 miliarde lei
preturi curente, in crestere -
in termeni reali - cu 0,8%
fata de perioada similara din
2023.

Produsul Intern Brut esti-
mat pentru trimestrul 111
2024 a fost de 470,847 mil-
iarde lei preturi curente, in
crestere - In termeni reali -
cu 1,1% fata de trimestrul III
2023.

Produsul Intern Brut esti-
mat pentru perioada
ianuarie-septembrie 2024 a
fost de 1.241,644 miliarde lei
preturi curente, in crestere -
1n termeni reali - cu 0,8%
fata de perioada similar din
2023.

Categorii de resurse

La cresterea PIB, in peri-
oada ianuarie-septembrie
2024 fata de primele noua
luni din 2023, contributii
pozitive au avut urmatoarele
activitati economice:

@ Comertul cu ridicata si cu
amanuntul; repararea
autovehiculelor si motoci-
cletelor; transport si depo-
zitare; hoteluri si restau-
rante (+0,4%), cu o pon-
dere de 21,0% la formarea
PIB si al caror volum de
activitate s-a majorat cu
1,9%;

@ Activitdtile profesionale,
stiintifice si tehnice;

activitatile de servicii
administrative si
activitatile de servicii
suport (+0,1%) cu o pon-
dere de 8,8% la formarea
PIB si al caror volum de
activitate s-a majorat cu
1%;

® Activitatile de spectacole,
culturale si recreative;
reparatiile de produse de
uz casnic si alte servicii
(+0,2%) cu o pondere de
3,3% la formarea PIB si al
caror volum de activitate
s-a majorat cu 7,1%.

O contributie pozitiva la
cresterea PIB au avut-o
impozitele nete pe produs
(+0,9%), acestea inregistrand
o crestere a volumului lor cu
10,6%.

O contributie negativa la
cresterea PIB au inregistrat-o
urmatoarele ramuri:
® Agricultura, silvicultura si

pescuitul (-0,6%), cu o

pondere de 3,9% la form-

area PIB si al carei volum
de activitate a scazut cu

12,8%;
® Industria (-0,1%), cu o

pondere de 17,4% la form-

area PIB si al carei volum
de activitate a scazut cu

0,4%;
® Tranzactiile imobiliare (-

0,1%) cu o pondere de

7,3% la formarea PIB si al

caror volum de activitate

s-a diminuat cu 1,4%.

La cresterea PIB nu au
contribuit urmatoarele
activitati economice:

@ Constructiile, cu o pon-
dere de 5,2% la formarea
PIB si al caror volum de
activitate s-a majorat cu
0,8%;

® Informatiile si
comunicatiile, cu o pon-
dere de 7,2% la formarea
PIB si al caror volum de
activitate a scazut cu
0,2%;

® Intermedierile financiare
si asigurdrile, cu o pon-
dere de 2,8% la formarea
PIB si al caror volum de
activitate a scazut cu
0,6%;

@ Administratia publica si
apdrarea; asigurarile
sociale din sistemul pub-
lic; invatamantul;
sanatatea si asistenta
sociald, cu o pondere de
13,2% la formarea PIB si
al caror volum de activi-
tate s-a majorat cu 0,3%.

Categorii de utilizari

Din punctul de vedere al
utilizarii PIB, In primele noua
luni ale acestui an, fata de
perioada similara din 2023,
evolutia s-a datorat, in princi-
pal:

@ Cheltuielii pentru consu-
mul final al gospodariilor
populatiei, al carei volum
s-a majorat cu 5,5% con-
tribuind cu +3,4% la
cresterea PIB;

@ Cheltuielii pentru consu-
mul final individual al
administratiilor publice, al
cdrei volum s-a diminuat
cu 2,7% contribuind cu -
0,2% la evolutia PIB;

@ Consumului final colectiv
efectiv al administratiilor
publice, al carui volum s-a
diminuat cu 1,3% contrib-
uind cu -0,1% la evolutia
PIB;

® Formarii brute de capital
fix, al carei volum s-a
majorat cu 3%, contrib-
uind cu +0,8% la cresterea
PIB.

Un impact negativ la
evolutia PIB a fost inregistrat
de exportul net (-2,8%),
consecinta a scaderii volumu-
lui exporturilor de bunuri si
servicii cu 3% corelata cu o
majorare a volumului impor-
turilor de bunuri si servicii
(+3,2%).

Avem in Indo
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numar record de
turisti romani si cred
cd va creste in viitor”

® Sunt date bazate pe statistica inregistrata la
intrarea n tara. Si cred ca numarul va mai
creste Tn viitor, mai ales ca exista doua variante
de zbor®, sustine Kementerian Luar Neger,
responsabil pentru Europa de Est din cadrul
Ministerului Afacerilor Externe al Indoneziei

Numarul de turisti
romani care viziteaza
Indonezia in acest an va
depasi cifra de 25.000,
un record, care poate fi
depasit in viitor, a
declarat Kementerian
Luar Negeri, responsabil
pentru Europa de Est
din cadrul Ministerului
Afacerilor Externe al
Indoneziei.

~Pentru intreg anul tre-
cut, dupd ce 2021 a fost
inchis si in 2022 au fost
peste 13.000 de romani in
Indonezia, s-a inregistrat
un record de peste 25.000
de turisti din tara voastrd.
Anul acesta pand in septem-
brie, pentru cd nu avem
incd cifrele totale, numdrul
lor este acelasi, deci va
exista o crestere si in acest
an. Vorbim despre un
record de turisti romdni,
chiar si fata de 2018. Sunt
date bazate pe statistica
inregistratd la intrarea in
tara. Si cred ca numdrul va
mai creste in viitor, mai
ales cd exista doud variante
de zbor. Stim cd este destul
de scump transportul pand
aici si cd asta contribuie
semnificativ la bugetul unei
vacante, dar toatd lumea
este increzdtoare. In ceea ce
priveste un zbor direct, ori-
cand este posibil, dar asta
depinde de companiile
aeriene, vorbim despre o
afacere”, a afirmat oficialul
indonezian.

Acesta a precizat ca Bali
reprezinta principalul punct
de atractie pentru turistii
romani, zona pe care guver-
nul tarii asiatice si-ar dori sa
o ,elibereze” prin crearea
altor ,10 Bali”.

»Bali continud sd fie cea
mai bund optiune pentru
turistii din intreaga Iume,
nu doar pentru romdni, si
asta pentru cd are o
infrastructurd foarte bund,
are conexiuni bune, are o
acoperire bund la telefonie
si internet, dar sunt o
gramadd de alte regiuni la
fel de spectaculoase. Dar din
pdcate care nu beneficiazd
de aceleasi facilitdti. Insa
guvernul nostru a lansat
deja un program privind
alte 10 noi Bali in Indonezia.
Pentru cd sunt regiuni la fel
de atragadtoare, cu plaje la
fel de frumoase, dar in acest
moment nu exista atadt de
multe spatii de cazare si
toate celelalte. Dar sunt la
fel de spectaculoase”, a com-
pletat Kementerian Luar
Negeri.

Ambasadorul Romaniei la
Jakarta, Dan Adrian
Baldnescu, a declarat ca
fluxul de turisti indonezieni
catre Romania nu poate fi
contabilizat foarte bine,
avand in vedere faptul ca
acestia prefera sa viziteze
mai multe tari in cadrul unei
excursii.

»In domeniul turismului,
ca si la schimburile comer-
ciale, minimul s-a atins in
2021, in primul an complet
al pandemiei, cand au fost

aproximativ 500 de turisti,
dar de atunci cresterea este
exploziva si s-a ajuns anul
trecut la 25.000, iar anul
acesta se depdseste aceastd
cifra. Intr-adevdr, majorita-
tea se duc in Bali, dar nu
doar acolo se duc, ci si in
alte zone, in Jakarta, mai_
ales turismul de afaceri. In
sens invers, dinspre
Indonezia spre Romdnia,
cifrele sunt mai mici si
explicatii ar fi multiple, desi
au populatie destul de mare
de 280 de milioane de locui-
tori, iar dintre aceste 280
de milioane aproximativ 7
milioane merg in
strdindtate, majoritatea in
Asia. In Europa ajung mai
putin. Iar cand merg in
Europa, nu se duc intr-o
tard ci fac un fel de turneu
si atunci sunt mai greu de
urmdrit, pentru ca ei isi iau
vizd Schengen si calatoresc
in diverse tdri europene.
Estimadrile noastre sunt
undeva pdnd la 2.000 de
turisti indonezieni pe an in
Romadnia, dar e in crestere
si datoritd interesului pe
care il vad aici din semna-
lele pe care le primim. Si eu
am incercat sd promovez
putin turismul romdnesc
prin discutii cu presa, prin
participdri la targuri turis-
tice si asa mai departe”, a
spus Balanescu, pentru
AGERPRES.

»Ca zona de interes fata
de ce nu au ei ar fi zona _
montana spre exemplu. In
plus ei sunt mari amatori
de filme cu vampiri si filme
horror si atunci sunt
fascinati de personajul
Dracula si multi cand merg
in Romdnia viziteazd caste-
[ul Bran. In plus, merg in
statiunile montane, Sinaia,
Predeal, orasele istorice
romadnesti, Brasov. De
asemenea, ei cunosc foarte
bine fotbalul romdnesc,
Hagi e o vedeta aici foarte
cunoscutd, Mutu, Popescu,
md intreabd ce mai fac. Au
urmdrit si prestatia
noastrd la Olimpiada si au
vdzut cda am fost buni la
inot, la canotaj si am primit
intrebdri si in interviurile
pe care le dau. Stiu despre
gimnastica romdneascd,
despre Nadia Comanesti si
mad tot intreabad. In plus
sunt interesati de lupte, se
pare cd sportivii de la lupte
greco-romane sunt
cunoscuti aici, pentru ca ei
sunt interesati de acest
sport”, a completat diplo-
matul roman.

Dan Adrian Balanescu
considera cd va fi greu ca Bali
sa fie ,detronata“ din pozitia
de cea mai vizitata zona din
Indonezia, datorita
notorietatii sale.

»Eu tot ce pot sd va spun
este cd an de an se observd
o crestere a numdrului de
turisti romdni, cand se va
opri aceastd crestere nu
stiu, dar acum suntem intr-
0 anumitd crestere. Pe de
altd parte, Bali este o insuld
saturatd de turisti. Este in
discutii la ei, nu chiar ca la
Barcelona, dar iau in calcul
sd evite situatia in care ar
putea ajunge precum
Barcelona in privinta

turistilor strdini. Acum sunt
discutii pentru construirea
unui aeroport in nordul
insulei Bali, pentru a mai
echilibra un pic turismul pe
insula Bali si incearca sa
dezvolte alte zone turistice
pe care le numesc noile
Bali, cum ar fi Lombok sau
insulele Flores. Incearca sa
echilibreze un pic turismul,
sd nu vind toatd lumea
doar in Bali, dar nu este
foarte usor, pentru ca Bali
are deja o notorietate si are
o culturd total diferitd fata
de Indonezia”, a adaugat
ambasadorul roman.

Stabilit de 23 de ani in
Indonezia, Radu Brebenar si-
a deschis in pandemie res-
taurantul City Grill cu specific
balcanic in Yogyakarta si
spune ca turistii romani care
viziteaza zona, nu revin dupa
ce au vizitat cele doua puncte
de atractie majora, templele
Borobudur si Prambanan.

»Sunt in Indonezia de 23
de ani, din 2001. Nu pot
spune cd indonezienii s-au
obisnuit cu mdncarea
balcanica si cred cd aceasta
problemad este legata de
carne de porc;, ei fiind musul-
mani. Turistii romdni vin din
ce in ce mai mult in
Indonezia in fiecare an
creste numarul lor si marea
lor majoritate sunt
interesati de Bali, din pdcate.
Pentru cd Bali este foarte
turisticd. Cei care ajung in
Yogyakarta le place orasul.
Dar nu mai vin si a doua
oard, pentru cd odatd ce ai
vdzut Borobudur si
Prambanan nu mai face sens
sd vii si a doua oard si atunci
prefera alte destinatii“, a
afirmat Brebenar.

Bali are avantajul de a
intelege mai bine nevoile
turistului strdin, spre deose-
bire de celelalte zone a caror
economie nu depinde in
mare masura de acest sector,
spune Brebenar.

»~Indonezia este o cultura
total diferita. Ceea ce si-ar
dori turistii romdni, si nu
numai ei, ar fi sd ar fi ca
nevoile lor sd fie intelese.
Cum foarte lung multd lume
si-ar dori sd gdseascd bere
spre exemplu, dar in foarte
multe locuri berea este o
problemad. Din punctul dsta
de vedere, Bali intelege
mult mai bine turistii. Dar e
de inteles, pentru ca Bali nu
are un alt venit in afard de
turism, pe cand Yogyakarta
mai are si alte venituri si nu
sunt atdt de disperati ca
balinezii. Pretul este ridicat
doar pentru avion, in rest
mdncareas si toate celelalte
sunt ieftine. Multi clienti
care au venit in restaurant
mi-au spus cd este mult mai
ieftin sd iti faci un concediu
in Indonezia, decdt in
Croatia sau Mamaia.
Depinde foarte mult si de
cdt timp stai. Dacd ai veni
pentru trei zile nu meritd,
dar dacd vrei sd faci un
concediu de doud-trei
sdptdmdani iesi mai bine
aici. Dar eu vd spun, nu am
avut turisti romani, unguri
sau sdrbi care sd vind aici si
sd-mi spund cd nu le-a
pldcut”, a mai adaugat omul
de afaceri roman.




De Business

ZIARULDEIASI.RO

international

MARTI, 10 DECEMBRIE 2024, nr.36 7

Cum sar producatorii auto
din China peste taxele
vamale impuse de Europa

® companiile chineze au inceput sa exporte mai multe vehicule
hibride Tn UE @ taxele, menite sa protejeze industria auto
europeana de importurile ieftine, nu se aplica masinilor hibride

Producatorii auto din
China isi majoreaza exportu-
rile de vehicule hibride catre
Europa si intentioneaza sa
lanseze mai multe modele
pentru aceasta piata cheie,
ceea ce expune limitele taxe-
lor vamale suplimentare
impuse de UE la vehiculele
electrice (EV) din statul asi-
atic, transmite Reuters.
Taxele, menite sa protejeze
industria auto europeana de
importurile ieftine din China,
nu se aplica masinilor
hibride, astfel incat marii
producatori EV din statul asi-
atic, cum ar fi BYD, isi vot
continua expansiunea in regi-
une, apreciaza analistii. Unii
producatori construiesc in
Europa fabrici pentru a
reduce costurile, in contextul
taxelor vamale.

Cresterea se axeaza pe
modele hibride plug-in

»~Cresterea este
determinata de
producdtorii de echipa-
mente originale (OEM) din
China care se axeazd pe
modele hibride plug-in
(PHEV) ca un mod de a ocoli
taxele vamale impuse de UE
vehiculelor electrice pe bat-
erii (BEV) din China“,
sustine Murtuza Ali, analist la
Counterpoint Research. El se
asteapta ca exporturile chi-
neze de vehicule hibride
catre Europa sa creasca cu
20% anul acesta si chiar mai
rapid anul viitor.

Taxele vamale suplimen-
tare impuse de UE la impor-
turile EV din China au intrat
in vigoare la finalul lui
octombrie, pentru a contra-
cara ceea ce Comisia
Europeana (CE) spune ca
sunt subventii incorecte care
au ajutat la crearea de
capacitati de productie supli-
mentare de trei milioane EV
pe an in China, de doua ori
marimea pietei blocului
comunitar. Taxele se vor
aplica timp de cinci ani, in
plus fata de tarifele vamale
standard de 10% aplicate de
UE la masinile importate.
Tarifele vamale care se aplica
din octombrie celor trei
producatori chinezi din
esantion sunt de 17% pentru
automobilele BYD, de 18,8%

pentru automobilele Geely si
de 35,3% pentru automobi-
lele SAIC. Altor companii care
au cooperat in timpul
investigatiei li se vor aplica
tarife de 20,7%. In urma
solicitarii de examinare
individuala, pentru masinile
Tesla se vor aplica tarife de
7,8%.

Investigatia anti-subventii
declansata de CE in octom-
brie 2023 si incetinirea
vanzarilor in China, cea mai
mare piata auto din lume, in
urma problemelor econom-
ice, i-a determinat pe unii
producatori auto sa-si
schimbe strategia din
Europa, pentru a se concen-
tra mai mult pe exporturile
de masini hibride. Acestea,
care functioneaza pe baza
unei combinatii Intre benzina
si electricitate, devin din ce
in ce mai populare, deoarece
cumparatorii le considera un
compromis accesibil intre
vehicule pe combustie si cele
complet electrice.

Exporturile de masini
hibride catre Europa au
crescut de peste trei ori

in perioada iulie-octom-
brie, exporturile de masini
hibride catre Europa au cres-
cut de peste trei ori, la
65.800 unitati, fata de peri-
oada similara din 2023,
inversand tendinta declinului
vanzarilor de la Inceputul
acestui an si din 2023, con-
form datelor China Passenger
Car Association (CPCA). Ca
rezultat, exporturile de
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masini hibride plug-in si
hibride conventionale au fost
responsabile pentru 18% din
vanzdrile totale de vehicule
chineze 1n Europa, in trimes-
trul trei din 2024, de la un
nivel de 9% in primele trei
lui din acest an. Ponderea
livrarilor EV a scazut la 58%,
de la 62%.

China, care anul trecut a
depasit Japonia, devenind cel
mai mare exportator auto
mondial, sprijinita de
dominatia sa pe segmentul
EV, face eforturi pentru a-si
majora exporturile, pentru
rezolvarea problemei
supracapacitatii de pe piata
interna, sustin analistii.
Tinand cont de taxele vamale
de 100% la vehiculele elec-
trice chinezesti impuse in
Statele Unite si Canada,
Europa este probabil cea mai
evidenta destinatie pentru
producatorii auto din China.
Reprezentantii CE nu au
raspuns imediat solicitarilor
de a comenta in privinta
majorarii importurile de
vehicule hibride din China.

Marii producatori auto
chinezi ar putea deveni lideri
pe piata vehiculelor hibride
plug-in din Europa, dominata
de firmele europene si
nipone, deoarece satisfac cer-
erea pentru masini mai acce-
sibile cu o economie mai
buna de combustibil, in con-
textul inflatiei ridicate. BYD
concureaza cu Volkswagen si
Toyota in Europa aducand
primul sdu model hibrid
plug-in pentru aceasta regi-
une: Seal U DM-i, al carui

pret de pornire este de
35.900 euro, cu 700 euro mai
putin decat cel mai bine van-
dut model PHEV al VW -
Tiguan - si cu 10% mai ieftin
decat modelul PHEV al
Toyota: C-HR PHEV. De
asemenea, BYD ia in consid-
erare productia de modele
electrice si hibride la fabrica
sa din Ungaria, a informat
China Auto News.

»Acest segment are
potential ridicat de
crestere”

»Acest segment are
potential ridicat de
crestere, producatorii auto
din China aducdnd modele
mai accesibile clientilor din
Europa, in special pentru
cei atenti la preturi”, a afir-
mat Yale Zhang, director la
Automotive Foresight.

SAIC a anuntat ca
intentioneaza sa aduca pe
piata europeanad produse cu
diverse sisteme de propulsie.
Geely, al doilea producator
auto din China in functie de
vanzari, a lansat in Europa un
nou model hibrid plug-in sub
marca Lynk & Co.

»Recenta crestere a intro-
ducerii de modele hibride
electrificate pe pietele mon-
diale de cdtre producatorii
auto globali este in linie cu
cererea consumatorilor si
tendintele de achizitii“, se
arata in raspunsul Geely la
intrebdrile Reuters.
Compania nu a facut comen-
tarii in privinta restrictiilor
comerciale.

Producatorul lamelor de ras
Gillette cumpara din ce in ce mai
mult otel din India

® otelul inoxidabil utilizat de lamele de ras Gillette este unul
special pentru a preveni crestaturile si taieturile

Grupul american Procter
& Gamble a decis sa isi mod-
ifice lantul de aprovizionare
cu otel inoxidabil pentru
lamele sale de ras Gillette
prin achizitionarea acestui
otel de la un producator din
India, o decizie destinata sa 1i
protejeze marjele de profit in
fata oricaror tarife pe care ar
putea sa le introduca
presedintele ales Donald
Trump, transmite Reuters.

Otelul inoxidabil utilizat
de lamele de ras Gillette este
unul special pentru a preveni
crestaturile si tdieturile, fiind
produs in cantitati mari doar
de cateva companii, niciuna
din SUA, a informat grupul
P&G intr-un document remis
Departamentului american al
Comertului.

O analiza Reuters a date-
lor referitoare la importuri
din ultimii patru ani arata ca
P&G a schimbat furnizorul de
la care se aprovizioneaza cu
otel inoxidabil. Conform
acestor date in prezent gru-
pul cu sediul la Cincinnati
cumpara otelul pentru lamele
Gillette in principal de la
producatorul indian mai
ieftin Jindal Stainless, o
masura care 1i permite P&G
sa contracareze costurile
ridicate care ar putea aparea
in al doilea mandat al lui
Trump.

Un purtator de cuvant de
la P&G a confirmat ca firma
colaboreaza cu Jindal, preci-
zand nsa ca detaliile acestei
relatii de afaceri sunt
informatii sensibile.

Purtatorul de cuvant a
adaugat ca ,nu ar fi corect
sd fie mentionate doar cos-
turile drept singurul motiv
al deciziei de schimbare a
furnizorului”.

Datele consultate de
Reuters arata ca, anterior,
P&G cumpara otel pentru
lamele Gillette de la
producdtorii mai scumpi din
Japonia si Suedia. Tarifele
vamale la importurile de otel,
introduse de Trump in pri-
mul sdu mandat, au costat
P&G 1,4 miliarde de dolari,
chiar daca pana la urma P&G
a reusit sa obtina o scutire de
la aceste tarife.

Trump, care a spus ca ,ta-
rife“ este cuvantul sau
favorit, a promis ca va intro-
duce o noua runda de tarife
vamale care vor viza China,
Mexic si Canada imediat ce
va ajunge la Casa Alba. La o
Intalnire cu investitorii care a
avut loc In 21 noiembrie,
directorul financiar de la
P&G, Andre Schulten a spus
ca firma va fi nevoita sa isi
ajusteze lantul de furnizori in
paralel cu modul in care
Trump va implementa tari-
fele.

Productia de otel pentru
lame de ras este un proces cu
un consum intensiv de mana

de lucru, ceea ce le conferd
producatorilor din India un
avanataj pe partea de costuri,
spune Markus Moll, director
la firma de cercetare de piata
Steel & Metals Market
Research. Acesta estimeaza
ca otelul furnizat de Jindal
est cu 20-25% mai ieftin
decat cel al competitorilor.
Chiar daca Jindal este cel mai
mare producator mondial de
otel inoxidabil pentru lame
de ras, producatorul din
India a aprovizionat pana
acum in principal alte piete
decat SUA. Datele analizate
de Reuters arata cd importu-
rile P&G de otel de la Jindal
destinate pietei americane au
inceput In 2022 si in ultimele
36 de luni P&G a importat cel
putin 4.283 de tone de otel
inoxidabil de la Jindal.

In paralel, P&G si-a redus
importurile de otel inoxidabil
de la producatorul japonez
Proterial si cel suedez
Alleima. Datele arata cd in
perioada ianuarie-octombrie
2024, importurile de la
Proterial au scazut cu 59% in
ritm anual, In timp ce impor-
turile de la Alleima au fost la
nivelul zero. Aceasta in
conditiile 1n care Gillette
colaboreaza cu Proterial de
peste 50 de ani si cu Alleima
de peste 20 de ani. Prin pro-
dusele sale, P&G ajunge la
aproximativ cinci miliarde de
oameni din intreaga lume.
Comunitatea P&G include
operatiuni in aproximativ 70
de tari din intreaga lume.

Mondelez pariaza pe
cultivarea boabelor de
cacao in laborator

® este pentru a doua oara cand Mondelez investeste in Celleste Bio, un start-

up din Israel care ia culturi de celule din boabe de cacao pe care le creste in

laborator ® ,De la prima investitie din 2022, echipa de la Celleste si-a dovedit
capacitatile stiintifice si locul de pe piata®, cred investitorii

Grupul alimentar ameri-
can Mondelez, producatorul
ciocolatei Toblerone si Milka,
a decis sa investeasca mai
multi bani In boabele de
cacao realizate in laborator
pe baza de celule, investitia
facand parte din eforturile
companiei de a raspunde la
lipsa de predictibilitate a cos-
turilor si livrarilor de boabe
de cacao, transmite
Bloomberg.

Este pentru a doua oara
cand Mondelez investeste In
Celleste Bio, un start-up din
[srael care ia culturi de celule
din boabe de cacao pe care le
creste 1n laborator si produce
pudra si unt de cacao, mate-
ria prima din care se fabrica
ciocolata. Mondelez, care a
facut investitia via divizia sa
SnackFutures Ventures, nu a
dorit sa dezvaluie care este
participatia sa la Celleste Bio.

»De la prima investitie
din 2022, echipa de la
Celleste si-a dovedit
capacitdtile stiintifice si
locul de pe piatd. Acum a
venit timpul sd ne
concentrdm pe extinderea
productiei”, a spus Richie
Gray, director global la
SnackFutures Ventures, divi-
zie care identifica si
investeste in firmele care pot
ajuta Mondelez sa creasca.
Ciocolata este o prioritate de
investitii si Mondelez
analizeazad modalitatile prin
care poate creste oferta de
cacao pe termen lung, a
adaugat Gray.

Preturile la cacao raman la
un nivel apropiat de maximul
istoric, din cauza ca recoltele
din Vestul Africii au fost afec-
tate de fenomenele meteo
extreme si daunatori. In pre-
zent, la bursa de la New York
cotatiile futures la tona de
cacao se situeaza la aproxi-
mativ 9.000 de dolari, dublu
fata de nivelul la care erau in
urma cu un an. Varful absolut
de aproape 12.000 de dolari
tona a fost atins In luna
aprilie a acestui an.

Producatorii de ciocolata
au Inceput sa caute alter-
native, de la diversificarea
portofoliilor de produse si
pana la oferirea de batoane
de ciocolata cu alte arome

decit cele traditionale. in
timp ce incercdrile de a pro-
duce carne in laborator pe
baza de celule au fost afec-
tate de probleme tehnice si
financiare, directorul general
de la Celleste, Michal Beressi
Golomb spune ca celulele de
plante sunt mult mai usor, si
mai ieftin, de cultivat in labo-
rator.

Spre deosebire de
producatorii de ciocolata
alternativa care se bazeaza
pe ingrediente care inlo-
cuiesc boabele de cacao, star-
tup-ul din Israel spune ca
produsele sale sunt identice
cu boabele naturale de cacao,
numai ca acestea cresc in
bioreactoare si nu in arbori.

Michal Beressi Golomb se
asteaptd ca primul unt de
cacao al Celleste sa apara pe
piatd in 2027, pentru ca la
scurt timp dupa sa apara si
pudra de cacao, firma avand
intentia de a oferi ambele
produse la acelasi pret ca si
ingredientele conventionale.
Golomb se asteapta ca cea
mai mare parte a obstacole-
lor sa fie pe partea de regle-
mentare. Chiar daca produ-
sele firmei vor fi identice cu
ceea ce este disponibil in pre-
zent, noua modalitate de a
creste boabe de cacao are
nevoie de aprobarea
autoritatilor de reglementare
de pe diferite piete, inclusiv
SUA si Uniunea Europeana.

Presedintele BCE se asteapta la
O crestere economica modesta

Cresterea economica in
zona euro ar putea fi una
modestd in lunile urmatoare
iar perspectivele pe termen
mediu sunt incerte si dom-
inate de riscuri orientate in
jos, a declarat presedintele
Bancii Centrale Europene,
Christine Lagarde, cu prilejul
unei audieri in Parlamentul
European, transmite
Reuters.

Economia zonei euro a
stagnat practic In ultimele 18
luni iar relansarea
prognozata de mult timp nu
s-a materializat. Cresterea
economicd redusd a ajutat la
fmblanzirea inflatiei dar unii
decidenti sunt ingrijorati ca,
in conditiile 1n care cresterea
economica este atat de slaba,
inflatia ar putea cobori sub
tinta de 2% a BCE, cum s-a
intamplat si in anii anteriori
pandemiei.

»~Datele furnizate de son-
daje sugereaza ca avansul
va fi unul slab pe termen
scurt, in contextul incetini-
rii cresterii in sectorul ser-

viciilor si al continudrii
contractiei in sectorul man-
ufacturier”, le-a spus
Lagarde membrilor comitetu-
lui pentru afaceri economice
si monetare din Parlamentul
European.

»Cu toate acestea, per-
spectivele economice pe
termen mediu sunt incerte
si dominate de riscuri in jos.
Riscurile geopolitice sunt la
un nivel ridicat, cu
amenintdari crescute la
adresa comertului
international”, a adaugat
Lagarde. Potrivit
presedintelui BCE, avand in
vedere natura deschisa a blo-
cului comunitar, barierele
comerciale reprezinta o
amenintare la adresa
activitatilor manufacturiere
si a investitiilor.

Cu toate acestea, Lagarde
a apreciat cd ar putea exista o
anumita relansare in peri-
oada urmadtoare, gratie
cresterii investitiilor si chel-
tuielilor de consum pe fondul
imbunatatirii veniturilor

Christine Lagarde

reale. De asemenea, inflatia,
care in prezent este cu putin
peste tinta de 2% a BCE, ar
putea creste in ultimul tri-
mestru din 2024 dar va
reveni in apropiere de nivelul
tinta anul urmator, a mai
spus Lagarde.

Consiliul guvernatorilor
BCE se va reuni in data de 12
decembrie si majoritatea
economistilor mizeaza e o

noua reducere a dobanzilor
cu 25 de puncte de baz3, ceea
ce ar fi cea de a patra decizie
de acest fel adoptata in acest
an. Miercuri, Lagarde nu a
incercat sa modifice aceste
asteptari, declarand ca BCE
va practica o abordare bazata
pe date si una care tine cont
de situatia de la momentul
fiecdrei reuniuni de politica
monetara.

Opt operatori americani de telecomunicatii
americani, piratati de catre hackeri chinezi

® L a ora actuala noi nu credem ca cineva a eliminat complet actorii chinezi din aceste retele,
sustine adjuncta consilierului Casei Albe in probleme de securitate nationala Anne Neuberger

Hackeri chinezi au vizat
cel putin opt furnizori ameri-
cani de telecomunicatii cu
scopul de a spiona
personalitati politice ameri-
cane de prim-plan in cadrul
unei acliuni de piraterie
informatica ce a afectat zeci
de tari din intreaga lume,
potrivit unor oficiali ameri-
cani, acuza adjuncta consilie-
rului Casei Albe in probleme
de securitate nationalda Anne
Neuberger, relateaza CNN.

»La ora actuald noi nu
credem cd cineva a eliminat
complet actorii chinezi din
aceste retele. Asadar exista
un risc de compromitere
continud a comunicatiilor”,
a declarat presei Anne
Neuberger.

Acesta este cel mai grav
bilant facut public de catre
administratia Biden cu priv-
ire la o campanie de piraterie
informatica care a zguduit
establishmentul securitatii
nationale americane si care
este pe cale sa reprezinte o
provocare la adresa viitoarei
administratii Trump.

Neuberger a declarat ca ofi-
cialii pe care-i citeaza nu cred
ca hackerii au accesat
informatii clasificate.

Ea face aceste declaratii
dupa ce oficiali de rang inalt
din serviciile americane de
informatii i-au informat
miercuri, intr-un briefing
secret, despre aceasta cam-
panie chineza de piratare
informatica. CNN a dezvaluit
ca presupusi hackeri chinezi
au vizat comunicatiile tele-
fonice ale unor personalitati
politice americane de rang
inalt, ca de exemplu
presedintele ales Donald
Trump si vicepresedintele
sau ales ].D. Vance, dar si
membri de rang Inalt ai

administratiei Biden. China a
dezmintit orice implicare.

Autoritatile americane
incearcad sa ajute principalii
furnizori de telecomunicatii
sa-i scoatd din retelele lor pe
hackerii sustinuti de
Guvernul chinez, Insa nu stiu
cand vor reusi sa faca acest
lucru, declarau marti oficiali
americani.

Operatorii de
telecomunicatii care au lucrat
cel mai mult timp cu
autoritatile federale sunt cei
care au inaintat cel mai mult
in indepartarea hackerilor, au
anuntat reprezentanti ai
politiei federale (FBI) si
Agentiei de Securitate
Cibenetica si Securitate a
Infrastructurilor (CISA). CNN
a dezvaluit cd Verizon si
AT&T se afla operatori de
telecomunicatii mari atacati
de hackerii chinezi.

FBI a inceput sa ancheteze
cu privire la activitati de
piraterie informatica chineze
la sfarsitul acestei primaveri,
a anuntat un oficial de rang
fnalt de la FBI In cea mai

detaliata actualizare cu priv-
ire la aceasta campanie de
spionaj.

Hackerii au furat 0 canti-
tate mare” de date telefonice
care arata unde, cand si cu
cine comunicau cei vizati, dar
nu si continutul apelurilor
telefonice sau SMS-uri, a pre-
cizat acest reprezentant al
FBI. Hackerii au putut sa
intercepteze apeluri telefonice
si SMS-uri ale unui ,numar
limitat“ de persoane din
Guvernul american sau impli-
cate 1n politica, a precizat el.

Ei au ,copiat anumite
informatii care fdceau
obiectul unor cereri ale
fortelor de ordine ameri-
cane in baza unor
ordonante judiciare”, a mai
precizat el. Insa portalul din
cadrul furnizorilor de
telecomunicatii care le per-
mite fortelor de ordine sa
efectueze interceptari tele-
fonice ordonate de catre
justitie nu a fost principala
tintd a acestor hackeri, a sub-
liniat acest oficial de rang
inalt de la FBI.
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Cine s1 unde se
informeaza pe retelele
de socializare?

Alegerile din Romania si
locul ocupat de TikTok in
optiunea alegdtorilor amintesc
importanta retelelor de social-
izare in difuzarea informatiei,
iar un raport anual al
Institutului Reuters, care are la
baza rezultate din 47 de tari,
arata ca utilizatorii care se
informeaza pe retele de social-
izare a crescut in ultimii ani,
relateaza AFP.

In 2024, 29% dintre persoa-
nele intervievate declara astfel
ca retelele de socializare sunt
principala lor sursa de
informatii online, urmate de
cautari si de site-urile si
aplicatiile presei traditionale.

in 2018 erau 23%

Un profesor de stiintele
infornmatiei de la
Universitatea Paris 2, Arnaud
Mercier, considera insa ca
existd o diversificare a surselor
de informatii.

»Ceea ce este frapant este
hibridizarea suporturilor”,
declara el, iar , utilizatori care
vdd informatii care trec pe
TikTok nu inseamnd cd nu se
informeazd pe TikTok".

Institutul Reuters arata
totodatd un peisaj mai frag-
mentat. In timp ce doua retele
(YouTube si Facebook) erau
utilizate 1n principal la sursa
de informatii in urma cu zece
ani, de-acum sunt sase
(YouTube, Facebook si
Instagram, a caror casa mama
este Meta, X, TikTok si
WhatsApp).

lar utilizarea este departe a
fi uniforma: daca publicul
variaza de la o retea la alta,
informatia disponibila pe ea
este de asemenea diferita.

TikTok, reteaua in
crestere

Reteaua de socializare
TikTok, o sursa regulata de
informatie a 13% dintre per-
soanele sondate de catre
Institutul Reuters, a Inregistrat
o crestere a acestei utilizari in
ultimii ani.

Populara in randul celor in
varsta de 18-24 de ani, dintre
care 23% se informeaza In fie-
care saptamang, ea beneficiaza
de o, crestere rapidd in
Africa, in America Latind si in
anumite padrti ale Asiei”.

Departe de a servi ca releu
al presei traditionale, TikTok
este utilizata mai mult in vede-
rea informarii pe conturi ale
unor personalitati publice sau
»persoane obisnuite”.

»Avand in vedere usurinta
si viralitatea productiei si
difuzdrii de videouri TikTok,
a existat un flux in care inclu-
siv presa (clasica) se poate
ineca in masa“, comenteaza
Arnaud Mercier.

In pofida popularitatii sale,
aceastd retea nu este
identifcata ca o media deosebit
de fiabild: 27% dintre utili-
zatori cred ca este dificil sa
gdsesti pe ea informatii demne
de incredere, cel mai mare
nivel in randul principalelor
retele de socializare.

Declinul Meta

Facebook ramane atractiv
pentru utilizatorii care cauta
sa se informeze, insa a devenit
mai putin atractiv de-a lungul
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anilor, ,mai ales (...) in afara
Europei si Statelor Unite”.
Locul actualitatii a fost scazut
1n mod voluntar de catre firma
sa mama Meta, care a facut la
fel cu Instagram, subliniaza
Institutul Reuters.

Pe un esantion de 12 tari
urmarit, 26% dintre utilizatori
au folosit in medie Facebook
pentru a se informa in 2024, in
scadere de la 42% in 2016.
Platforma este frecventata de
cdtre persoane mai in varsta
decat celelalte retele, iar
jurnalistii si presa traditionala
pastreaza un loc important pe
ea.

Youtube, multifatetat

Platforma YouTube,
sustinutd de un interes tot mai
mare fatd de formate video, a
inregistrat multi utilizatori
venind sa se informeze.

In privinta varstei, cei de
18-24 ani declara in proportie
de 23% ca site-ul este prima
lor sursa de informatie video, o
proportie aproape egald cu a
celor de 35-44 ans (25%) si a
celor de peste 55 de ani (24%).

Institutul Reuters prezinta
in raport utilizari deosebit de
variate. Utilizatorii vin in pri-

mul rand sa caute videouri
produse de catre personalitati
cunoscute, dar sunt cdutate si
presa traditionala si
alternativa.

X, incredere la pamant

Depadsita anul acesta de
TikTok ca afluentd legata de
actualitate, reteaua de social-
izare X ramane frecventatd mai
mult de catre cei mai tineri
decat de cei mai n varsta.

In pofida prezentei multor
publicatii traditionale si
jurnalistilor, X (fost Twitter)
are o reputatie relativ proasta:
24% dintre persoanele son-
date considerad ca este dificil sa
deosebeasca informatiile bune
de cele proaste.

»Asta s-ar putea explica
prin faptul cd actualitatea
joacd un rol preponderent pe
platformd sau prin largul
evantai de puncte de vedere
care sunt exprimate pe ea”“,
subliniaza Institutul Reuters

Whatsapp, incredere
oarba?

Mesageria online
beneficiaza de o audienta mare
in legatura cu actualitatea:
21% dintre persoanele son-
date de catre Institutul Reuters
declara ca se informeaza pe
WhatsApp in fiecare
saptamana.

Nivelul sau de fiabilitate
este considerat drept unul din-
tre cele mai inalte In randul
retelelor de socializare obser-
vate,

»In mod paradoxal, asta ar
putea sd insemne cd
informatia transmisd pe
WhatsApp este mai
periculoasa“, pentru ca ea
incita la cele mai mici
precautiuni, noteaza Institutul
Reuters.

In opinia lui Arnaud
Mercier, o ,privire critica“ asu-
pra informatiei ramane ,vitald
pentru oricare cetatean” indif-
erent ca este vorba despre
retele de socializare sau presa
traditionala.

Nvidia, ofensiva in
Vietnam si Italia

Nvidia si guvernul vietna-
mez au semnat un acord pen-
tru infiintarea unui centru de
cercetare si dezvoltare In
domeniul inteligentei artificiale
(AD), precum si a unui centru
de date Al in Vietnam, trans-
mite Reuters. Acordul a fost
semnat la Hanoi, in prezenta
CEO-ului Nvidia, Jensen Huang,
si a prim-ministrului vietnamez
Pham Minh Chinh. De aseme-
nea, Nvidia a anuntat achizitia
startup-ului vietnamez
VinBrain, o subsidiara a con-
glomeratului Vingroup, fara a
dezvalui valoarea tranzactiei.
VinBrain este cunoscut pentru
utilizarea Al in sectorul
sanatatii. Premierul Chinh a
subliniat ca inteligenta
artificiala este esentiala pentru
cresterea economica si pentru
dezvoltarea de energie curata
in Vietnam.

»Dorim sd cucerim nu doar
Al, ci si spatiul si oceanele. Al
va transforma soarele, vantul
si valurile in energie curatd
pentru noi‘, a declarat acesta.

Nvidia si-a exprimat ante-
rior interesul de a colabora cu

companiile vietnameze de top
in domeniul tehnologiei, iar in
aprilie firma FPT din Vietnam
a anuntat un plan pentru con-
struirea unei fabrici de
inteligenta artificiala de 200 de
milioane de dolari, folosind
cipuri grafice si software
Nvidia. Acest parteneriat
reflectd angajamentul
Vietnamului de a deveni un
jucdtor major in tehnologia Al
si transformarea digitala.

Colaborare cu startup-ul
italian iGenius

De asemenea, startup-ul
italian iGenius si Nvidia au
anuntat ca planuiesc sd lanseze
pana la mijlocul anului viitor
un centru de date in sudul
Italiei, care va gazdui aproxi-
mativ 80 de servere de ultima
generatie Nvidia GB200 NVL72,
transmite Reuters. Aceste
servere vor fi echipate cu cate
72 de cipuri ,Blackwell”, cele
mai puternice din portofoliul
Nvidia. Proiectul, denumit
,Colosseum’, este sustinut de

iGenius, unul dintre putinele
startupuri de inteligenta
artificiala din Europa, evaluat
la peste 1 miliard de dolari.
CEO-ul Uljan Sharka a declarat
ca firma a strans in acest an
650 de milioane de euro si
cauta capital suplimentar pen-
tru aceasta infrastructura de
calcul AL

Spre deosebire de rivali pre-
cum OpenAl, iGenius dezvolta
modele Al open-source desti-
nate industriilor cu reguli
stricte de securitate a datelor,
precum banci si firme de
sandtate. Aceste modele sunt
utilizate pe infrastructura pro-

prie a clientilor. Colosseum va
utiliza o gama completa de
instrumente software Nvidia,
inclusiv Nvidia NIM, o
platforma care permite distrib-
uirea rapida a modelelor Al
catre companiile ce folosesc
cipuri Nvidia. Conform
vicepresedintelui Nvidia,
Charlie Boyle, acest proiect
este ,unic” si unul dintre cen-
trele de date cu cele mai multe
servere Nvidia la nivel mon-
dial. Colaborarea subliniaza
importanta dezvoltarii Al in
Europa si consolidarea
capacitatilor tehnologice pe
continent.

Averea miliardarilor lumii a
urcat cu 121% In ultimii zece ani

® conform UBS, in aprilie 2024 existau pe plan mondial 2.682 miliardari, cu aproximativ 50% mai
multi decét in martie 2015 ® averea lor totala a crescut la 14.000 de miliarde de dolari

Averea miliardarilor lumii a
crescut 1n ultimii zece ani,
arata datele unui studiu publi-
cat joi de grupul bancar
elvetian UBS AG, transmite
DPA. Conform UBS, in aprilie
2024 existau pe plan mondial
2.682 miliardari, cu aproxima-
tiv 50% mai multi decat in

martie 2015. Averea lor totala
a crescut cu 121%, la 14.000
de miliarde de dolari in peri-
oada martie 2015 - aprilie
2024, pe fondul avansului cu
73% al indicelui global al titlu-
rilor de valoare.

Averea in randul miliardari-
lor a crescut semnificativ in

Statele Unite si, intr-un grad
mai redus, in Europa, in timp
ce China a Inregistrat o
crestere puternicd pana in
2020 si de atunci o incetinire.
Averea miliardarilor din dome-
niul tehnologiei a crescut cel
mai rapid in ultimii zece ani,
triplandu-se la 2.400 miliarde
de dolari, in contextul noilor
tehnologii, inclusiv inteligenta
artificiala (Al), securitatea
cibernetica, fintech, printarea
3D si robotica.

Un studiu in randul a 82
miliardari efectuat de UBS in
perioada iunie-septembrie
2024 arata ca 40% dintre
acestia spun ca vor sa
investeasca mai mult in secto-
rul imobiliar si In titluri de
valoare din tarile industriali-
zate, In urmdtoarele 12 luni.

Alti 40% vor sd-si majoreze
detinerile 1n active de refugiu,
cum ar fi aurul si alte metale
pretioase, iar restul vor sa-si
majoreze rezervele de
numerar.

»Aceste date ar putea
reflecta temerile provocate
de escaladarea riscurilor
geopolitice si evaludrile de pe
piata titlurilor de valoare”, se
aratd in raport.

In plus, miliardarii sunt din
ce In ce mai mobili, in
conditiile in care unul din 15 s-
arelocat de la pandemie,
cautand stabilitate politica, sis-
teme bune de ingrijire a
sanatatii si scoli bune. Tarile
care au inregistrat flux de mil-
iardari sunt Elvetia, Singapore,
Emiratele Arabe United Arab
(EAU) si Statele Unite.

TOP tranzac‘;ionare BVB-9.11-9.12 (segment principal)

Simbol SOCIETATEA VALOARE (lei) VOLUM NR. TRANZ. PRET (lei) VAR. (%)
TLV BANCA TRANSILVANIA S.A. 4.590.939,25 161.993 440 28,4000 2,71
SNP OMV PETROM S.A. 2.595.643,39 3.547.896 374 0,7300 1,32
TTS  TRANSPORT TRADE SERVICES 1.016.089,96 249.183 103 4,1100 5,12
SNG ROMGAZ S.A. 863.521,47 160.820 115 5,3900 2,67
FP FONDUL PROPRIETATEA 779.470,73 2.575.566 166 0,3060 4,79
ATB ANTIBIOTICE S.A. 672.553,82 246.305 155 2,7300 2,25
H20 HIDROELECTRICA S.A. 476.054,80 3.914 138 122,0000 1,41
SNN NUCLEARELECTRICA S.A. 462.432,40 11.091 144 41,9500 3,07
BRD  GROUPE SOCIETE GENERALE 295.710,02 15.787 84 18,7800 2,62
AQ AQUILA PART PROD COM 263.150,62 216.240 37 1,2350 3,78
ONE ONE UNITED PROPERTIES 253.174,28 612.142 75 0,4100 2,50
DIGI Digi Communications N.V. 202.635,80 3.126 81 64,4000 2,22
TRP TERAPLAST SA 198.806,64 484.715 59 0,4140 5,08
AROBS TRANSILVANIA SOFTWARE 172.472,48 241.898 45 0,7180 4,66
TEL TRANSELECTRICA 155.447,00 3.910 65 39,8000 4,74
PE Premier Energy PLC 150.515,77 7.565 27 19,9100 3,16
EL ELECTRICAS.A. 138.498,26 10.717 53 12,9400 2,86
WINE PURCARI WINERIES 124.645,46 8.599 52 14,5000 0,42
SFG  SPHERA FRANCHISE GROUP 122.415,20 3.150 45 39,0000 4,00
COTE CONPET SA 99.899,40 1.347 35 74,8000 1,63

Top tranzactionare BVB - 9.11 -9.12 (smT)

Simbol SOCIETATEA VALOARE (lei) VOLUM NR. TRANZ. PRET (lei) VAR. (%)
DN DN Agrar Group 82.984,81 55.056 18 1,5200 1,67
FOJE FORAJ SONDE SA VIDELE 58.429,60 4.002 3 14,8000 1,37
BENTO 2B INTELLIGENT SOFT S.A. 55.800,60 5.068 30 11,3000 7.1
DBK DEUTSCHE BANK AG 53.467,00 630 3 84,5000 -0,47
AGQR ALDANI MASTER CAPITAL S.A. 33.724,55 35.635 13 0,9700 2,11
4RT FORT SA 29.153,10 6.995 11 4,2600 15,76
AVIO AVIOANE SA CRAIOVA 23.524,12 11.101 9 2,3400 -1,68
SEOM GERMINAAGRIBUSINESS S.A. 13.411,50 8.941 7 1,5000 0,00
PRSN PROSPECTIUNI SABUCURESTI 10.202,98 75.063 11 0,1375 7,84
BAYN BAYER AG. 10.024,00 100 2 100,1000 0,28
MET META ESTATE TRUST 8.716,25 14.010 3 0,6250 5,93
CODE Softbinator Technologies 6.622,26 5.966 6 1,1100 -6,72
IPRU IPROEB SA Bistrita 5.392,44 3.782 9 1,4200 0,00
NRF NOROFERT 5.120,45 1.431 14 3,6600 0,55
AG AGROLAND BUSINESS SYSTEM S.A.  4.386,08 3.967 9 1,1150 0,45
ELZY ELECTROPRECIZIA SA Sacele 4.023,00 298 1 13,5000 0,75
AST ARCTIC STREAM 2.700,90 119 4 22,7000 -0,44
TSLA TRANSILVANIA LEASING SI CREDIT 2.595,00 30.000 2 0,0865 0,00
CC Connections Consult 2.292,40 402 2 6,2000 0,00
HAI HOLDE AGRI INVEST S.A. 2.084,08 4.239 8 0,4840 0,00

Pretul petrolului in ultima saptimana
Vénzare 68,04 Cumpérare 68,08
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Pretul bitcoin in ultima sdptimana
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